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SINOPSE

Estados Unidos e India representam parceiros comerciais com caracteristicas que se
traduzem em elevada demanda de alimentos ou em mercados promissores para futuros
negécios. Diante de tal quadro, o objetivo do estudo foi analisar a relevincia e potencial
desses mercados para as exportagdes agropecudrias brasileiras. Os resultados do trabalho
basearam-se na identificacio de produtos em que Estados Unidos e/ou India apresentam-se
como mercados lideres ou mercados intermedidrios na aquisi¢ao de produtos agropecudrios
exportados pelo Brasil ao longo do periodo 1997-2013. De modo geral, para os Estados
Unidos, a maioria dos itens identificados sao produtos ja processados (gorduras e 6leos,
produtos das industrias alimentares e produtos das industrias quimicas). Ainda para o caso
norte-americano, em termos dos produtos em que o pais é um mercado intermedidrio,
vale destacar o caso das uvas, das preparacoes alimenticias e conservas de bovinos, e do
acucar de cana em bruto. A India, de sua parte, foi identificada num ntimero menor de
produtos, tanto na condi¢ao de demandante lider como na condi¢io de demandante
intermedidria. Este resultado em si jd sinaliza para o cardter mais potencial do que efetivo
(ou presente) do mercado indiano. Destaque particular deve ser dado ao agticar de cana

em bruto, que também fora identificado para os Estados Unidos.

Palavras-chave: agropecudria; exportagoes; Brasil; Estados Unidos; India.

ABSTRACT

United States and India represent trade partners with strong demand for Brazilian
food or interesting potential for future business. Here the objective was to verify the
importance and potential in USA and Indian markets for Brazilian agricultural exports.
Results based on identifying products in which USA or India were leader or intermediate
markets in buying Brazilian agricultural exports during the seventeen last years.
In general terms, for USA the major part of identified products are products already
processed (animal or vegetable fats and oils, products of food industries, and products
of chemical industries). Moreover, in the products in which USA were an intermediate
market, grapes, bovine meat preparations, and gross sugar cane deserve attention.
At the same time, India demands a smaller number of Brazilian agricultural products.
This result shows the more potential profile of this country. Special highlight must be
done to gross sugar cane, identified for both countries.

Keywords: farming and castle raising; exports; Brazil, United States of America; India.
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1 INTRODUCAO

Estudo anterior (Freitas, 2015) j4 havia detectado os principais compradores de
produtos agropecudrios brasileiros, tanto em termos de mercados lideres como

de mercados intermedidrios.

Para o caso das gorduras e leos animais ou vegetais, India, Uruguai e Estados
Unidos merecem apontamento especifico. Em nivel de regides, a demanda mais
destacdvel é a de vizinhos sul-americanos e de representantes europeus e asidticos (China,
India, Maldsia e Japao), cabendo aos mercados asidticos potencialidades em fungao das

projecoes de crescimento populacional naquela parte do globo.

Em termos dos produtos das industrias alimentares, os principais compradores sio
Estados Unidos, Argentina e Paises Baixos. Regionalmente, os mercados lideres encontram-se
entre vizinhos sul-americanos, paises africanos, e representantes da Europa Ocidental.

Outra regiao que deve aqui ser considerada é a do Oriente Médio e adjacéncias.

Quanto as exportagdes agropecudrias dos produtos das industrias quimicas, ¢é
dominante a demanda oriunda de paises desenvolvidos (Alemanha, Estados Unidos,

Franga, Japao, Holanda, e Reino Unido), com énfase para a demanda norte-americana.

Alemanha, Argentina, Japao e Holanda sio os parceiros comerciais com maior
presenca, tendo surgido em cinco dos seis grupamentos anteriormente estudados.
Estados Unidos, Itdlia, Reino Unido e Venezuela apareceram simultaneamente quatro
vezes, enquanto Chile, China, Espanha, Ira, Paraguai, Russia e Uruguai apresentaram-se
em trés das seis secoes da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM) analisadas.

A India, por sua vez, foi mais representativa em gorduras e 6leos animais ou vegetais

Estes dados mostram que, do ponto de vista da demanda internacional por
produtos agropecudrios brasileiros, as compras realizadas por Estados Unidos e India

sao representativas ou promissoras. No caso norte-americano, trata-se de um tradicional

1. Animais vivos e produtos do reino animal, produtos do reino vegetal, gorduras e 6leos animais ou vegetais, produtos das
indUstrias alimentares, produtos das industrias quimicas, e matéria fibrosa.
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hcomprador de itens da agropecudria brasileira. Conquanto os Estados Unidos sejam
um grande produtor e exportador agropecudrio, hd razodvel complementaridade entre
sua produgio e a brasileira, em particular por conta da forte tradi¢ao dos americanos na

produgio de cultivos de inverno, diferentemente do perfil brasileiro.

De outra parte, no caso indiano, as projecoes de crescimento populacional para
aquela nagao sinalizam para uma intensificagao do perfil comprador desse mercado,
ainda que o pais também se caracterize como um grande produtor em determinados
itens agropecudrios de marcante produgio no Brasil, como o agticar. Ademais, hoje é
reconhecido que a produgio de alimentos terd que dobrar até 2050, quando a estimativa
¢ de que a populagao mundial atinja a cifra de nove bilhdes de pessoas (Santana,
Contini e Martha Jr., 2011), cabendo 4 India o protagonismo deste processo no

curto prazo (United Nations, 2012).?

Ao mesmo tempo, indmeros trabalhos (Barros e Goldenstein, 1997; Lopes ez 4.,
2011, entre outros) mostram que a producio agropecudria nacional logrou relativo
sucesso em se adaptar as mudangas de paradigma pelas quais passou a economia brasileira,
a partir dos anos 1990. Neste cendrio vigoraram superavits comerciais agropecudrios em
todos os anos de 1989 a 2012 (Freitas, 2014a), mesmo em exercicios nos quais o saldo

comercial brasileiro foi negativo.

Ao mesmo tempo, no cotejo com outros grandes produtores mundiais de
alimentos, o Brasil detém boas condi¢oes relativas para expansio de sua base produtiva
(Contini et al., 2012) e para expansio de sua producio agropecudria. Virios estudos
(Gasques, 2011; Barros, 2012; Freitas, Mendonga e Lopes, 2013, 2014) estimaram
relativa disponibilidade de terras e rota de crescimento no sentido centro — noroeste do pais.

Produtor histérico de itens como agtcar e café, hoje o pais apresenta expertise na
produgio, abastecimento interno e exportagio de uma maior variedade de produtos
agropecudrios e de seus processados, ai incluidos vinhos, sucos de frutas, carnes e suas

preparagoes. Além disso, hd estimativas (IAPC, 2012) de que o Brasil serd peca chave

2. Uma discussao valida sobre o debate crescimento da populacdo versus crescimento da producdo de alimentos est4 posta
em Johnson (2000), remontando a questdo ndo apenas nos trabalhos conhecidos de Thomas Malthus, mas até mesmo
anteriores, em passagens do préprio texto biblico.

3
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nas exportagdes mundiais projetadas (2021-2022) de milho, soja em grao, carne bovina

e carne de frango.’

Este ¢ o pano de fundo deste estudo, no qual se buscard compreender melhor em
que medida os mercados de Estados Unidos e India jd sao relevantes para o Brasil, e

de que modo podem ser promissores.

Além desta secao introdutéria, o estudo conta ainda com mais quatro segoes,
destinadas, respectivamente, a revisao tedrica, a apresentagao dos dados e metodologia,

e a discussio dos resultados, tendo sido reservada a secao 5 as consideragoes finais.

2 UMA BREVE HISTORIA NO TEMPO: IMPORTANCIA E POTENCIAL
DOS MERCADOS DE ESTADOS UNIDOS E INDIA PARA AS
EXPORTACOES AGROPECUARIAS BRASILEIRAS

Os Estados Unidos sempre foram um parceiro comercial presente nas vendas de produtos
agropecudrios brasileiros. Tradicionais produtores de cultivos de inverno, nos quais é
pequena ou inexistente a penetragdo internacional brasileira, itens de relevancia histdrica
para o Brasil, como café, tabaco, e suco laranja constituem de longa data vendas de monta

para aquele mercado.

Em paralelo, as contestagbes da comunidade internacional as politicas de
subsidios e apoio ao produtor agricola nos Estados Unidos no Ambito da Farm Bill
também tém ajudado a reduzir e/ou remodelar os niveis orcamentdrios de apoio
aquele produtor. O processo de contestagao aos subsidios especificos ao algodao dos
Estados Unidos ¢ um bom exemplo nesta diregao.

Além disso, mesmo no contexto de crises esporddicas, os tltimos vinte anos
registraram um crescimento real de produto da ordem de 2,7% ao ano (a.a.), em
média, na economia dos Estados Unidos (Ipeadata, 2014). Acerca deste aspecto,

observe-se o grafico 1.

3. Neste diapasdo, a carne de aves deve ultrapassar a carne de porco, tornando-se a carne de maior consumo no periodo
2014-2023, conforme estimativas da OECD-FAO (2014) (Nogueira, 2014).

9
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GRAFICO 1
Estados Unidos — variacao real trimestral anualizada do PIB (1994-2013)
(Em % a.a.)
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Fonte: Ipeadata (2014) apud The Economist.

Por se tratar de um mercado de renda jd elevada, tal trajetéria de crescimento sem
ddvida impulsiona para cima o perfil comprador do mercado local, inclusive no caso

de itens alimentares.

Outro ponto que depde a favor das compras do pais em relacao a produgio
agropecudria brasileira é a distincia comparativamente pequena entre Brasil e Estados
Unidos. Enquanto a distincia entre Santos e Nova York é de 7.738 km, a distAncia
entre Santos e Pequim (China), entre Santos e Roterda (Uniao Europeia), e entre Santos
e Téquio (Japao) é de 17.615 km, 9.775 km, e de 18.588 km, respectivamente,‘ o que
pode favorecer os embarques para os Estados Unidos no caso de produtos com alta
perecibilidade ou elevados custos de transporte por milha ndutica trafegada.

J4 no caso indiano, o principal argumento a favor de maiores compras de itens
alimentares por aquele pais prende-se & questao da seguranga alimentar.’ Diversas

projecoes de crescimento populacional para os paises da ONU (UN, 2012) informam

4. Dados de distancia entre cidades obtidos em Byers (1997).

5. Na definicao de Ormond (2006, p. 245), implica garantir a todos condicbes de acesso a alimentos basicos, sequros e de
qualidade, em quantidade suficiente para atender aos requisitos nutricionais, de modo permanente e sem comprometer
0 acesso a outras necessidades essenciais, com base em praticas alimentares saudaveis, contribuindo assim para uma
existéncia digna em um contexto de desenvolvimento integral do ser humano (grifo nosso).
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que na préxima década a India ultrapassard a China como na¢io mais populosa do

planeta, conforme os dados a seguir.

GRAFICO 2
Estimativas populacionais para China e India (2014-2030)
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Fonte: UN (2012).

Em determinados produtos nos quais o Brasil ¢ um produtor lider em nivel mundial,
a India é um competidor de peso, como no caso do agticar, por exemplo (Sousa ez 4,
2011; Ferreira, Teixeira, Souza, 2009). Entretanto, mesmo nestes casos, a questao da
disponibilidade de recursos para uso agricola® e as pressdes ambientais decorrentes de
uma populagio absoluta em grande niimero podem gerar dificuldades para seu suprimento

interno apenas com base na produgio doméstica.

3 DADOS E METODOLOGIA

Utilizaram-se dados do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
(MDIC, 2014), os quais compreendem informagoes anuais do periodo de 1997 a 2013.
Elegeu-se a defini¢io de produto agricola delineada no Acordo Agricola da Rodada do Uruguai.
Esta taxonomia foi um dos produtos do esfor¢o de construgao de um comércio
agropecudrio mais livre, e também o resultado de uma inten¢ao da comunidade internacional —

simultineo 4 formacdo da Organiza¢io Mundial do Comércio (OMC).

6. Conforme alguns analistas (Wise, 2013), o processo de urbanizagdo terd um impacto significativo na oferta disponivel de
terras para uso agricola em paises chave da produgdo-comércio agropecudrio internacionais, casos tipicos de China e India.

11
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Existem outras taxonomias versando sobre o que seria o produto agropecudrio
na produgio econdémica e/ou nos fluxos comerciais. Porém, dois elementos advogam
a favor da defini¢ao adotada. Em primeiro plano, trata-se de categorizagio em boa
medida referendada pelos paises integrantes da OMC.” Ademais, e por consequéncia,
os préprios paises negociam acordos comerciais com base nas categorias de produtos
definidos no Sistema Harmonizado (SH) de Categorizagao de Produtos, caso dos itens
definidos no acordo agricola supracitado.

Os produtos selecionados conforme este critério constam da tabela 1, e tal
categorizagao inclui produtos ji processados em atividades industriais, a exemplo de
dlcoois industriais (SH29) e vinhos (SH22).

TABELA 1
Codigos SH do Acordo Agricola da Rodada do Uruguai
Capitulo SH Itens
Te2 Todos
4a24 Todos (exceto peixes e suas preparagdes)
29 2905.43 e 2905.44
33 33.01
35 35.01a35.05
38 3809.10 e 3823.60
41 41.01a41.03
43 43.01
50 50.01 a 50.03
51 51.01a51.03
52 52.01e52.03
53 53.01 e 53.02

Fonte: Elaboracdo do autor com base em WTO (2011).

Para os propésitos deste trabalho, analisaram-se somente as NCMs que representaram
o primeiro decil de alineas NCM8 com maiores valores de exportacoes agropecudrias,
utilizando-se o seguinte procedimento para o tratamento dos dados, de acordo com
metodologia aplicada em Freitas (2014a):

* totalizagdo das exportagoes agropecudrias e totais em cada ano da série;

* cilculo de estatisticas bdsicas nos conceitos de exportacoes agropecudrias e de
exportagoes totais; e

* selecdo do primeiro decil de alineas NCM8 com maiores valores de exportacio,
ano a ano, nas exportagoes agropecudrias.

7. Até junho de 2013, a OMC contava com 160 paises-membros (WTO, 2014).

12
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Selecionados tais itens comerciais (80 produtos),® estes foram categorizados com
base em ideias discutidas em Bussab e Morettin (1987) e Sartoris (2003). Neste Ambito,
filtrados os produtos de interesse, efetivou-se o tratamento dos dados a seguir descrito.

1) Célculo, para cada alinea NCMS8 (anexo A), da distribui¢io de exportagoes entre
os paises de destino, ano a ano, no periodo 1997-2013, totalizando 17 anos.

2) Cilculo da participagao média (1997-2013) de cada pais destino nas exportagdes
de cada alinea NCMS8 do item “17.

3) Classificacio dos paises de destino identificados em trés grupos de interesse com
base em critério estatistico e de negociagao comercial. Neste critério, observa-se a
participagio média e o desvio-padrio participativo® nas exportacoes de cada NCM8
tratada, em termos dos respectivos paises de destino, assim categorizando-os:°

a. mercados lideres: com participa¢io média, no periodo 1997-2013, acima de
[média mais dois desvios-padrao];

b. mercados em crescimento ou mercados intermedidrios: com participagio média,
no periodo 1997-2013, entre [média mais #m desvio-padrao] e [média mais
dois desvios-padrao]; e

c. demais mercados: com participagiao média, no periodo 1997-2013, abaixo de

[média mais um desvio-padrio].

Em tese, é mais fécil crescer em mercados nos quais jd se tem uma participagao
de base, vale dizer, uma presenga naquele mercado.

De modo a ser possivel visualizar o descrito até aqui, emprega-se o exemplo
representativo dos paises-destino de exportagdes no caso do café nio torrado, nao
descafeinado, em grao (NCM8 09011110). Para este produto, cento e dez paises foram

8. Os produtos aqui avaliados (primeiro decil de divisas das exportacbes agropecudrias) representaram, em média, 96%
dos valores das exportagbes agropecuarias brasileiras ou 28% das exportacdes totais no periodo 1989-2012.

9. Mesmo outras ferramentas, usadas em textos com desenvolvimentos posteriores baseiam-se no uso de medidas de
tendéncia central e de medidas de disperséo de distribuicdo para melhor compreender um fenémeno em observacao.
Veja-se, por exemplo, Gujarati (1995, p.143). Aqui, empregou-se esta norma, tanto pelo seu aspecto intuitivo, como por ser
operacionalizada em iniimeros trabalhos teéricos e aplicados que subsidiam negociacdes comerciais.

10. Critério estruturado a partir do conceito basico dos testes estatisticos tradicionais que usam como cortes numa dada
distribuicdo os pontos de [média mais um desvio-padréo] e [média mais dois desvios-padrao]. Este tipo de referéncia
é classico em inlmeros testes estatisticos (Bussab, Morettin, 1987; Gujarati, 1995; Sartoris, 2003; Greene, 2000).
Ademais, estes pontos de corte estdo presentes em varios estudos sobre limitagdo comercial via tarifas proibitivas, e sua
inspiracdo para mensuracao de mercados em exportacdes agropecudrias foi derivada de Gibson et a/. (2001), Hoekman et a/.
(2001), Brasil (2002), USDA (2002) e USITC (2010). Logo, o critério atende a um critério operacional e de negociacdo comercial.
Para mais detalhes, ver Freitas (2015).
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importadores do Brasil no periodo 1997-2013, perfazendo uma participagao média de
0,91% para cada um deles no intervalo analisado. Ao mesmo tempo, o desvio-padrio
participativo foi da ordem de 2,90%.

Com estes niimeros da estatistica bdsica de distribui¢ao, obtiveram-se os pontos
de corte antes descritos, a saber:

* média mais um desvio-padrao: 3,8%; e
* média mais dois desvios-padrio: 6,7%.

Para fins de apresentagao gréfica, excluiram-se aqueles paises importadores com
participagio média de até 0,50%," conforme observével no grifico 3. Assim, nota-se
que a Alemanha ¢é o grande mercado importador deste item da produg¢io nacional, ao
passo que os Estados Unidos configuraram-se como o segundo mercado comprador de
maior participagao entre 1997 e 2013.

GRAFICO 3
Principais compradores de café brasileiro ndo torrado, ndo descafeinado, em grao (1997-2013)
(Em %)
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Russia 0,55
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Fonte: Resultados da pesquisa, a partir de MDIC (2014).

11. México, Chile, Austria, Tunisia, Croacia, Cuba, Jordania, Israel, Hungria, Venezuela, Polénia, Argélia, Egito, Emirados
Arabes Unidos, Roménia, Chipre, Taiwan (Formosa), Republica Tcheca, Arabia Saudita, Equador, Uruguai, Malésia, Indonésia,
Africa do Sul, Montenegro, Libia, Nova Zelandia, Hong Kong, Bulgéria, lhas Canérias, China, Paraguai, lugoslavia, Marrocos,
Irlanda, Singapura, Coreia Do Norte, Cabo Verde, Estonia, Letonia, Colémbia, Islandia, Oma, Albania, Sérvia, Trinidad e
Tobago, Polinésia Francesa, Vietna, Kuwait, Ucrania, Eslovaquia, Ira, Arménia, India, Nicaragua, Gedrgia, Bahamas, Maceddnia,
Lituania, Bosnia-Herzegovina, Macau, Catar, Panama, Tailandia, Peru, Bahrein, Costa do Marfim, Antilhas Holandesas,
Guatemala, El Salvador, 1émen, Luxemburgo, Honduras, Tchecoslovaquia, Republica Dominicana, Haiti, Iha da Madeira,
Malta, Mauricio, llha Norfolk, Republica Centro-Africana, Jamaica, Bolivia, Martinica, e Angola.
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Esta metodologia pode parecer por demais rigorosa na selecao de mercados
lideres e de mercados intermedidrios, mas tende a ser realista na medida em que sempre
hd um grande nimero de paises importadores e de mercados supridores nos mercados
mundiais. Igualmente, nunca ¢ excessivo ressaltar que o folego financeiro e de material
humano das equipes negociadoras governamentais e das comitivas empresariais brasileiras
¢ limitado, e ndo compardvel aos casos de Estados Unidos e Unido Europeia (UE).

Tal metodologia foi aplicada aos oitenta itens selecionados conforme Freitas
(2014a) e presentes no anexo A do trabalho, e destinou-se a identificar em que
produtos Estados Unidos e India desempenharam papel de mercado lider ou de mercado
intermedidrio nas exportacoes agropecudrias brasileiras.

Como estratégia de anilise, os resultados destes oitenta produtos foram sumarizados
em grupos representativos e agregados conforme se¢oes da NCM (MDIC, 2012), em linha

com a tabela 2.

TABELA 2
Agregacao de produtos com base na se¢cdo NCM
Descricdo NCMO02 (capitulo) Secdo NCM

Carnes e miudezas (NCM02) o ] )
Animais vivos e produtos do reino animal

Outros itens de origem animal (NCMO05)

Frutas (NCMO08)

Café e mates (NCM09)

Cereais (NCM10)

Sementes e oleaginosos (NCM12)

Produtos do reino vegetal

Oleos animais ou vegetais (NCM15) Gorduras e 6leos animais ou vegetais
Preparacdes de carne e peixes (NCM16)
Aclcares e confeitaria (NCM17)
Cacau e preparagoes (NCM18)
Preparacdes de horticolas (NCM20)
) ] Produtos das industrias alimentares

Preparacées alimenticias (NCM21)
Bebidas e vinagres (NCM22)
Residuos de industrias alimentares (NCM23)
Tabaco e manufaturados (NCM24)
Oleos essenciais e resindides (NCM33) o o

i o Produtos das industrias quimicas
Matérias albumindides e colas (NCM35)

Algoddo (NCM52) Matéria fibrosa

Fonte: Agregacdo com base em MDIC (2012).

Isto posto, uma vez identificados estes produtos em que a demanda dos Estados
Unidos ou da India é proeminente ou potencial, analisar-se-4 a eventual capacidade de
crescimento destes mercados com base nas varidveis destacadas pelo modelo gravitacional.
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A estratégia empirica do modelo gravitacional inicia-se com uma fungio de
produgao Cobb-Douglas na sua expressio convencional:

F, =a0><HX,f"><e"" (1)
k=1

Na equacio (1), tem-se:

Fij: fluxos comerciais da economia . para a economia E

X,: as varidveis explicativas;

0,,: constante;

Q,: pardimetros do modelo;

n: nimero de varidveis explicativas; e

u,: termo errdtico com as hipéteses do modelo cldssico de regressao.

A equagao (1) pode ser traduzida em uma expressao log-linear, que é linear nos
parAmetros, linear nos logs das varidveis Y e X, e pode ser estimada pelo método
dos minimos quadrados ordindrios. Nesses termos, tem-se a equacao (2):

q quag

F, =+ X, +¢ 2)

Mais desdobramentos sobre o processo de modelagem per se fogem ao escopo do
presente estudo,” mas diversos trabalhos tém analisado os determinantes das exportagoes
agropecudrias com base no chamado modelo gravitacional. De acordo com Souza
(2009), o modelo gravitacional foi introduzido inicialmente por Tinbergen (1962) e tem
sido largamente empregado em trabalhos empiricos na drea de economia internacional
(Anderson e Van Wincoop, 2003, 2004), tanto no agregado da pauta comercial como
para subgrupos de produtos.

A intuicdo da equagido gravitacional origina-se da fisica. Uma das principais
razoes para a difusao desse procedimento é o bom ajuste que ele tem proporcionado
em muitos trabalhos aplicados. Segundo Feenstra, Markusen e Rose (2001), a equagdo
gravitacional ajusta-se razoavelmente bem tanto para os paises da Organizagao para a
Cooperagao e o Desenvolvimento Econémico (OCDE) — Estados Unidos, por exemplo —
como para as nagdes em desenvolvimento — caso indiano.

12. Para uma discussao em mintcias, ver Greene (2000).
13. Para o leitor particularmente interessado nesse ponto, ver Da Mata e Freitas (2008).
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Em termos tedricos, os fundamentos econémicos da equagao de gravidade
podem ser encontrados nas referéncias de Anderson (1979), Bergstrand (1985; 1989),
Deardorff (1995) e Evennet e Keller (2002).

Intimeros estudos (Castilho, 2001; Hidalgo e Vergolino, 1998; Paz e Franco
Neto, 2003; Da Mata e Freitas, 2008; Souza, 2009; Souza e Burnquist, 2011; Almeida,
Silva e Braga, 2011) ratificaram a hipétese original destes modelos, qual seja, a de quanto
maior a renda e a popula¢io de um parceiro comercial e quanto menor a distincia em
relacdo a ele, maior o montante de comércio entre duas nagoes."

Nestes termos, a escolha de Estados Unidos baseia-se no grande peso econdmico
do pais e na longa tradigao de comércio agropecudrio Brasil-Estados Unidos. Em que
pese o cardter resiliente de protegao a produgio agropecudria local nos Estados Unidos,
materializada na Farm Bill, estudo anterior (Freitas, 2015) havia identificado a parcela
expressiva de compras daquela na¢ao em termos das exportagoes agropecudrias brasileiras
em produtos-chave no periodo 1997-2013.

Jd no caso indiano, fica ressaltada a proeminéncia do pais nas projecoes de
populagio total, quesito em que deve ultrapassar a China em 2028. Estes ntiimeros
absolutos podem ainda ser magnificados se ali ocorrer uma intensificagao das taxas
de urbanizagio , e eventual alterag¢io dos padroes de consumo local.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A relevincia dos Estados Unidos e/ou da India no periodo 1997-2013 como mercados
lideres e/ou intermedidrios para as exportagbes agropecudrias estd apresentada nesta se¢ao.
Para fins de apresentacio, tanto Estados Unidos quanto India foram avaliados em
termos dos produtos em que sao mercados lideres ou mercados intermedidrios,
com a respectiva participagio na demanda internacional pelo produto agropecudrio
exportado pelo Brasil.

Em relacio aos produtos que tém os Estados Unidos como mercado lider,

observe-se a tabela 3.

14. Neste ponto, cabe registrar que o modelo gravitacional foi severamente criticado em suas fases iniciais por conta de seu carater
eminentemente empirico e reduzido embasamento tecrico. Desenvolvimentos posteriores do modelo incluiram ndo apenas uma
fundamentacao tedrica sofisticada (Anderson e Van Wincoop, 2004), como também novos e mais precisos métodos de estimacéo
econométrica. O leitor interessado pode visitar uma boa revisdo do tema em Souza (2009) ou os trabalhos seminais acerca desta
seara (Feenstra, 2004; Porto e Canuto, 2004; Helble, Shepherd e Wilson, 2007; Santos Silva e Tenreyro, 2006).
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TABELA 3

Produtos que tém os Estados Unidos como mercado lider (1997-2013)

Produto (NCM8)

Grupamento

% médio Estados Unidos

Castanha de caju, fresca ou seca, sem casca (08013200)

Palmitos preparados ou conservados (20089100)

Castanha-do-pard, fresca ou seca, sem casca (08012200)

Cha preto (fermentado/parcialm.) apresent. qg. out. forma (09024000)
Outs. frutas, partes de plantas, prepars/conservs. out. mo (20089900)
Outros dleos essenciais, de laranja (33011290)

Castanha-do-pard, fresca ou seca, com casca (08012100)

Pasta de cacau, total ou parcialmente desengordurada (18032000)
Subprods. terpenicos resids. da desterp. 6leos essenciais (33019020)
Manteiga, gordura e ¢leo, de cacau (18040000)

Pimenta piper, seca (09041100)

Preparacdes alimenticias e conservas, de bovinos (16025000)

Sucos de uvas (incl. os mostos de uvas), ndo fermentados (20096000)
Sucos de outras frutas, produtos horticolas, ndo fermen (20098000)
Cigarros de fumo (24022000)

Cacau em pd, sem adicdo de aglicar ou outros edulcorantes (18050000)
Fumo n/ manuf. total/parc. destal. fls. secas, tipo burley (24012040)
Oleo essencial, de petit grain de laranja (33011210)

Ceras vegetais (15211000)

Bombons, caramelos, confeitos e pastilhas, sem cacau (17049020)
Chocolate n&o recheado, em tabletes, barras e paus (18063210)
Outras gelatinas e seus derivados (35030019)

Goiabas, mangas e mangostdes, frescos ou secos (08045000)

Café néo torrado, ndo descafeinado, em grao (09011110)

Sucos de laranjas, congelados, ndo fermentados (20091100)
Desperdicios de fumo (24013000)

Alcool etilico n/ desnaturado ¢/ vol. teor alcodlico >= 80% (22071000)
Café soltvel, mesmo descafeinado (21011110)

Gorduras e dleos, vegetais, hidrogens. interesterifs. etc. (15162000)
Fumo n/ manuf. total/parc. destal. fls. secas etc. virginia (24012030)
Gomas de mascar, sem cacau, mesmo revestidas de actcar (17041000)
Outros produtos de confeitaria, sem cacau (17049090)

Outros chocolates e preparacdes alimenticias contendo ¢ (18069000)

Produtos do reino vegetal

Produtos das indUstrias alimentares
Produtos do reino vegetal

Produtos do reino vegetal

Produtos das industrias alimentares
Produtos das industrias quimicas
Produtos do reino vegetal

Produtos das industrias alimentares
Produtos das industrias quimicas
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos do reino vegetal

Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias quimicas
Gorduras e 6leos animais e vegetais
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias quimicas
Produtos do reino vegetal

Produtos do reino vegetal

Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Produtos das indUstrias alimentares
Gorduras e 6leos animais e vegetais
Produtos das industrias alimentares
Produtos das industrias alimentares
Produtos das industrias alimentares

Produtos das indUstrias alimentares

14,7
14,7
11,7
1.3

11,2

57

Fonte: Resultados da pesquisa.
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Nestas exportagdes, o primeiro ponto a observar é que a maioria dos produtos entre
os demandados por aquele pais (26 em 33) jd sdo processados em alguma medida (gorduras

e 6leos, produtos das industrias alimentares e produtos das inddstrias quimicas).”

Nos demais itens que compdem os produtos do reino vegetal, caberiam andlises
futuras para diagnosticar quais seriam as estratégias para agregacio de valor no produto
exportado. O caso do café em grao, nao torrado e nio descafeinado (09011110)
representa talvez o melhor exemplo de bem no qual as exportagdes brasileiras teriam
provaveis ganhos com medidas de agregagao de valor.' Por certo, a agregacao de valor
nestes itens passa por questdes relativas as multinacionais processadoras do grao, as
quais atuam nas redes internacionais de distribui¢io do produto, o que em alguma
medida limita a eficicia de medidas de politica governamental nesta diregao.

E notdvel que em muitos destes produtos a demanda dos Estados Unidos j4 é
expressiva em termos das exportagoes brasileiras para o conjunto das nagées do planeta.
Todavia, em itens ja processados nos quais a participagao dos Estados Unidos ¢ inferior a
20% da demanda internacional pelo produto brasileiro, pode haver espagos para maior
penetragdo e ganhos comerciais no mercado de alta renda per capita daquele pais.”

Quanto aos produtos que tém os Estados Unidos como mercado intermedidrio,

avaliaram-se os dados da tabela 4.

TABELA 4

Produtos que tém os Estados Unidos como mercado intermediario (1997-2013)
Produto (NCM8) Grupamento % médio Estados Unidos
Uvas frescas (08061000) Produtos do reino vegetal 10,5
Preparacdes alimenticias e conservas de bovinos (16025000) Produtos das indstrias alimentares 6,7
Aclcar de cana, em bruto (17011100) Produtos das indUstrias alimentares 4,1

Fonte: Resultados da pesquisa.

15. Os Estados Unidos foram detectados como o principal comprador em 21 destes produtos, conforme se identifica no anexo B.
Para uma visdo do desempenho comercial da agropecudria brasileira como um todo, ver Freitas (2014b).

16. De acordo com Almeida, Silva e Braga (2011), infraestrutura de transporte e seguros também s&o variaveis importantes
para explicar as exportacoes brasileiras de café como um todo.

17. E 0 caso de café ndo torrado, ndo descafeinado, em grdo (09011110); gorduras e dleos, vegetais, hidrogens. interesterifs. etc.
(15162000); gomas de mascar, sem cacau, mesmo revestidas de aclcar (17041000); outros produtos de confeitaria,
sem cacau (17049090); outros chocolates e preparagdes alimenticias (18069000); sucos de laranjas, congelados, ndo fermentados
(20091100); café soltvel, mesmo descafeinado (21011110); alcool etilico n/ desnaturado ¢/ vol. teor alcodlico >= 80%
(22071000); fumo n/ manuf. total/parc. destal. fls. secas etc. virginia (24012030); e desperdicios de fumo (24013000).
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Em termos dos produtos para os quais os Estados Unidos funcionaram como um
demandante de participagio intermedidria, os esforcos podem ser focalizados em trés
itens, ou seja, uvas frescas (08061000);'® preparagdes alimenticias e conservas de bovinos
(16025000); e agticar de cana em bruto (17011100). Em todos estes casos a participagao
dos Estados Unidos nas exportagoes brasileiras estd em torno ou abaixo de 10%, donde

se conclui ainda haver possiveis espagos para maiores vendas brasileiras aquela nagao.

Além disso, sao possiveis melhores resultados na venda desses produtos, desde
que em maior grau de processamento. No caso das uvas, a industrializa¢io do vinho;"
para o contexto das preparacoes alimenticias e conservas de bovinos, o embarque de
cortes mais sofisticados;* e para o aglicar de cana em bruto, a venda de formas derivadas
(de agtcar em bruto) que sejam de melhor qualidade de refino ou as quais sejam

atribuidas caracteristicas de consumo mais saudavel.

Jd em termos do mercado indiano, as tabelas 5 e 6 abaixo trazem, respectivamente,
os produtos que tém na India um mercado lider e os itens que tém a India como

mercado intermedidrio.

TABELA 5

Produtos que tém a india como mercado lider (1997-2013)
Produto (NCM8) Grupamento % Média India
Oleo de soja, em bruto, mesmo degomado (15071000) Gorduras e dleos animais e vegetais 13,8
Oleo de algodao, refinado (15122910) Gorduras e 6leos animais e vegetais 21,3

Fonte: Resultados da pesquisa.

No que diz respeito & demanda do mercado indiano enquanto mercado lider,
dois produtos foram identificados: o 6leo de soja em bruto, ainda que degomado

18. Trabalhos anteriores (Fonseca, Xavier e Costa, 2010) ja haviam identificado um potencial exportador a ser explorado
no caso das uvas brasileiras, principalmente por meio da melhoria da qualidade dos produtos e da melhor percepcao sobre
os mercados internacionais e seus concorrentes. Esse argumento j& havia sido defendido, mutatis mutandis, no ambito da
producao brasileira de frutas tropicais, por Telteboim et al. (2007).

19. Em linha com Oliveira, Rubin e Silva (2010), a maior insercao do vinho brasileiro no mercado externo, ou a obtencdo
de vantagens comparativas em relacdo aos outros mercados, continua ainda a ser um desafio, pois a qualidade do produto
brasileiro e a valorizacdo por meio do selo Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos (IPVV) requerem tempo, empenho
e divulgacdo dos produtos para serem reconhecidos no mercado internacional.

20. Concomitantemente devem ser reforcadas as iniciativas na direcdo de atender as exigéncias daquele pais com relacdo
a sanidade da carne bovina exportada. Até pouco tempo atras parecia nao haver uma tendéncia nitida quanto a evolugéo e a
solucdo dos problemas que vém sendo apontados pelas auditorias nas unidades industriais exportadoras de carne bovina para os
Estados Unidos (Telteboim, 2007). Silva, Triches e Malafaia (2011) retomaram esta ideia ao identificarem que o Brasil ndo dispde
de um sistema de rastreabilidade e de certificagao confidvel, dificultando a batalha pela abertura e/ou ampliagdo dos mercados.
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(15071000), e o 6leo de algodao refinado (15122910). Estes correspondem a itens ji
com algum patamar de processamento, mas a participagio devida 4 India pode vir a
crescer futuramente, em especial se o crescimento previsto para a populagio indiana
for acompanhado por uma maior taxa de urbaniza¢io e mudanca do correspondente
padrao de alimentagdo no pais.

TABELA 6

Produtos que tém a india como mercado intermediario (1997-2013)
Produto (NCM8) Grupamento % Média India
Aclcar de cana, em bruto (17011100) Produtos das indUstrias alimentares 43

Fonte: Resultados da pesquisa.

Por fim, a andlise dos produtos em que o mercado indiano age como demandante
de participagdo intermedidria destacou o agtcar de cana em bruto (17011100), que
também fora identificado para os Estados Unidos. Trata-se de produto em que o nivel
de produgio e de abastecimento do mercado local por importagoes flutuard em decorréncia
dos excedentes de produgdo agucareira da Unido Europeia (nio raro produc¢ao
e/ou exportagdo subsidiadas)* e das interferéncias russas no mercado internacional
de compra e venda de agtcar. Também ¢ vélido registrar que o agticar é um dos
produtos identificados como de maior vantagem comparativa entre os itens aqui
analisados (Souza et al., 2012).

Dada a importancia do consumo deste produto, alteragoes nos padroes de
urbanizagao do pais podem gerar demanda adicional (e importagoes) expressivas pelo
produto exportado pelo Brasil. Certamente, iniciativas que permitissem associar esta
possibilidade com a venda de tipos de aglicar com maior grau de processamento
também seriam benéficas para as exportagoes do agticar brasileiro destinado 2 India.

Observa-se que a demanda dos Estados Unidos por produtos agropecudrios
brasileiros ¢ mais expressiva que a demanda indiana. Este fenémeno fica evidenciado
num patamar de demanda j4 efetivada ou que ainda pode presenciar incrementos,
seja por conta de maior exportacio de bens jd identificados ou por acréscimo de valor
aos produtos que tenham tais possibilidades no mercado de alta renda dos Estados
Unidos — caso das frutas por exemplo.

21. De acordo com o diagnosticado por S&, Marino e Mizumoto (2012), historicamente os setores do agronegdcio mais
prejudicados com os pesados subsidios europeus sdo os produtores de aglicar, uma vez que a UE é a maior produtora
mundial de aclcar de beterraba, e 0s mecanismos contidos na Politica Agricola Comum (PAC) provocam uma alteragéo de
precos no mercado internacional, prejudicando o agucar brasileiro.
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Em relagdo as varidveis comumente destacadas pelos modelos gravitacionais —
produto interno bruto (PIB), distdncia, e tamanho da popula¢io —, 0 mercado interno
dos Estados Unidos ¢ fonte de atragio, com vantagens relativas nos aspectos de crescimento do
PIB per capita e de menor distdncia® comparativa vis-4-vis outros grandes compradores
de alimentos do Brasil, como Unido Europeia, Japao e China.

Ao mesmo tempo, no que toca ao caso indiano, parece haver um cardter mais de
potencial do que de compra efetiva presente, em boa medida prejudicado pela longa
distAncia daquele pais, em que pese o potencial resguardado para maiores e melhores
vendas de alimentos para o pais, em funcio tanto de seu perfil projetado de crescimento
populacional para a préxima década, quanto do tipo de reacao de outros grandes
produtores de alimentos (Argentina, Austrélia, Estados Unidos, Russia e Uniao Europeia)

ao eventual crescimento da demanda interna indiana.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Entre os intiimeros compradores de produtos agropecudrios produzidos pelo Brasil,
Estados Unidos e India representam parceiros comerciais com caracteristicas que se
traduzem em elevada demanda de alimentos ou em mercado promissor para futuros negécios.

Ante tal quadro, o objetivo do estudo foi analisar a relevincia e oportunidades
dos mercados de Estados Unidos e India para as exportagoes agropecudrias brasileiras.
Para tal, foram incorporadas algumas das conclusoes ja estabelecidas do modelo gravitacional,
em termos das varidveis relevantes para explicar intercAmbios comerciais.

O mercado dos Estados Unidos é dinimico no que tange a renda per capita e ao
crescimento, além de contar com um histdérico nao desprezivel de compras junto ao
setor agropecudrio brasileiro, mesmo no contexto de uma politica doméstica amparada
por programas de subsidios. Em paralelo, o mercado da India guarda oportunidades
com base em seu imenso contingente de consumidores, bem como por conta da
possibilidade de mudancga de hdbitos alimentares se confirmadas as expectativas

de aumento da taxa de urbanizagao no pais.

Os resultados do trabalho basearam-se na identificagdo de produtos em que
Estados Unidos e/ou India apresentam-se como mercados lideres ou mercados
intermedidrios na aquisi¢ao de produtos agropecudrios exportados pelo Brasil ao
longo do periodo 1997-2013 (Freitas, 2015).

22. Este é um determinante no caso das exportacdes de uvas frescas, sequndo Fonseca, Xavier e Costa (2010).
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Para os Estados Unidos, a maioria dos produtos jd sao processados em alguma
medida (gorduras e dleos, produtos das inddstrias alimentares e produtos das industrias
quimicas). Nos itens remanescentes que compdem os produtos do reino vegetal,
caberiam andlises futuras para diagnosticar quais seriam as estratégias para agregacio
de valor no produto exportado, sendo o café um exemplo representativo neste cendrio.

Ainda para o caso norte-americano, em termos dos produtos em que o pais é
um mercado intermedidrio, vale destacar o caso das uvas, das preparagdes alimenticias
e conservas de bovinos, e do agtcar de cana em bruto. Em todos os itens, sio passiveis
estratégias futuras de agregacao de valor: no exemplo das uvas, a industrializagao do vinho;
para o contexto das preparacoes alimenticias e conservas de bovinos, o embarque de
cortes mais sofisticados; e em se tratando do actcar de cana em bruto, a venda

de formas derivadas que sejam de melhor qualidade de refino e/ou mais sauddveis.

J& a India foi identificada num nimero bem menor de produtos, tanto na
condi¢ao de demandante lider como na condi¢ao de demandante intermedidria.
Este resultado em si j4 sinaliza para o cardter mais potencial do que efetivo (ou presente)

do mercado indiano.

Destaque particular deve ser dado ao agticar de cana em bruto, que também fora
identificado para os Estados Unidos. Por se tratar de produto em que o nivel de produgao
e de abastecimento do mercado local por importagoes flutuard em decorréncia da
interacdo entre a produgao russa e as politicas europeias de apoio a produgio agucareira
de beterraba, menores niveis de producio da Rdassia e/ou da Uniao Europeia podem

abrir espagos para maior penetragio da exportagao brasileira no mercado indiano.

Adicionalmente deve-se observar que, em funcio dos resultados pouco previsiveis
do crescimento populacional projetado na India para os préximos vinte anos, produtos
que aqui nao foram identificados podem também representar maior demanda futura

da India e oportunidades para a agropecudria brasileira.

Ao mesmo tempo, o cardter de demanda regular do mercado dos Estados Unidos
tem perspectivas de permanéncia, em particular se mantidas as taxas de crescimento
daquela economia e, mais ainda, se houver refor¢o na integragao produtiva e comercial
entre Estados Unidos e Brasil por conta da menor tradigao brasileira em culturas de
inverno e das compras tradicionais dos Estados Unidos em termos de dleos e gorduras,

de produtos das industrias alimentares, e dos produtos das inddstrias quimicas.
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ANEXO A

TABELA A.1
Alineas agropecudrias selecionadas (D1) nas exportacdes brasileiras (1989-2012)

Cédigo NCM Descricdo NCM Descricdo NCM02

02013000 Carnes desossadas de bovino, frescas ou refrigeradas Carnes e miudezas (02)
02023000 Carnes desossadas de bovino, congeladas Carnes e miudezas (02)
02032900 Outras carnes de suino, congeladas Carnes e miudezas (02)
02050000 Carnes de cavalo, asinino e muar, frescas, refrig. ou cong. Carnes e miudezas (02)
02062990 Outras miudezas comestiveis de bovino, congeladas Carnes e miudezas (02)
02071200 Carnes de galos/galinhas, ndo cortadas em pedacos, congel. Carnes e miudezas (02)
02071400 Pedacos e miudezas, comest. de galos/galinhas, congelados Carnes e miudezas (02)
02072700 Carnes de peruas/perus, em pedacos e miudezas, congeladas Carnes e miudezas (02)

05040011 Tripas de bovinos, frescas, refrig. congel. salg. Defumadas Outros itens de origem animal (05)
05040090 Bexigas e estdmagos, de animais, exceto peixes, frescas etc. Outros itens de origem animal (05)
05119910 Embrides de animais Outros itens de origem animal (05)
08012100 Castanha-do-pard, fresca ou seca, com casca Frutas (08)

08012200 Castanha-do-pard, fresca ou seca, sem casca Frutas (08)

08013200 Castanha de caju, fresca ou seca, sem casca Frutas (08)

08030000 Bananas frescas ou secas Frutas (08)

08045000 Goiabas, mangas e manhosdes, frescos ou secos Frutas (08)

08051000 Laranjas frescas ou secas Frutas (08)

08061000 Uvas frescas Frutas (08)

08071900 MelGes frescos Frutas (08)

08081000 Macas frescas Frutas (08)

09011110 Café néo torrado, ndo descafeinado, em grao Café e mates (09)

09024000 Cha preto (fermentado/parcialm.) apresent. qq. out. forma Café e mates (09)

09030010 Mate simplesmente cancheado Café e mates (09)

09030090 Outros tipos de mate Café e mates (09)

09041100 Pimenta piper seca Café e mates (09)

10059010 Milho em gréo, exceto para semeadura Cereais (10)

12010010 Soja para semeadura Sementes e oleaginosos (12)
12010090 Outros graos de soja, mesmo triturados Sementes e oleaginosos (12)
12092900 Outras sementes forrageiras, para semeadura Sementes e oleaginosos (12)
15071000 Oleo de soja, em bruto, mesmo degomado Oleos animais ou vegetais (15)
15079011 Oleo de soja, refinado, em recipientes com capacidade <= 5| Oleos animais ou vegetais (15)
15081000 Oleo de amendoim, em bruto Oleos animais ou vegetais (15)
15122910 Oleo de algodo, refinado Oleos animais ou vegetais (15)
15152100 Oleo de milho, em bruto Oleos animais ou vegetais (15)
15162000 Gorduras e dleos, vegetais, hidrogens. interesterifs. etc. Oleos animais ou vegetais (15)
15211000 Ceras vegetais Oleos animais ou vegetais (15)
16023200 PreparacGes alimenticias e conservas, de galos, galinhas Preparacées de carne e peixes (16)
16025000 Preparacdes alimenticias e conservas, de bovinos Preparacdes de carne e peixes (16)
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Cddigo NCM Descricdo NCM Descricdo NCM02

16030000 Extratos e sucos, de carnes, de peixes, de crustaceos etc. PreparacGes de carne e peixes (16)
17011100 Acucar de cana, em bruto Aclicares e confeitaria (17)
17019900 Outs. aglicares de cana, beterraba, sacarose quim. pura, sol. Aclicares e confeitaria (17)
17041000 Gomas de mascar, sem cacau, mesmo revestidas de actcar Aclicares e confeitaria (17)
17049020 Bombons, caramelos, confeitos e pastilhas, sem cacau Aclicares e confeitaria (17)
17049090 Outros produtos de confeitaria, sem cacau Aclcares e confeitaria (17)
18010000 Cacau inteiro ou partido, em bruto ou torrado Cacau e preparacdes (18)
18031000 Pasta de cacau, ndo desengordurada Cacau e preparacdes (18)
18032000 Pasta de cacau, total ou parcialmente desengordurada Cacau e preparacdes (18)
18040000 Manteiga, gordura e dleo, de cacau Cacau e preparacdes (18)
18050000 Cacau em pd, sem adicdo de agucar ou outros edulcorantes Cacau e preparacdes (18)
18063210 Chocolate ndo recheado, em tabletes, barras e paus Cacau e preparacdes (18)
18069000 Outros chocolates e preparacdes alimenticias cont. cacau Cacau e preparacdes (18)
20029010 Sucos de tomates Preparacdes de horticolas (20)
20089100 Palmitos preparados ou conservados Preparacdes de horticolas (20)
20089900 Outs. frutas, partes de plantas, preparos/conservs. out. modo Preparacdes de horticolas (20)
20091100 Sucos de laranjas, congelados, ndo fermentados Preparacdes de horticolas (20)
20091900 Outros sucos de laranjas, ndo fermentados Preparacdes de horticolas (20)
20096000 Sucos de uvas (incl. os mostos de uvas), ndo fermentados Preparacdes de horticolas (20)
20098000 Sucos de outras frutas, prods. horticolas, ndo fermentados Preparacdes de horticolas (20)
21011110 Café soltvel, mesmo descafeinado Preparacdes alimenticias (21)
21011190 Outros extratos, esséncias e concentrados, de café Preparacdes alimenticias (21)
21069010 Outras preparacGes para elaboracdo de bebidas PreparacGes alimenticias (21)
22030000 Cervejas de malte Bebidas e vinagres (22)
22071000 Alcool etilico n/ desnaturado c/ vol. teor alcodlico >= 80% Bebidas e vinagres (22)
23040090 Bagacos e outs. residuos solidos, da extr. do dleo de soja Residuos de ind. alimentares (23)
23067000 Tortas e outros residuos sélidos, do germe de milho Residuos de ind. alimentares (23)
23089000 Matérias, desperdicios, resids. etc. vegetais, p/ alim. animal Residuos de ind. alimentares (23)
23099040 Preparacdes cont. diclazuril, util. na aliment. de animais Residuos de ind. alimentares (23)
23099090 Outras preparacdes para alimentacdo de animais Residuos de ind. alimentares (23)
24011010 Fumo n/ manufat. n/ destalado, em folhas, s/ secar, n/ ferment. Tabaco e manufaturados (24)
24011030 Fumo n/ manufat. n/ destal. em fls. secas etc. tipo Virginia Tabaco e manufaturados (24)
24012030 Fumo n/manuf. total/parc. destal. fls. secas etc. Virginia Tabaco e manufaturados (24)
24012040 Fumo n/manuf. total/parc. destal. fls. secas, tipo burley Tabaco e manufaturados (24)
24013000 Desperdicios de fumo Tabaco e manufaturados (24)
24022000 Cigarros de fumo Tabaco e manufaturados (24)
33011210 Oleo essencial, de petit grain de laranja Oleos essenciais e resinoides (33)
33011290 Outros dleos essenciais, de laranja 0Oleos essenciais e resindides (33)
33019020 Subprods. terpenicos resids. da desterp. 6leos essenciais Oleos essenciais e resindides (33)
35030019 Outras gelatinas e seus derivados Matérias albumindides e colas (35)
35040011 Peptonas e peptonatos Matérias albumindides e colas (35)
52010010 Algod&o ndo debulhado, ndo cardado nem penteado Algoddo (52)

Fonte: Freitas (2015).
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ANEXO B

TABELA B.1
Estados Unidos como principal comprador das exportacdes agropecuarias brasileiras (1997-2013)
Cddigo NCM Descricdo NCM % médio
08013200 Castanha de caju, fresca ou seca, sem casca 68,0
20089100 Palmitos preparados ou conservados 50,5
08012200 Castanha-do-pard, fresca ou seca, sem casca 40,6
09024000 Cha preto (fermentado/parcialm.) apresent. qg. out. forma 40,5
20089900 Outs. frutas, partes de plantas, prepars/conservs. out. mo 38,5
33011290 Outros dleos essenciais, de laranja 38,4
08012100 Castanha-do-pard, fresca ou seca, com casca 38,3
33019020 Subprods. terpenicos resids. da desterp. 6leos essenciais 36,4
18040000 Manteiga, gordura e dleo, de cacau 36,3
09041100 Pimenta piper, seca 35,1
16025000 Preparacdes alimenticias e conservas, de bovinos 34,4
20098000 Sucos de outras frutas, produtos horticolas, ndo fermen. 32,5
24022000 Cigarros de fumo 30,3
24012040 Fumo n/ manuf. total/parc. destal. fls. secas, tipo burley 29,5
33011210 Oleo essencial, de petit grain de laranja 29,0
15211000 Ceras vegetais 28,4
17049020 Bombons, caramelos, confeitos e pastilhas, sem cacau 27,9
35030019 Outras gelatinas e seus derivados 24,5
24013000 Desperdicios de fumo 15,3
24012030 Fumo n/ manuf. total/parc. destal. fls. secas etc.Virginia 11,3
17049090 Outros produtos de confeitaria, sem cacau 1M1

Fonte: Freitas (2015).
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