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Wandel im Handel

' Der gegenwartige Stand der Handelsstatistik

Dr. Reinhold

chulz, Wiesbaden

In einer wachsenden Wirtschaft gewinnen die Funktionen der Distribution stiindig an Bedeutung. Eine be-
sonders dynamische Entwicklung zeigt sich daher im Handel. Er ist durch starke Strukturveréinderungen ge-
kennzeichnet, Der Trend geht zu gréBeren Unternehmenseinheiten und verstéirkter Kooperation. Exakte Kalku-
lationen und Planungen sind notwendiger als je zuvor. Sie hdngen entscheidend von den zur Verfiigung ste-
henden Informationsquellen ab. Hier liegt die Aufgabe der Handelsstatistik. Sie mu8 in ihren Erhebungsmetho-
den und in der Aussagekraft stiindig mit der Entwicklung Schritt halten. Einen Uberblick iiber den gegen-
wiirtigen Stand der Handelsstatistik in der Bundesrepublik gibt der folgende Beitrag.

ie Anfinge der empirischen Handelsforschung in

Deutschland gehen auf eine Handelsenquéte der
zwanziger Jahre zuriick, die unter der Leitung von
Julius Hirsch durchgefithrt wurde. Bis dahin be-
schrédnkte sich die amtliche Statistik auf Betriebszdh-
lungen (Arbeitsstdttenzahlungen). Aufgrund der Arbei-
ten von Hirsch wurden in der Folgezeit auch Betriebs-
vergleiche im GroB- und Einzelhandel vorgenommen,
denen Erhebungen zur Betriebsstruktur folgten.

Nach dem Kriege wurden diese Erhebungen als Kosten-
strukturstatistik weitergefiihrt. Im Laufe der Jahre
sind sie durch Statistiken iber den Wareneinkauf, den
Lagerbestand und die Umsatzentwidklung ergédnzt
worden. Um jedoch die rasche Entwicklung des Han-
dels erfassen zu koénnen, reichte diese Handelsbericht-
erstattung nicht aus.

Deshalb wurde Mitte der fiinfziger Jahre geplant,
einen umfassenden Handelszensus durchzufithren. Im
Herbst 1960 wurde dieser Zensus endlich verwirklicht.
Seit 1962 wurden die Ergebnisse verdffentlicht; die
letzten Resultate erschienen 1966 !). Sie wurden, von
einigen Aufsdtzen abgesehen, in Form von Tabellen
mit einigen knappen methodischen und begrifflichen
Erlduterungen dargestellt. Der Plan einer textlichen
Darstellung wurde 1966 aufgegeben. Auch ein im Pro-
gramm vorgesehener Methodenband ist noch nicht er-
schienen. So ist es verstdndlich, daB die Ergebnisse

1) Fadhserie F der Verdffentlichungen des Statistischen Bundes-

amtes, Handels- und Gaststittenzahlung 1960, I. Einzelhandel
(8 Hefte), I1I. GroBhandel (7 Hefte), III. Handelsvermittlung
(3 Hefte).
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bisher nur einem kleinen Kreis von Interessierten
wirklich bekannt geworden sind. Sie werden aber an
Bedeutung gewinnen, wenn die Ergebnisse des zwei-
ten Handelszensus vorliegen. Dieser ist gerade jetzt
durchgefiihrt worden.

INFORMATIONEN UBER DEN HANDELSAPPARAT

Im Mittelpunkt des Handelszensus stehen die drei Be-
reiche des Handels: GroBhandel, Einzelhandel und
Handelsvermittlung. AuBierdem wurden das Gaststét-
ten- und Beherbergungsgewerbe, der Verlagsbuchhan-
del sowie die Verkaufsstellen der Industrie erfaBt.

Fir jeden der gerannten Handelsbereiche — vom
Gaststidttengewerbe, dem Verlagsbuchhandel und den
Verkaufsstellen der Industrie sehen wir hier ab —
beginnt die Darstellung mit Tabellen tiber die Zahl
der Unternehmen, ihre Niederlassungen, Beschéftigten
und iiber ihre Umsatze. Die Angaben werden nach
Wirtschaftsklassen (Branchen) und GréBenklassen un-
terteilt. Die Systematik der Wirtschaftszweige, die fiir
die gesamte amtliche Statistik maBgebend ist, orien-
tiert sich an der gehandelten Ware. Sie sieht fiir den
Einzelhandel 81, fiir den stdrker spezialisierten GroB-
handel 120 und fiir die Handelsvermittlung 68 Wirt-
schaftsklassen vor. Da die Warenhéduser, die Versand-
geschidfte und die Konsumgenossenschaften im Einzel-
handel mit Waren verschiedener Art bzw. mit Lebens-
mitteln untergegangen wéren, werden sie besonders
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ausgegliedert, AuBerdem werden die Filialunterneh-
men aller Wirtschaftsklassen gesondert dargestellt.

STRUKTURDATEN

Die Ergebnisse geben auch Aufschlufl dariiber, wieviele
Einzelunternehmen- in jeder Branche und Gré8enklasse
in ihrem Unternehmen die einzige, die hauptsdchliche
oder eine Nebeneinkommenscquelle erblickten. Von den
gesamten Unternehmen im Einzelhandel entfielen nur
57,9 %0 auf die erste, 20,7 % auf die zweite und nicht
weniger als 21,4 % auf die dritte dieser Gruppen. Fast
30 %/, aller Nebenerwerbsunternehmen betrieben einen
Einzelhandel mit Bier und alkoholfreien Getrdnken.
Ihr Anteil an der Gesamtzahl der Einzelunternehmen
dieser Wirtschaftsklasse stieg auf 86,8 %e. Der Anteil
der Nebenerwerbsunternehmen am GroBhandel (aller
Branchen) war mit 10,3 % geringer, und selbst in der
Handelsvermittlung betrug er nur 11,1 %, wenn man
die Versandhandelsvertreter, bei denen allein er
30,1 %/ erreichte, nicht beriidksichtigt.

Das ist zwar ein interessantes und neuartiges Teil-
ergebnis, aber kaum von zentraler Bedeutung. Mehr
Aufmerksamkeit verdienen die anderen genannten
Tabellen. Sie liefern umfassende Informationen iiber
den fiir den Warenabsatz zur Verfiigung stehenden
Handelsapparat, besonders wenn man beriicksichtigt,
<aB die Ergebnisse aufgrund der entsprechenden Ver-
offentlichungen der Statistischen Landesdmter nach
Landern und Kreisen aufgegliedert werden konnen.
Im Vergleich mit den Ergebnissen des neuen Handels-
zensus werden die Strukturwandlungen, die sich seit
1960 in den einzelnen Branchen, Betriebsformen und
Gréfenklassen des Handels vollzogen haben, deutlich
werden.

SCHWERPUNKTE DES HANDELSZENZUS

Schon diese Angaben iiber die Handelsunternehmen,
itber ihre Beschéftigten und ihren Umsatz bedeuten
hinsichtlich des 6konomischen Erkenntniswertes einen
wesentlichen Fortschritt gegeniiber den Betriebszdh-
lungen alten Stils. An diesem Punkte bleibt aber der
Handelszensus nicht stehen. Er liefert vielmehr tiber
eine groBe Zahl weiterer Tatbestdnde zahlenméBige
Informationen. Die wichtigsten sind:

3 Die Verbindung des Handels mit anderen gewerb-
lichen Tétigkeiten: Im Einzelhandel: GroBhandel, Pro-
duktion — auch Reparatur, Verarbeitung —, Handels-
vermittlung, Gastgewerbe, sonstige gewerbliche Tétig-
keiten.

Im GroBhandel: Einzelhandel, Herstellung, Repara-
turen und Verarbeitung, Handelsvermittiung, sonstige
gewerbliche Tatigkeiten.

In der Handelsvermittlung: GroB8handel, Einzelhandel,
sonstige gewerbliche Téatigkeiten.

[ Die Rechtsform der Unternehmen.
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[0 Die Bindung der Unternehmen an freiwillige Ketten
oder Gruppen, an Einkaufsgenossenschaften, an an-
dere Einkaufsvereinigungen, an bestimmte Industrie-
unternehmen (Werkhandel)} usw.

[ Die Gliederung der Unternehmen nach der Zahl der
Zweigniederlassungen.

[0 Die Struktur der Beschéftigten nach Alter, Ge-
schlecht sowie nach Voll- und Teilbeschéftigten.

[ Die Strukturdaten der Unternehmen (z. B. Umsatz
je Beschiftigten, Wareneinsatz und Rohertrag in %o
des Umsatzes, ferner Personalkosten und Auflenstdnde
in % des Umsatzes).

[ Die Funktionsanalyse (Umsatz von Handelsware im
Einzelhandel und im GroBShandel; Umsatz von selbst-
hergestellten oder bearbeiteten Waren, aus Gastge-
werbe und Provisionseinnahmen, iibriger Umsatz; An-
teil des Versandhandelsumsatzes und des Umsatzes im
ambulanten Handel am Gesamtumsatz) nach Wirt-
schaftsklassen und Betriebsformen; im GroBhandel ge-
trennt nach einzelwirtschaftlichem und genossenschaft-
lichem Binnengrofhandel, AuBlenhandel sowie mnach
Lager- und Streckengeschaft.

[0 Die Gliederung der Einzelhandelsniederlassungen
nach GemeindegréBenklassen, Betriebsformen (Laden-
geschéft, Versandgeschéft, ortsfester StraBenverkaufs-
stand oder Kiosk, Handel in der Wohnung, Handel
vom Lager, ambulanter Handel, Hausier- und StraBen-
handel) und nach Bedienungsformen (herkémmliche
Bedienung, Selbstbedienung, Teilselbstbedienung).

Eine Darstellung der Handelsvermittlung nach der
Zahl der von dem einzelnen Vermittler iibernommenen
Vertretungen kommt noch hinzu, wobei die inzwischen
immer wichtiger gewordenen Vertretungen fiir Firmen
mit dem Sitz im Ausland besonders ausgegliedert wor-
den sind.

ERGANZUNGSERHEBUNG

Diese Aufzdhlung gibt eine Vorstellung von der Reich-
haltigkeit der Ergebnisse dieser Grunderhebung, die
alle am Erhebungsstichtag (30. 9. 1960) bestehenden
Unternehmen erfafBite. Ins Gewicht fallt besonders, daB
es sich zum groBen Teil um Tatbestdnde und Zusam-
menhédnge handelt, iber die bisher noch kein Zahlen-
material vorlag.

So imponierend diese Fiille von Informationen auch
ist, das Programm des Handelszensus ist damit noch
nicht erschépft. Weitere, nicht minder interessante und
noch mehr in die Tiefe gehende Feststellungen blieben
einer im AnschluB an die Grunderhebung durchge-
fiihrten reprdsentativen Ergé&nzungserhebung vorbe-
halten. Dabei wurden aus dem Einzelhandel 40 000 und
aus dem GroBhandel 45000 Unternehmen erfaBt. Un-
ternehmen mit Jahresums&dtzen unter 50000 DM im
Einzelhandel und unter 100000 DM im GroBhandel
blieben allerdings — von einigen Branchen abge-
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sehen — unberiicksichtigt, weil die Chancen, von so
kleinen Unternehmen die erfragten Angaben zu er-
halten, nicht sehr vielversprechend waren. Die Ergeb-
nisse betreifen vor allem die Struktur der Méarkte und
dienen damit vor allem der Marktforschung.

An erster Stelle ist hier eine zahlenmdBige Sortiments-
analyse zu nennen. Sie gibt fir jede Wirtschaftsklasse
die Zusammensetzung der Sortimente nach Waren-
arten bzw. Warengruppen an. Grundlage dafiir war
eine Spezifizierung des Wareneingangs (nicht des von
den befragten Unternehmen schwerer aufgliederbaren
Umsatzes) nach 93 Warengruppen im Einzelhandel und
nach nicht weniger als 136 im GroBhandel. Manchem
Marktforscher, der den Markt einer ganz bestimmten
Ware untersuchen mochte, wird diese Spezfizierung
noch nicht weit genug gehen, zumal in der Verdffent-
lichung noch manche Warenpositionen zusammenge-
faBt werden mubBten. Trotzdem ergeben sich auf diese
Weise interessante, absatzwirtschaftlich bedeutsame
und auch neuartige Informationen, Das gilt nicht nur
fiir die Sortimente als solche, sondern auch fiir den
Anteil der verschiedenen Branchen des Einzelhandels
oder des GroBhandels am Absatz einer bestimmten
Ware oder Warengruppe.

SORTIMENTSANALYSEN . . .

Um dies zu verdeutlichen, seien hier die Ergebnisse
fiir einen der 81 Einzelhandelszweige angefiihrt, und
zwar fiir den Einzelhandel mit Unterhaltungszeitschrif-
ten und Zeitungen. Der Schwerpunkt seines Sortiments
lag zwar mit 66,2 %/o des Wareneingangs bei Zeitschrif-
ten und Zeitungen, aber betrachtliche Anteile entfielen
auf andere Waren, und zwar auf

Biicher und Fachzeitschriften 12,6 %
Tabakwaren 8,4 %0
Papier- und Schreibwaren 4,8 %0

Sonstige Papierwaren und Druckerzeugnisse 4,7 %o

Geschenkartikel und dergl. 1,090
SiiBwaren und sonstige Lebensmittel 0,8 %0
Schallplatten und Tonbéander 0,8 %o
Spielwaren 0,7%

Im einzelnen Fall werden diese Werte selbstverstand-
lich von dem Branchendurchschnitt abweichen. Fiir das
Marketing ergeben sich aber daraus Hinweise auf die
Maglichkeit, daf in den Geschdften dieser Branche
auBer Zeitschriften und Zeitungen eine Reihe von an-
deren Waren abzusetzen ist.

Welche Umsédtze an Zeitschriften und Zeitungen in
anderen Branchen des Einzelhandels erzielt werden,
zeigt die folgende Aufstellung:

Vom Gesamtumsatz dieser Warengruppe im Einzel-
handel entfielen auf den

Fachhandel fiir Zeitschriften und Zeitungen 43,5%b
Einzelhandel mit Tabakwaren 30,4 %
Einzelhandel mit Papier- u. Schreibwaren 10,1 %0
Einzelhandel mit Biichern 8,6 %
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Einzelhandel mit Lebensmitteln aller Art

und Gemischtwaren 5,39
auf die Warenhduser 0,6 %0
auf den gesamten iibrigen Einzelhandel 1,5 %0
zusammen 100,0 °/o

Als Ergebnis kann also festgestellt werden, dal} die
Geschafte des Einzelhandels mit Zeitschriften und Zei-
tungen diese Ware zwar iberwiegend (zu 66,2 %) fiih-
ren, daB ihr Marktanteil im gesamten Einzelhandels-
bereich aber nur 43,5% betrdgt. Eine Reihe von
anderen Branchen fiihren in ihrem Sortiment auch Zeit-
schriften und Zeitungen. Der Tabakwareneinzelhandel
erreicht im Durchschnitt sogar einen Marktanteil von
reichlich 30 %o, Dabei ist darauf hinzuweisen, daB den
Markiforscher nicht nur die hohen Anteilziffern inter-
essieren, sondern unter Umstdnden gerade die kleinen,
die entwicklungsfdhig sein kdnnten.

. IM GROSSHANDEL

Im GroBhandel ist die Zahl der Branchen mit ,saube-
ren” Sortimenten infolge der stdrkeren Spezialisie-
rung gréBer als im Einzelhandel. Aber auch hier gibt
es Branchen mit ausgesprochen breitem Sortiment. Ein
gutes Beispiel dafiir bietet der GroShandel mit Metall-
und Kunststoffwaren, der fast alle Waren fiihrt, die
der entsprechende Einzelhandel von ihm bezieht. Ein
besonders breites und dabei sehr bunt zusammenge-
setztes Sortiment haben auch die GroBhéndler, die sich
auf den Gesamtbedarf bestimmter Abnehmergruppen
eingestellt haben. Dazu gehdrt der GroBhandel mit
Béackerei-, Fleischerei-, Kellerei-, Molkerei-, Schuh-
macher- und Friseurbedarf, um nur die wichtigsten
Beispiele zu nennen. Die Ergebnisse zeigen, daB das
Schwergewicht bei diesen Sortimenten recht unter-
schiedlich verteilt ist.

BESCHAFFUNGSWEGE

Fiir den Markt- und Absatzforscher enthalten die Han-
delszensusverdffentlichungen  weitere  interessante
Zahlen: z. B, kann er sich anhand der Ergebnisse einer
Untersuchung iiber die Beschaffungs- und Absatzwege
im GroB- und Einzelhandel eine Vorstellung von den
Warenstromen im Handel machen.

Die Warenbeziige sind fiir den Einzelhandel nach den
folgenden Lieferantenkategorien aufgegliedert wor-
den:

[J GroBhandler im Rahmen einer freiwilligen Kette
[ Sonstige einzelwirtschaftliche GrofShéndler

[J Einkaufsgenossenschaften oder -vereinigungen

[ Produzierendes Gewerbe (Industrie, Handwerk})

[J Sonstige Lieferanten (z. B. Landwirtschaft, Private,
freischaffende Kiinstler, Verlagsgewerbe)

Damit werden wichtige absatzwirtschaftliche Probleme
aufgegriffen: die Expansion der freiwilligen Ketten;
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die schon im Erhebungsjahr starke Marktstellung der
Einkaufsgenossenschaften besonders in den mittleren
GroBenklassen des Lebensmittelhandels; die Direkt-
beziige von der Industrie, die vor allem im Textilbe-
reich, den groBen Warenhdusern, aber auch bei den
Grofunternehmen anderer Branchen und vielfach auch
bei den mittleren und kleineren Einzelhdndlern von
grofer Bedeutung sind.

Als Lieferanten des GroBhandels werden unterschie-
den: :

[ Einfuhrhandel

] Andere GroBhandelsunternehmen

{1 Ein- und Verkaufsgenossenschaften oder -vereini-
gungen

[ Produzierendes Gewerbe

[] Sonstige Lieferanten

[l Beziige aus der DDR

[ Beziige aus dem Ausland (Direktimporte)

Hier zeigt sich, daB zwar das produzierende Gewerbe
in vielen Branchen ein wichtiger Warenlieferant des
GroBhandels ist, daB aber auch betréchtliche Mengen
direkt importiert oder vom Importhandel bezogen
werden. Beispiele dafiir liefert der GroBhandel mit
Getreide, Obst wund Siidfriichten, Rohbaumwolle,
Kiirschnerwaren, Holz und Blumen. Die Zwei- oder
Mehrstufigkeit vieler GroBhandelszweige fiihrt dazu,
daB auch andere GroBhandelsunternehmen als Liefe-
ranten auftreten, so z. B. im GroBhandel mit Getreide,
Kohlen, Holz und Lebensmitteln, Im LebensmittelgroB-
handel spielen dabei neben den einzelwirtschaftlichen
Grofhdndlern die Einkaufsvereinigungen eine wichtige
Rolle.

ABSATZWEGE

Die entsprechende Untersuchung der Absatzwege er-
gibt, daB im GroBhandel mit Rohstoffen, Halbwaren
und Investitionsgiitern das produzierende Gewerbe
der wichtigste Abnehmer ist. Nur im Konsumgiiter-
groBhandel flieft der gréBte Teil der Ware in den
Einzelhandel. Die Mehrstufigkeit einer Reihe von
GroBhandelszweigen, auf die schon hingewiesen wurde,
hat zur Folge, daB ein dritter, wichtiger Absatzweg
des GroBhandels idiber andere GroBhdndler fiihrt.
Kleinere GroBhéndler, besonders solche mit regional
beschrénktem Aktionsradius, werden von gréBeren
mit Ware versorgt. Manchmal aber flieBt der Waren-
strom auch in entgegengesetzter Richtung. So ist fir
manche Zweige des GroBhandels mit Agrarprodukten
und fir den gesamten Handel mit Alt- und Abfall-
stoffen der Aufkaufhandel charakteristisch, d. h. die
kleinen Unternehmen setzen die aufgekaufte Ware an
gréBere ab, die sie sammeln, sortieren und der néch-
sten Stufe zufiihren. Das kann ein GroBhé&ndler dritter
Stufe oder — wie bei Alt- und Abfallstoffen — ein
Unternehmen der verarbeitenden Industrie sein.

Im Vergleich zu diesen drei ,groBen” Absatzwegen
des GroBhandels treten die anderen in den Hinter-
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grund, so wichtig sie auch fiir bestimmte Branchen
oder gar fiir das einzelne Unternehmen sein mé-
gen. Dabei handelt es sich im wesentlichen um
den Absatz an Gaststdatten, landwirtschaftliche Be-
triebe, Behorden und Anstalten. In einer Reihe
von GroBhandelszweigen verkauft der GroBhandel
aber auch direkt an private Haushalte. Von jeher
war es zweckmdBig oder jedenfalls iblich, neben
dem GroBhandel, der Hauptfunktion des Unterneh-
mens, auch Einzelhandel zu betreiben. Typische
Beispiele dafiir liefert der GroBhandel mit Kohlen,
Tabakwaren, Wild und Gefligel, Wein und Spiri-
tuosen, SiiBwaren wund Biiromaschinen., Bei Tabak-
waren entfallen im Durchschnitt bis zu 16°%, bei
Kohlen sogar bis zu 269% des Gesamtumsatzes auf
den Direktabsatz an private Haushalte. Die Ge-
schédfte auf dem ,grauen* Markt sind hierbei noch
nicht einmal vollstandig erfaBt worden.

Im Einzelhandel miiBte seiner Definition entspre-
chend der Absatz an private Haushalte wberwie-
gen. Fir seine konsumorientierten Branchen und
Betriebsformen wird das auch durch die Erhebung
bestétigt, so fiir den Einzelhandel mit Lebensmit-
teln, mit Textilwaren und mit Mobeln, ferner fiir
die Warenhduser und Versandgeschédfte. Treten an-
dere Kundenkreise in den Vordergrund, so han-
delt es sich meistens um Branchen, bei denen die
Abgrenzung zwischen GroB- und Einzelhandel
schwierig oder problematisch ist. Ein extremes Bei-
spiel hierfiir bietet der Landmaschinenhandel, der
in der deutschen Statistik dem Einzelhandel zu-
geordnet wird, soweit er nicht {iberwiegend an
Wiederverkdufer liefert. Bei ihm treten natirlich
die Verkdufe an private Haushalte weit hinter
denjenigen an landwirtschaftliche Betriebe zuriick.
Alle diese Feststellungen sind natiirlich nicht neu,
aber die Ergdnzungserhebung hat es mdoglich ge-
macht, sie zum ersten Mal zu quantifizieren, Da-
durch haben die verschiedenen Beschaffungs- und
Absatzwege des Handels erst Konturen gewonnen.

AUFTRAGGEBER DER HANDELSVERMITTLER

Bei den Handelsvermittlern trat an die Stelle der
Untersuchung der Beschaffungs- und Absatzwege
ihrer anderen Funktion entsprechend eine Unter-
suchung der Auftraggeber und der besuchten Kun-
den. Sie erfolgte im Rahmen der totalen Grunder-
hebung, Dabei ergab sich, daB in der Handelsver-
mittlung insgesamt die Industrie unter den Auf-
traggebern zwar an erster Stelle steht, daB aber
in manchen Branchen der Importhandel oder der
BinnengroBhandel eine wichtige Rolle spielt, Bei
den Handelsmaklern steht ihrer besonderen Funk-
tion entsprechend der Importhandel an erster, der
BinnengroBhandel an zweiter und die Industrie
erst an dritter Stelle. Die Vertreter, die Ware
direkt an private Haushalte vermitteln, sind nicht
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nur fiir den Versandhandel, sondern in nicht viel
geringerem Malle auch fiir die Industrie tdtig. Auch
die Auslieferungslager der Handelsvertreter sind
zahlenmédfig erfaBt worden. Hierbei wurden auch
die Firmen berlicksichtigt, flir die diese Lager un-
terhalten werden.

Fir den Grof- und Einzelhandel hat die Ergén-
zungserhebung schlieBlich noch zu Zahlenmaterial
iiber die Vermdgens- und Kapitalstruktur gefiihrt,
das vor allem fiir die Kreditinstitute von Interesse
sein dirfte, die sich mit der Finanzierung des
Handels befassen. Es geht aber auch alle diejenigen
an, die den Grofi- und Einzelhandel durch die Ge-
wéhrung von Lieferantenkrediten mitfinanzieren.

ERGEBNIS DES UBERBLICKS

Leider war es dem Statistischen Bundesamt nicht még-
lich, die Ergebnisse der Ergdnzungserhebung hoch-
zurechnen. Eine Ausnahme macht nur die Sortiments-
analyse fiir den Einzelhandel. Alle iibrigen Ergeb-
" nisse der Ergdnzungserhebung sind Stichprobenwerte
fiir die jeweils kleinste Gruppe innerhalb einer Bran-
che, also die GroéBenklasse, die ohne Gewichtung
auch nicht zu Branchenergebnissen zusammengefaBt
werden kann. Insoweit handelt es sich also nur
um Rohmaterial. Dadurch, daB fiir jede GréBenklasse
auBier der Zahl der Stichprobenunternehmen auch die
jeweilige Gesamtzahl angegeben wird, hat der Be-
nutzer der Verdffentlichungen aber die Moglichkeit,
die Hochrechnung selbst durchzufiihren.

Nach diesem Uberblick iiber die Handelsstatistik der
Bundesrepublik, wird man sagen kénnen, dafl sie der
modernen Absatzwirtschaft geniigend Rechnung trdgt.
Der umfassende, aber nur in groBeren Abstdnden
durchfiihrbare Handelszensus hat zu vielen neuen
Erkenntnissen gefithrt und die Kompliziertheit der
Struktur des Handels, die Vielfalt seiner Funktionen
und seiner Betriebsformen klargelegt. Er wird er-
génzt durch ein geschlossenes System von monat-
lichen, jdhrlichen, zweijdhrlichen und vierjdhrlichen
Erhebungen, die systematisch und methodisch so weit
wie moglich aufeinander abgestimmt sind und eine
laufende Beobachtung des Handels gewdhrleisten. Hin-
zu kommt, daB auch wissenschaftliche Institute und
Organisationen des Handels noch manchen weiteren
Beitrag zur Handelsstatistik liefern. So ergédnzt z.B.

der jdhrliche Betriebsvergleich des Instituts fir Han-
delsforschung an der Universitit zu Koln in seiner
statistischen Auswertung die nur alle vier Jahre an-
fallenden Ergebnisse der amtlichen Kostenstruktur-
statistik in sehr willkommener Weise.

ZUKUNFTIGE AUFGABEN

Alles das bedeutet aber nicht, dal die Handelssta-
tistiker angesichts der erreichten Perfektion die Hénde
in den SchoB legen koénnen., Immer wieder tauchen
neue Gesichtspunkte auf, denen sie Rechnung tragen
miissen. So sieht das Programm des Handelszensus
1968 eine Erfragung der Geschifts- und Verkaufs-
flache vor, die man 1960 iberging, die aber inzwi-
schen weiter an Bedeutung gewonnen hat. Dadurch
wird es mdoglich, die Supermiérkte und die Verbrau-
chermérkte, die neueste Form der Selbstbedienungs-
grofibetriebe, genauer zu analysieren.

Wenn es in der Bundesrepubiik schon 466 Verbrau-
chermdrkte mit einer Verkaufsfliche von 1 Mill. qm
und einem fiir 1968 erwarteten Umsatz von 5 Mrd.
DM gibt und wenn bis Ende 1969 mit einer Ver-
doppelung dieser Zahlen gercchnet wird %), so sollte
man priifen, ob die Verbrauchermdrkte nicht auch —
wie Warenhduser, Versandgeschdfte, Konsumgenos-
senschaften und Filialunternehmen — als Sonderpo-
sition in die Betriebsformensystematik der laufenden
Einzelhandelsberichterstattung aufgenommen werden
sollten. Solange das nicht geschieht, werden sie nach
dem jeweiligen Sortiment dem Einzelhandel mit
Waren verschiedener Art oder mit Lebensmitteln,
ggf. den Filialunternehmen dieser Branchen zuge-
ordnet. Ihre Umsatzentwicklung bleibt damit im dun-
keln. Schlimmer ist, daB sie mit ihrem wachsenden
Gewicht die UmsatzmeBzahlen fiir diese beiden Wirt-
schaftsklassen in zunehmendem MaBe beeinflussen
und ihren Aussagewert beeintrdchtigen.

Das Beispiel der Verbrauchermdrkte zeigt, daB die
Handelsstatistik den Strukturwandel im Handel mit
wachen Augen und in enger Fiithlung mit der Praxis
verfolgen und ihr Erhebungs- und Aufbereitungspro-
gramm elastisch halten muB, Das gilt zwar flir die
Wirtschaftsstatistik generell, aber fiir die Statistik
des schnellebigen Handels in ganz besonderem MaBe.

2) Frankfurter Allgemeine Zeitung Nr. 238 vom 12. 10. 1968 (Be-
richt iber das erste deutsche Verbrauchermarktforum}.
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