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AKTUELLE ABSATZWIRTSCHAFT

Verqntworfhch Dipl.-Kfm. Wolfgang K. A. Disch

Regionale Kqufkrdffkennziﬂ'ern im Europamarkt

Teil II: Regionale Kaufkraftkennziffern
in europdischen Ladndern

Wolfgang K. A. Disch, Hamburg

n der ,Aktuellen Absatzwirtschaft” zu erwéhnen, daf3
die Konkurrenz auf in- und ausldndischen Mdrkten
durch die verschiedenen gegenwdrtigen und zukinf-
tigen wirtschaftlichen und politischen Entwicklungen an
Schérfe gewinnen wird, scheint Giberflissig. Wir alle

. wissen, daBB wir unsere absatzwirtschaftlichen Instru-

mente genauestens Uberpriifen und gezielt einsetzen
missen. Uns allen ist bekannt, da3 die bis ins letzte
Detail geplante Erforschung, Erhaltung und Schaffung
von Teilmdrkten eines nationalen, Gemeinsamen
oder Europamarktes immer mehr in den Vordergrund
unserer Uberlegungen riickt. Manchem aber fehlt noch
gerade fir Auslandsmdrkte die Kenntnis des Schlussels
zur losung dieser Teilmarkt-Fragen, der ihm in Form

regionaler Kaufkraftkennziffern an die Hand gege-

ben ist.

In der Dezember-Ausgabe 1961 des WIRTSCHAFTS-
DIENSTES begannen wir mit der Darstellung methodi-
scher Fragen regionaler Kaufkraftkennziffern. Der Bei-
trag schloB mit der Beschreibung einer Reihe von Még-
lichkeiten ihrer praktischen Anwendung fir die Er-
forschung, Planung und Kontrolle von Teilmérkten.

Der nun folgende Beitrag im Rahmen unserer Reihe
»Regionale Kaufkraftkennziffern im Europamarkt”’ gibt
einen Uberblick Uber den Stand und die Entwicklung
in 15 europdischen Léndern.

Noch nicht alle diese Lander verfiigen Uber regionale
Kaufkraftkennziffern im engeren Sinne des Begriffes:
Kennziffern, die die regionalen Unterschiede der Kauf-

" kraft, das Kaufkraftgefdlle eines Marktes zur Darstel-

lung bringen.

For einige Lander konnten daher nur Kaufkraftindika-
toren angefihrt werden, die jedoch mittels geeigneter
Gewichtungen sowie Bildung von Prozent- und Index-
werten zur Ermittlung einer regionalen Markistruktur
Verwendung finden k&nnen.

Es muB aber betont werden, daf3 die nachstehend
WIedergegebenen Kaufkraftkennziffern keinen Ver-
gleich von Teilmdrkien verschiedener nationaler Mérkte
zulassen. Die unterschiedliche Art ihrer Berechnung in
den einzelnen Ldndern, sei es auf der Basis von Ein-
kommen, Ausgaben oder Einzelhandelsumséizen oder
aber als. kombinierte Kennziffer aus verschiedenen
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dieser Groflen sowie weiteren Kaufkraftindikatoren,
168t stets nur eine auf den jeweiligen nationalen Markt
begrenzte Betrachtung zu, die jedoch fiir absatzwirt-
schaftliche Uberlegungen von .groflem Nuizen sein
kann.

BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND
A. Kdvfkraftkennziffern fir Konsumgiter

Die ersten Schritte zur regionalen Kaufkraftforschung
hat Prof. Wilhelm Vershofen im Institut fir Wirtschafts-
beobachtung der deutschen Fertigware bereits 1919
unternommen. Erstmalig im Jahre 1937 wurden dann
von der GfK-Gesellschaft fir Konsum-
forschung in Nirnberg Daten (ber die Kaufkraft
der Verbraucher .in einzelnen Teilen des damaligen
Reichsgebietes auf der Basis von sekundurstahshschem
Material erarbeitet.

Seit 1958 werden die jGhrlich von der GFK verdffent-
lichten ,Absatz-Kennziffern” nach einer Formel be-
rechnet, .in die das Aufkommen an Lohn- und Ein-
kommenstever sowie die Umséize des Einzelhandels
und des Handwerks eines bestimmien Gebietes ein-
bezogen werden. Die Summe aus diesen Grofien wird
durch die Wohnbevélkerung desselben Gebietes divi-
diert, womit sich eine ,Absatz-Kennziffer” je Einwohner

~ ergibt. Diese Kennziffern stellen ausschlieBlich Kauf-

kraftrelationen der einzelnen Gebiete dar und nicht
effektive DM-Werte, also nicht dle absolute Héhe der
Kaufkraft,

»Kavtkraftkarte 1961, Absatz-Kennziffern der Stadt-
und Landkreise in den Bundesléndern” , Nimberg,
Dezember 1960.

Der 105 Seiten umfassende Zahlenband enthdlt fol-
gende Angaben nach Stadt- und Landkreisen, Regie-
rungs- und Verwaltungsbezirken sowie nach Bundes-
léndern und fiir Berlin-West:

— Absatz-Kennziffern je Einwohner
— Absatz-Kennziffern je Gebiet (absolut und in %)
. — Einwohner {absolut und in %) am 1.1.1960
- — Haushaltungen nach ihrer Gré8e am 1.1.1960
— Einkommensverteilung {je Gebiet in % und
je Einwohner)

— Umsatzverteilung (je Einwohner und
ie Gebiet in %o)



Neben diesem Zaohlenwerk verdffentlicht die GfK eine
sog. ,Kaufkraftkarte”, welche die Absatz-Kennziffern
in kartographischer Darstellung nach Stadt- und Land-
kreisen wiedergibt.

GfK — Gesellschaft fir Kon#umforschung e. V., Nirnberg, Burg-
schmietstraie 2.

Das Ifo-Institutin Minchen hat bei der Berechnung
seiner regionalen Kennziffern einen anderen Weg be-
schritten. Auf Basis der Ergebnisse der Volks- und Be-
rufszéihlung sowie der Industrieberichterstattung wird
die Bevodlkerung der einzelnen Stadt- und Landkreise
in Gruppen von Einkommensirdgern untergliedert:
Selbsténdige, freie Berufe, Landwirte, Angestellte, Be-
amte, Arbeiter der Industrie, des Handwerks und der
Landwirtschaft, Empfanger 6ffentlicher Firsorgeleistun-
gen und Erwerbslose. Diesen Gruppen wird das mit
Hilfe der Tarifordnungen, der Lohnstrukturerhebung
“ und der Lohn- und Einkommensteuerstatistiken gewon-
nene Einkommen zugerechnet.

In der tabellarischen Darstellung der regionalen Kauf-
kraft wird die gesamte, durch das Einkommen reprd-
sentierte Kaufkraft des Bundesgebietes {ohne Saar und
Berlin-West) gleich 10000 gesetzt. Die Kaufkraft ein-
zelner Gebiete wird dann jeweils in Teilen von 10000
wiedergegeben.

,,Regionule Wirtschaftskraft-Kennzahlen fiir Konsum-
giter”, Miinchen, 1960.

Das aus 30 Seiten bestehende Zahlenwerk enthdlt
Tabellen Gber:

— Wirtschaftskraft-Kennzahlen, die in Teilen von
10000 veranschaulichen, wie sich die verfigbare
Kaufkraft der privaten Haushalte regional ver-
teilt auf die einzelnen Bundeslénder, Postleit-
gebiete, Regierungs- und Verwaltungsbezirke
sowie Stadt- und Landkreise

— Wohnbevélkerung in Bundesldndern, Postleit-
gebieten, Regierungs- und Verwaltungsbezirken
sowie Stadt- und Landkreisen

— Verwendung des verfigbaren Einkommens der
rivaten' Haushalte im Bundesgebiet und Berlin-
est

— Volkseinkommen und verfigbares Einkommen
nach Bundesldndern einschl. Berlin-West (pro
Land und Kopf}

— Lebenshaltungskostenindex seit 1950

— Wohnbevélkerung, Volkseinkommen,- privater
Verbrauch: 1950-1965

.Diese Daten werden in einem Zeitabstand von 2 Jah-
ren Uberarbeitet, so daf3 jeweils die neuesten ver-
fugbaren Daten zur Verdffentlichung gelangen.
fo-Institut fir Wirtschaftsforschung e. V., Minchen 27, Poschinger-
straBe 5.

Das DIVO-institut in Frankfurt berechnet eine
»~Kombinierte Kaufkraft-Kennziffer” an Hand folgenden
sekunddrstatistischen Materials: Kennziffern der GfK,
Einzelhandelsumséitze und Pkw-Bestand pro Einwoh-
ner sowie primdrstatistischen Materials: durchschnitt-
liches Nettoeinkommen der Haushalte (DIVO-Umfrage)
nach Bundesléndern sowie Regierungs- und Verwal-
fungsbezirken.

Vi

Die Berechnung der ,Kombinierten Kaufkraft-Kenn-
ziffer” erfolgt durch Umrechnung der obigen regiona-
len Daten auf eine gemeinsame Basis: den jeweiligen
Bundesdurchschnitten {ohne Saarland und Berlin-West}
wird der Indexwert 100 beigelegt, und die Daten der
einzelnen Gebiete werden auf diese Basis bezogen.
Aus diesen jeweils 4 regionalen Indices werden mit
Hilfe des arithmetischen Mittels die DIVO-Kennziffern
gewonnen,

»Der Westdeutsche Markt in Zahlen”, Frankfurt/Main,
Oktober 1958. '

Das Kapitel VI — Kaufkraft-Kennziffern — dieses

"Buches enthdlt Angaben nach Bundesléindern einschl.

Berlin-West sowie Regierungs- und Verwaltungsbezir-
ken Uber:

— Kombinierte Kautkraft-Kennziffern

— Bevdlkerung per 31.12.57

— Kennziffern der GfK von 1955

— Einzelhandelsumsatz 1956

— Pkw-Bestand am 31.12.57 .

— Fernsehgenehmigungen pro Einwohner am 1.4.58
~— Durchschnittliches Nettoeinkommen der Haushalte

In der ,Kombinierten Kaufkraft-Kennziffer” verhalten
sich die Einkommens-, Umsatz- und Besitzkomponenten
wie 5 zu 4 zu 3. :

Das DIVO-Institut ist gegenwdrtig mit der Neubearbei-
tung seiner Kennziffern beschéftigt. Es ist geplant,
neuve indices der Kaufkraft durch spezielle Einkommens-
definitionen zu berechnen. Das neue Werk soll Anfang
dieses Jahres erscheinen.

DIVO-Institut fiir Wirtschafisforschung, Sozialforschung und ange-
wandte Mathematik GmbH, Frankfurt/Main, Am Hauptbahnhof 12.
Das Institut for Demoskopie in Allensbach
hat bis zum Jahre 1958 ,Kaufkraft-Richtwerte” an Hand
sekunddrstatistischen Materials erstellt. Der Berechnung
dieser Richtwerte lagen Unterlagen Uber das gesamte
Aufkommen an Lohn- und Einkommenstevern in den
Finanzamisbezirken fir das Steuverjahr 1955/56 zu-
grunde. -

Die ,Kaufkraft-Richtwerte” wurden als Indexzahlen
ausgewiesen, indem das Pro-Kopf-Durchschnittsaufkom-
men an lohn- und Einkommensteuer des Bundesge-
bietes einschl. Berlin-West von DM 68~ (1955/56)
gleich 100 gesetzt und die regionalen Daten auf diese
Basis bezogen wurden.

nKaufkraft-Richtwerte”, Allensbach, Juni 1958.

Das 22 Seiten umfassende Werk vermittelt Angaben
nach Bundesléndern und Finanzamtsbezirken:

— Kavufkraft-Richtwerte als Indexzahlen

— Einwohner am 31. 12,1955

— Durchschnittlicher Steuerertrag in DM pro Kopf
der Bevdlkerung

Da die sekunddrstatistischen Unterlagen fir eine Ver-
besserung dieser Richtwerte durch Gewichtungen nicht
ausreichten, wurde von der weiteren Betechnung ab-
gesehen. Das Institut wandte sich speziellen Studien
der Kaufkraft fir einzelne Mdrkte zu. Es wurden ver-
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mittels Umfragen und Auswertung von Sekunddrmate-
rial Kennziffern errechnet, die duch quantitative Aus-
sagen Uber die Kaufkraft fir bestimmte Erzeugnisse
ermdglichen, Diese Untersuchungen sind von den Auf-
traggebern des lInstituts bisher zur Verdffenilichung
noch nicht freigegeben worden.

Institut fir Demoskopie Allensbach, Gesellschaft zum Studium der
&ffentlichen Meinung mbH, Allensbach am Bodensee.

Der Verlag Werbung + Werbewissen-
schaft in Bremen fritt im Februar 1962 mit einem
Werk an die Offentlichkeit, das ‘Daten zum Inhalt hat,
die einen ,Schlissel zur Kaufkraft” in einzelnen Gebie-
ten der Bundesrepublik bilden sollen. Der Verlag ver-
zichtet dabei auf die Erstellung von Kennziffern der
Kaufkraft in bisher beschriebener Art. Die Verfasser
sind von dem Gedanken ausgegangen, daf3 keine Be-

. volkerungsgruppe die Kaufkraft so beeinflut, wie die

7,8 Mill. Industriebeschéftigten (30. 6.1961} in der Bun-
desrepublik, die 37,8% der Gesamtbeschdftigten aus-
machen.

,,lndusirigbesutz: Schliissel zur Kaufkraft”, Bremen 1962,

Dieses 300 Seiten umfassende Handbuch enthdlt
folgende Angaben fir Bundeslénder, Regierungsbezirke
sowie Stadi- und Landkreise: :

~— Industriebesatz:
— Zahl der Betriebe am 1.4.1961
— Beschdftigte (absolut und auf Tausend Ein-
wohner) am 1.7.1958 und 1:4.1961; Entwick-
lungsquotient auf Tausend Einwohner
— Einwohner am 1.1.1961, absolut und je qkm
— Bruttoléhne und -gehdlter der Industrie im Mdrz
1961, absolut und |e Beschdftigten
— Gesamtumsatz der Industrie, Monatsdurchschnitt
des letzten Halbjahres, absolut und je Beschdf-
tigten :
— Angaben tber Pendler und Ferienverkehr

Diese Kaufkraftindikatoren, die der amtlichen Statistik
entnommen sind, werden jdhrlich auf den neuesten
Stand gebracht. :

“Neben den statistischen Ang‘aben enthédlt das Hand-

buch 16 kartographische Darstellungen. Ferner wird
gefrennt eine Kaufkraftkarte ,Schlissel zur Kaufkraft,
Industriebesatz 1961”, herausgegeben.

Verlag Werbung + Werbewissenschaft Albert Rath, Bremen,:

Larmanstrafie 16.

B. Spezielle Kaufkraftkennziffern
in der Textilwirtschaft

Das Institut der deutschen Baumwoll-
industrie in Frankfurt hat fur das Jahr 1957

4Unterlagen zur regionalen Absatzplanung und Ver-
treterbezirkskontrolle”, Frankfurt/Main, 1959

ermittelt. Es werden Angaben Uber den Textilumsaiz
des Einzelhandels in den einzelnen Stadi- und Land-
kreisen der Bundesrepublik nach 7 verschiedenen Ge-
schaftstypen ausgewiesen: Textilwaren aller Ari;
Schnittwaren; Korsettwaren, Wdsche und Bettwaren;
Handarbeiten und Kurzwaren; Herrenartikel, Hote, Hut-
putz, Mitzen, Stécke, Schirme; Oberbekleidung, Wirk-
und Strickwaren; Teppiche, M&bel- und Behangstoffe.
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Als Quelle diente die Umsatzsteuerstatistik 1957, deren
Zahlen unbearbeitet und unvermischt aufgefithrt wer-
den. Diese Umsatzzahlen gewdhren einen Einblick in
die Absatzverhéltnisse bei Textilfachgeschéften in den -
einzelnen Stadt- und Landkreisen, wobei gewisse Ver-
zerrungen durch das Auseinanderfallen von Umsatzort
und steuverlichem Veranlagungsort der Unternehmen
nicht ausgeschaltet werden konnten.

Die ,Unterlagen” fiir 1957 wurden inzwischen noch
nicht wieder neu aufgelegt.

Institut der deutschen Baumwollindustrie GmbH, Frankfurt/Main,
Rembrandistrafie 18.

Die Forschungsstelle firallgemeine und
textile Marktwirtschaftin Minster hat eben-
falls speziell auf die Textilwirtschaft zugeschnittene
regionale Kennziffern verdffenilicht. Die ,Kennziffern
des Textilabsatzes” geben in einer Zahl den Textilum-
satz aller Einzelhandelsgeschéfte eines Stadt- bzw.
Landkreises an, gleichgiltig ob diese Geschéfte ihren
Firmensitz in diesem Kreis haben, also nur den Umsatz
der in dem betreffenden Kreis gelegenen Verkaufs-

. stellen. Diese Korrektur gegeniber den Angaben des

Instituts der deutschen Baumwollindustrie wurde mit
Hilfe eigener Erhebungen Uber die Textilumsdize der
Waren- und Kaufhausfilialen, der selbsténdigen Waren-
und Kaufhduser mit nur einer Verkaufsstelle, der Zweig-
geschéifte des Textilfacheinzelhandels, der Fachge-
schéfte und Gbrigens Geschéfte sowie der grofien Ver-
sandhausunternehmen erméglicht.

~Moglichkeiten regionaler Absatzkontrolle in der Tex-
tilwirtschaft”, Miinster, 1959. ’

Diese Untersuchung auf 36 Texiseiten und 24 Tabellen-
seiten weist ,Kennziffern des Textilabsatzes” nach
Stadt- und Landkreisen absolut und pro Kopf der Be-
volkerung aus. Die Berechnung der Daten an Hand
sekunddr- und primdrstatistischen Materials erfolgte
auf Basis 1957,

Die Forschungsstelle ist gegenwdrtig damit beschdftigt,
eine Neuvauflage ihrer Kennziffern fir 1960 zu erstellen,
wobei nicht nur wie bisher der Textileinzelhandel, son-
dern auch der GroBBhandel sowie die Bekleidungsindu-
strie in ihrer regionalen Verteilung Beriicksichtigung
finden. Die Neuauflage soll im Laufe der Monate
Februar/Mérz dieses Jahres erscheinen,

Forschungsstelle fir allgemeine und textile Marktwirtschaft an der
Universitdt Monster, Minster {Westf.), Universitdtsstrafie 14—16.

C. Spezielle Kavfkraftkennziffern fiir Giiter
des kaufménnischen Birobedarfs
Das Ifo-Institut in Minchen hat eine Studie ver-
sffentlicht, die zeigen soll, wie sich das Nachfrage-
potential fir Giter des kaufménnischen Birobedarfs
auf einzelne Gebiete der Bundesrepublik verteilt. Zur
Berechnung der regionalen Kennziffern wurden in den
Stadt- und Landkreisen der Bundesrepublik die Wirt-
schaftszweige: Industrie, Handwerk, Grof- und Einzel-
handel, Banken, Versicherungen sowie andere Dienst-
leistungsbetriebe nach den Merkmalen: Beschdftigte,
BetriebsgréBe, Ertrag, Kapital und Umsatz erfaBt. Das
statistische Material stammt aus dem Jahre 1958.

Vil



Die Daten {iber Beschdftigte, BetriebsgréBe, Erirag,
 Kapital und Umsatz wurden zu sog. ,Wirtschaftskraft-

Kennzahlen” zusammengewichtet. Die Berechnung be-

ruht auf der Annahme, da8 die wesentlichen Tréger
des Bedarf kaufménnischer Biros die genannten Wirt-
schaftszweige sind und daf3 der Bedarf proportional
~ zu den erwdhnten Merkmalen verléguft.

»Das regionale Marktpotential fir den Beddrf kaut-
méinnischer Biiros”, Miinchen, Juli 1960,

Um die regionale Verieilung der Nachfrage nach
Gutern des kaufmdnnischen Birobedarfs zu ermitteln,

wurden in dem 25seitigen Werk relative Kennziffern .

zur Darstellung gebracht. Das gesamte Nachfrage-
potential der Bundesrepublik (ohne Saarland und Ber-
lin-West), das sich aus den vorstehenden 5 Merkmalen
errechnet, wurde gleich der Griéfle 10000 gesetzt und
das Nachfragepotential einzelner Gebiete in Teilen
dieser 10000 ausgedriickt.

Diese Wirtschaftskraft-Kennzahlen werden veréffent-
licht nach Bundeslédndern, Postleitgebieten sowie for die
einzelnen Stadt- und Landkreise.

Ifo-lénshiui fir Wirtschaftsforschung e. V., Minchen 27 Poschinger-
strabbe 3.

D. Kavfkraftkennziffern fir
Investitionsgiter -

Das Ifo-Institut in Minchen hat als erste Institu-
tion regionale Kennziffern fur Investitionsgiiter berech-
net. Sie basieren auf den aus dem Ifo-Investitionstest
gewonnenen Unterlagen iiber das Investitionsverhalten
der westdeutschen Industrie. Diese Angaben werden
mit Daten der amtilichen Statistik Uber Beschdftigten-
zahlen und BetriebsgréBen der Industrlegruppen und
-zweige kombiniert.

~Das regionale Markipotential fiir industrielle Investi-
tionsgiiter”, Miinchen, Juli 1960,

Nach einer kurzen Einfilhrung iiber den Nutzen regio-
naler Kennziffern fir industrielle Investitionsgiter zeigt
das 130 Seiten umfassende Werk, wie sich der Investi-
tionsgiiterbedarf der westdeutschen Industrie verteilt
auf:.

— Bundeslénder und deren Regierungsbezirke

— Industriebereiche, Industriegruppen und  be-
stimmte Industriezweige

‘— einzelne Hauptgruppen von Investitionsgiitern

Die Investitionsgiiternachfrage wird jeweils dem Bezirk
zugerechnet, in dem der Investor die Investition vor-
nimmt,

‘Die Berechnung der regionalen Kennziffern erfolgt in
dhnlicher Weise wie bei den Ifo-Wirtschaftskraft-Kenn-
zahlen for Konsumgiiter:

Der gesamie industrielle Investitionsgiiterbedarf in der
Bundesrepublik (ohne Berlin-West und Saarland), d. h.
die gesamte marktwirksame Nachfrage nach Investi-
tionsgitern einschliefllich. der selbsterstellten Anlagen
wird gleich der Zahl 10000 gesetzt, Die Angaben Uber
die Verteilung des industriellen Investitionsgiterbedarfs

vill

auf die Bundesldnder und Regierungsbezirke erfolgen
dann jeweils in Teilen von 10000 als , Wirtschaftskrafi-
Kennzahlen”. Diese relativen Kennziffern sind berech-
net worden. fiir:

— Industriegruppen oder Industriezweige
— Hauptgruppen von Investitionsgiitern

Ifo-Institut for Wirtschaftsforschung e. V., Monchen 27, Poschinger-
strafle 5.

BELGIEN

_ Die ersten Kennziffern Gber regionale Kaufkraftunter-

schiede wurden im Jahre 1958 von Prof. Robert
Poivre in seinem Buch ,Le Marché Belge et en par-
ticulier celui-des produits pharmaceutiques” verdffent-
licht. Fur die 9 belgischen Provinzen entwickelte Poivre
»Indices régionaux de richesse et de pouvoir d'achat”,
die auf sekundérstatistischem Material des Jahres 1956
basieren. '

Der Verfasser bringt Daten Uber Einkommen, Erspar-
nisse, Baugenehmigungen, Verbrauch an Elektrizitét
und Gas, Bestand an Radiogerdten, Telefonapparaten,

- Kraftfahrzeugen, ferner Zahl der Ubernachtungen und

Kinobesuche. Diese Angaben werden jeweils auf 1000
Einwohner bezogen und der Durchschnitt des Kénig-
reichs Belgien gleich 100 gesetzt. Aus den so gewon-.
nenen ‘Indices wird ein ,Indice général® entwickelt.
Mit Hilfe dieser Indices, relativen Kaufkraftkennziffern,
ist die Mdglichkeit eines Vergleichs der 9 Provinzen in
bezug auf die Kaufkraft gegeben.

Gegenwdrtig ist unter der Leitung von Prof. Poivre
eine besondere Arbeitsgruppe damit beschéftigt, neve
Kaufkraftkennziffern fir das Jahr 1960 zu berechnen,
die nicht nur auf Ebene der Provinzen sondern fir die
einzelnen Stadt- und Landkreise die regionalen Unter-
schiede kennze,ichnen sollen.

»Indices régionaux représentatifs de la capacité d‘achat
et de la richesse potentielle de la population belge

Die Verdffentlichung dieses Werkes_erfolgt unter der
Leitung von ,Agence Economique et Financiére”, Bris-
sel, Bd. Anspach 105—107.

Prof. Robert Poivre, Ganshoven (Brabant), Rue des Franchises 12.

DANEMARK

Obwohi verschiedene Institutionen in Dénemark die

Berechnung regionaler Kaufkraftkennziffern in Erwé-

gung gezogen haben, sind bisher von ddnischer Seite
keine Ergebnisse erzielt worden. : :

Im September 1961 hat nunmehr die GFK-Geseli-
schaft fir Konsumforschung in Nirnberg
die ersten Kennziffern der regionalen Kauftkraft in
Dénemark vorgelegt.

Aufbavend auf sekundérstatistischem Material, das
teilweise durch Fortschreibungen und Schétzungen auf
den neuvesten Stand gebracht werden konnte, werden
fir 26 Gebiete Ddnemarks — GroB3-Kopenhagen und
25 Amtsbezirke — folgende Daten ausgewiesen:

— Absatzkennziffern je Einwohner

— Absaizkennziffern je Gebiet {absolut und in %)

— Einwohner (absolut und in %) am 1.1. 1960

— Haushaltungen am 1.1. 1940

erfschcﬁsdlensf 1962/1
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Die Absatzkennziffern basieren auf dem,verfigbaren
Einkommen” der Bevélkerung und stellen wie die GfK-
Kennziffern fur die Bundesrepublik Deutschland eine
unbenannte abstrakte GréBe dar. Diese relativen Kenn-
ziffern kénnen bei Bedarf auch fiir die 1389 dénischen
Gemeinden — und damit fir beliebige Gebietseinhei-
ten (z. B. Vertreterbezirke) — gegeben werden, da das
Urmaterial auf Gemeindebasis vorliegt.

GfK — Gesellschaft for Konsumforschung e.V., Nornberg, Burg-
schmietstraBe 2.

FINNLAND

Im Jahre 1955 unternahm Lars Wahlbeck den Versuch,
die regionalen Einkommensunterschiede in Finnland
im Jahre 1950 auf Gemeindeebene quantitativ zu be-
stimmen. Der Autor stiitzt sich bei seinen Daten auf
sekunddrstatistisches Material, vorwiegend vom Finni-
schen Statistischen Zentralamt. .

»Om inkomstnivans geografi i leund Ar 1950 — The
Geography of the Income Level in Finland in 1950%,
Bd. 1 und I, Helsinki, 1955, Schriftenreihe ,,Ekonoml
och Sumhulle"‘, Nr, 2, der Svenska Hundelshogskolun
in Helsinki.

Ein groBer Teil der Ergebnisse ist in dem 615 Seiten
umfassenden Werk in 96 kartographischen Darstellun-
gen wiedergegeben, welche die regionalen Unter-
schiede in Provinzen und Gemeinden zum Ausdruck
bringen. Statistische Angaben werden in 30 Tabellen
gebracht, v. a.:

— Bevdlkerung und Beschéftigte

— Zahl der Einkommensempfdnger, msgesamt und
nach Einkommensklassen

— Einkommen, insgesamt, nach Einkommensquellen
und pro Kopf

— Kosten der Lebenshaltung.

Wenn diese Daten auch nicht als regionale Kaufkraft-
kennziffern bezeichnet werden kdnnen, so geben sie
for das Jahr 1950 doch einen Einblick in die regionale
Struktur des finnischen Marktes.

Svenska Handelshdgskolan, Helsinki, Arkadiagatan 22,

Neuere Angaben Gber Indikatoren fiir regionale Kauf-
kraftkennziffern liefert das Finnische Statistische Jahr-

buch, 1960. Die amiliche Statistik enthdlt Angaben Ober:

— Bevdlkerung nach Provinzen per 31.12. 1959
(nach Geschlecht, pro gkm und Sprachkenntnis)

— Einkommensempfdnger nach Einkommensklassen
fur 17 ,wirtschaftliche Bezirke”, 1957

— Einnahmen an Einkommenstever 1958 for 26 Ge-

meinden.
11960 Suomen Tilastollinen Vuosikiria — Statistical Yearbook of
Finland, Tilastollinen Pé&dtoimisto —~ Central Statistical Office,

Helsmkl, Annankatu 44,

FRANKREICH

Die gegenwdrtig fiir Marktuntersuchungen am hdufig-
sten Verwendung findenden Kennziffern Gber die re-
gionale Verteilung der Kaufkraft in Frankreich werden
seit 1933 von der franzésischen Monatsschrift ,Vendre?,
Paris, verdffentlicht.
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Auf der Grundlage von sekunddrstatistischem Material
amtilicher franzdsischer Quellen, die teilweise nach
eigenen Erfahrungssdtzen der Herausgeber auf den
neuesten Stand gebracht sind, verdffentlicht ,Vendre”
jghrlich unter dem Titel ,Le Marché Frangais® fir
Departements und Gemeinden Ziffern iber die Kauf-
kraft der Bevdlkerung. Diese regionale Kennziffer wird
als ,Richesse Vive” bezeichnet. Die ,Richesse Vive’-
Ziffern sind auf die Bevélkerungszahl bezogen. Die
Summe der Kennziffern aller Departements ist identisch
mit der Bevdlkerungszahl von Frankreich. Die Angaben
in ,Richesse Vive“ sind jeweils auf 1000 Einwohner
bezogen.

Da fir die einzelnen Departements jeweils die Be-
volkerungszahl und die ,Richesse Vive“-Kennziffern
berechnet werden, ist dem Verhdltnis der beiden Werte
zueinander die potentielle. Kaufkraft der Bevélkerung
abzulesen. Besteht in einem Bezirk Ubereinstimmung
zwischen beiden Angaben, so ist hier der durchschnitt-
liche franzdsische Lebensstandard gegeben.

Die ,Richesse Vive“-Kennziffer wird von ,Vendre* als
ein Ausdruck bezeichnet, der mit dem Wort Lebens-
standard erkldrt werden kann. Es ist der Wohlstand,
der nicht gespart oder investiert wird, sondern fir den
Kauf von Giitern Verwendung findet.

Bis zum Jahre 1960 wurden zur Berechnung der Kenn-
ziffer 5 statistische Reihen herangezogen, wobei nur
die Kaufkraft nach Gitern des gehobenen Bedarfs
Beriicksichtigung fand.

Seit 1961 arbeitet ,Vendre” mit einer neu gegriindeten
Gesellschaft ,Proscop” zusammen, die nunmehr die
Kennziffer fir Departements auf 17 und fir Gemeinden
auf 5 statistischen Daten aufbaut und dabei die Kauf-
kraft nach Gitern aller Art (Ge- und Verbrauchsgiter, .
Grund- und Luxusbedarf)-in Betracht zieht. Genauere
Angaben Uber die Berechnung von ,Richesse Vive”
werden nicht gemacht,

Neben der Bevdlkerung und 'den ,Richesse Vive®-
Ziffern weist ,Vendre” j&hrlich fir 90 Departements
folgende Angaben aus:

Zahl der Wohnungen; Bruttosumme der Lohne; Spar-
betrdige; Unterstiitzungen; Zahl der Einzelhandels-
betriebe, Nahrungsmittel und andere; Verbrauch an
Elektrizitdt, Gas, Benzin; Bestand an Motorfahrzeugen;
Bestand an Rundfunk- und Fernsehgerdten sowie Tele-
fonapparaten; :Kinobesuche; Umsétze in Tabakwaren;
Steuereinnahmen des Staates.

Die Daten werden in absoluten Gré8en und in Prozent
angegeben.

Auf zahlreichen kartographischen Abbildungen werden
die regionalen Unterschiede Ubersichtlich veranschau-
licht,

Vendre 1961, Heft 381 brlngt eine Ubersicht uber die
Entwicklung der ,Richesse Vive” in Stddten mit mehr
als 30000 Einwohnern fir die Jahre 1938/39, 1950, 1953,
1956, 1960 und 1961.

Vendre, Rédacteur en Chef: Paul Nicolas, Paris 8, Bd, Haussmann 121,

IX



-Das franzdsische statistische Zentralamt Institut
National de la Statistique in Paris ver-
Sffentlicht unregelmdBig in seinem Organ ,Etudes et
Conjoncture” Untersuchungen Uber Einkommen und
Ausgaben der Bevélkerung nach Departements und
zusammengefafiten ,nouvelles régions”.

Die erste Studie ist im Jahre 1955 unter dem Titel
~L'Espace Economique Frangais” erschienen, die auf

120 Text- und Tabellenseiten sowie 100 kartographi-.

schen Darstellungen nach Departements Angaben
bringt tber:

— Bevélkerung nach Berufsgruppen 1954

— Landwirtschaft, Industrie, Handel und Dienst-
leistungsgewerbe 1951

— Einkommen 1951
— Ausgaben und Ersparnisse 195153,

Zur Veranschaulichung der Unterschiede der 90 fran-
zdsischen Departements werden Einwohner, Einkom-
men und Ausgaben der Bevélkerung je Gebiet in
Teilen von 1000 (Frankreich insgesamt) angegeben. Fir
die Daten Uber Einkommen und Ausgaben wurde
ferner ein Index berechnet, wobei als Basis jeweils der
Durchschnittswert fiir Frankreich gleich 100 gesetzt ist.

Diese Kaufkraftkennziffern in Form von Verhdltnis-
zahlen wurden in neveren Ausgaben von ,Etudes et
Conjoncture” teilweise neu berechnet. Heft 4, 1959
»Niveau relatif des dépenses des particuliers suivant
le département” bringt als Index und Rangordnungs-
zahl insgesamt und pro Kopf der Bevdlkerung Daten
Uber die Ausgaben im Jahre 1957. In Heft 6, 1959
~L’évolution des revenues départementaux des parti-
culiers” und Heft 5, 1961 ,Evolution régionale des
revenues des particuliers” werden Angaben Uber das
Einkommen nach Wirtschaftszweigen, pro Kopf der
Bevélkerung, als Index und Rangordnungszahl von
1951 bis 1958 verdffentlicht,

Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques,
Paris 7, Quai Branly 29.

Im September 1960 hat die GfK-Gesellschaft
fir Konsumforschung in Nirnberg eine Ver-
offentlichung Uber Kennziffern der regionalen Kauf-
kraftverteilung in Frankreich vorgelegt. ,Absatz-
kennziffern for Frankreich” enthdlt Kennziffern fir
90 Departements, die aus einer additiven Verkniipfung
der geschétzten Einkommen der Bevdlkerung und der
Einzelhandelsumsétze resultieren. Diese Kennziffern
sind pro Kopf der Bevodlkerung berechnet, die auf
Basis amtlicher Fortschreibungsergebnisse per 1.1.1960
angegeben ist,

Sobald statistisches Zahlenmaterial von amtlicher stati-
stischer Seite fur die 291 franzésischen Arrondissements
vorliegt, will die GfK die Absatzkennziffern auch fir
diese kleineren regionalen Einheiten ver&ffentlichen.

GfK — Geselischaft fir Konsumforschung e. V., Nirnberg, Burg-
schmietstraBe 2,

Die Zeitschrift die Anzeige, Reutlingen, bringt in
Heft 21, 1961 einen Artikel ,Versuch einer Darstellung
von Werbe-MefBziffern als MaBzahlen for den fran-
z8sischen Markt”. Der Autor Erwin Casemir berechnet

X

fur 89 Departements (ohne Paris) sog. MeBziffern, die
als General-Index den Gesamtraum Frankreich in sei-
nen regionalen Unterschieden charakterisieren helfen.

Es werden zwei MeBziffern angegeben:

1. eine MeBziffer, die nur die stddtische Struktur be-
ricksichtigt. lhre Berechnung erfolgt auf Grund von
Angaben Uber die stidtische Bevdlkerung, Stéidte
mit mehr als 2000 Einwohnern, Zahl der Wohnun-
gen, Rundfunkteilnehmer und Autozulassungen.

2. eine MeBziffer, die nur die ldndliche Struktur be-
ricksichtigt. Zu ihrer Berechnung werden Daten
iber die ldndliche Bevdlkerung, Zahl der Heiraten,
Rundfunkteilnehmer und Autozulassungen heran-
gezogen.

Die MeBziffern werden als unbenannte GréfBien an-
gegeben. Ferner wird den einzelnen Departements
eine Rangordnungszahl beigelegt, die auf der MeB-
ziffer basiert.

Angaben iiber die Quellen des statistischen Materials
sowie Jahresangaben fir die verwerteten Daten er-
folgen nicht, )

die Anzeige, Storch-Verlag Karl Aug. Storch, Reutlingen.

Die vom Centrede RecherchesetdeDocu-
mentation sur la Consommation in Paris
herausgegebene Zeitschrift ,Consommation” verdffent-
licht in Heft 1, 1959 eine Untersuchung iber die regio-
nale Verteilung der Ausgaben der Haushalte nach
20 Gitergruppen.

For 8 Regionen, die ihrerseits in landwirtschaftliche,
léndliche und stddtische Zonen unterteilt sind, werden
Ergebnisse einer Erhebung in den Johren 1956 und
1957 Gber den Konsum verschiedener Giter pro Haus-
halt und pro Kopf der Bevélkerung je Region sowie
i Prozent der Summe aller Regionen wiedergegeben.

Diese Daten erméglichen den regionalen Vergleich im
Konsum einzelner Giiter. Ste geben nicht direkt Auf-
schluB Gber die Kautkraft allgemein, kdnnen jedoch
als eine Art spezieller Kaufkraftkennziffern fir be-
stimmte Giiter herangezogen werden.

Centre de Recherches et de Documentation sur la Consommation,’
Paris 8, rue d'Astorg 30.

GROSSBRITANNIEN \

Obwohl die amtiliche Statistik zahlreiche statistische
Reihen in regionaler Untergliederung erstellt, sind
bisher keine Kennziffern Gber die regionale Verteilung
der Kaufkraft in GroBbritannien versffentlicht worden.

Die Marktforschungsgesellschaft ,Market Analysis Ltd.”,
London, hat fir den eigenen Gebrauch eine Kennziffer
berechnet, die auf dem Brutto-Einkommen aufbaut.
Aus einer Untersuchung der ,Commissioners of Inland
Revenue”, London, fir das Finanzjahr 1954/55 wurde
das Brutto-Einkommen 1954/55 pro Kopf der Bevdl-
kerung fiir 51 Bezirke in England, Schottland, Wales
und Nordirland entnommen. Die 51 Bezirke wurden
zusammengelegt zu 11 ,regions”, die in etwa den Aus-
strahlungsbereichen des kommerziellen Fernsehens ent-
sprechen,
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Die regionalen Unterschiede werden in Form von Index-
werten zum Ausdruck gebracht, indem man den Durch-
schnitt der 51 bzw. 11 Bezirke gleich 100 setzt und das
Pro-Kopf-Bruttoeinkommen der einzelnen Bezirke auf
diese Basis bezieht.

Obwohl die diesen Kennziffern zugrunde liegenden
sekunddrstatistischen Daten sich auf das Jahr 1954/55
beziehen und nur auf dem Brutto-Einkommen basieren,
sind sie doch geeignet, erste Anhaltspunkte iiber eine
regionale Verteilung der Kaufkraft zu geben.

Weitere Daten, die Uber die regionale Marktstruktur
Auskunft geben und zur Berechnung von Kaufkraft-
kennziffern. herangezogen werden k&nnien, finden
sich in folgenden Quellen:

— Bevolkerung 1951 und 1961 nach 13 ,geographi-
cal regions’, Grafschaften, Stédten und 7 ,co-
nurbations’ {um Grofistddie gebildete Einzugs-
gebiete) in: ,Crawford Marketing Service, A
Is)urvey of the population of the United Kingdom,

art 1%, :

— Einzelhandel (Geschéfisstellen, Umsétze und Be-
schéftigte) in Stédten mit mehr als 25000 Ein-
wohnern in: Board of Trade ,Report on the Cen-
sus of Distribution and other Services”, 1950 und
1961 {1961 noch nicht veréffentlicht). Der Census
fﬁrbdos Jahr 1957 enxhdlt keine regionalen An-
gaben,

— Einkommen und Ausgaben ausgewdhlter Haus-
halte in 12 Standard Regions, grofien und klei-
nen Stddten sowie Idndlichen Gebieten in: ,Re-
port of an Enquiry into Household Expenditure
;%5;9525754" und ,Family Expenditure Survey

Market Analysis Ltd., London WC 2, St. Martin‘s Lane 60,
Central Statistical Office, London SW 1, Great George Street.

Board of Trade and Commissioners of Her Majesty's Inland Revenue
Uber: Her Majesty’'s Stationery Office, London WC 2, Kingsway.

Marketing Division of W.S. Crawford Lid., London WC 1, High
Holborn 233.

S ' ITALIEN

Die Bemiithungen von Professor G. Tagliacarne zur Be-
rechnung regionaler Kaufkraftkennziffern for den italie-
nischen Markt haben bereits 1951 zu einer ersten Ver-
offentlichung gefithrt, wobei die Kennziffern 1950
jedoch ausschlieBlich auf Verbrauchsdaten basieren:
Radiogenehmigungen, Bestand an privaten Personen-
kraftwagen, Ausgaben fir Unterhaltung, Vergniigen
und Tabak, Stromverbrauch.

Unter der Leitung von Prof. Tagliacarne ist im Jahre
1960 von der Unione ltalianadelle Camere
di Commercio, Industria e Agricoltura
in Rom eine Neuberechnung von Kennziffern der regio-
nalen Kaufkraftunterschiede erfolgt. Dabei werden die
einzelnen Bezirke nicht nach den politischen Grenzen,
sondern nach 218 Wirtschaftsgebieten (area commer-
ciale) gebildet, die ihrerseits um wirtschaftliche At-
traktionszentren (centro di attrazione commerciale}
errichtet werden, R

+ka Carta Commerciale d'lItalia”, Rom, 1960.

Dieses 285 Seiten umfassende Zahlenwerk enthélt fior
die 218 Wirtschaftsgebiete und weitere 189 Unter-
bezirke folgende Angaben:
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— Bevdlkerung 1951 und 1958

— Verbrauchsstevern 1958

— Familien- und Mietwertstever 1958

— Rundfunk- und Fernsehgenehmigungen 1959
— Ausgaben fir Kinobesuche 1957

— Anzaohl der Einzelhandelsgeschdfte 1958.

Die Daten je Wirtschoftsgebiet werden als relative
Kennziffern angegeben. Basis fir jede der 6 statisti-
schen Reihen bildet der Gesamtmarkt Italien, dem
jeweils die GréBe 100000 beigelegt wird. Die Werte
je Wirtschaftsgebiet werden in Teilen von 100000 aus-
gedrickt.

Aus den 6 Relativzahlen wird ein einfaches arithmeti-
sches Mittel gebildet, das die Bezeichnung .Quote di
Mercato” tragt. Diese relative Kennziffer vermittelt
als Globalzahl — ebenfalls in Teilen von 100000 —
ein Bild der regionalen Unterschiede der Kaufkraft in
ltalien.

Neben dem statistischen Werk wird eine kartographi-
sche Darstellung verdffentlicht, aus der je Wirtschafts-
gebiet die ,Quote die Mercato” zu entnehmen ist.

Unione Mlaliana delle Camere di Commercio, Industria e Agricol-
tura, Rom, Via Piemonte 26,

LUXEMBURG

Die relativ geringe geographische Gréfe des Landes
macht eine Untergliederung der meisten Statistiken
nach den bestehenden 13 Kantonen tberfliissig. Ebenso
hat sich die Berechnung regionaler Kaufkraftkennzif-
fern bisher nicht als erforderlich erwiesen. Das Land
Luxemburg ist eher als eine Region der Benelux-
Staaten zu betrachten,

NIEDERLANDE

Die erste Untersuchung der regionalen Kaufkraft in den
Niederlanden wurde 1955 vom Nederlandsch
Economish Instituut in Rotterdam veréffent-
licht, :

Das Institut legte seinen Berechnungen Angaben Uber
das Einkommen pro Kopf der Bevdlkerung fur die
Jahre 1946 und 1950 zugrunde, die fir 11 Verwaltungs-
gebiete der Niederlande ermittelt werden konnten.
Um die regionalen Unterschiede sichtbar werden zu
lassen, wurde der Landesdurchschnitt des Pro-Kopf-
Einkommens 1946 sowie 1950 gleich 100 gesetzt, womit
eine Darstellung der Abweichungen der einzelnen Ge-
biete mittels Indexwerten méglich wurde.

Diese Kennziffern sind heute nur noch bedingt ver-
wertbar, da sie auf statistischem Material der Jahre
1946 und 1950 aufbaven und das Einkommen sowohl
absolut als auch in seiner -regionalen Verteilung be-
deutende Anderungen erfahren hat,

Nederlandsch  Economish Instituut, Rotterdam 6, Pieter de

Hoochweg 118.

Das Centraal Bureau voor de Statistiek
- in Haag hat 1959 eine Untersuchung iiber die regionale

Einkommensverteilung im Jahre 1955 veréffentlicht.

«Inkomensverdeling 1955 bringt auf 98 Seiten:
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Steuerpflichtige, Einkommen {L8hne und Gehdlter),
nach Einkommensklassen, Mittleres Einkommen je

- Kopf der Bevélkerung und je Steuerzahler fur 942
Gemeinden, 78 Skonomisch-geographische Gebiete
{gebrduchliche Gliederung fir Regionalstatistiken)
und 11 Verwaltungsbezirke.

Da Ldhne und Gehélter in den Niederlanden seit 1955
um etwa 40% gestiegen sind, dirften die absoluten
Crofien bis heute nicht mehr als reprdsentant an-
gesehen werden, Neuere amtliche Angaben fir 1958
werden im Laufe dieses Jahres verdffentlicht.

Centraal Bureau vc;or de Statistiek, Haag, Oostduinlaan 2.

Speziell fir Verkoufs- und Werbezwecke hat das
CEBUCO, Centraal Bureau voor Couran-
tenpubliciteit in Amsterdam eine neue regio-
nale Einteilung der Niederlande entworfen, die von
den Begriffen ,Versorgungszentrum“ und ,Versor-
gungsgebiet” ausgeht. Ein Versorgungsgebiet ist die
gebietliche Zusammenfassung einer Anzahl Gemein-
den, die in wirtschaftlichem Sinne auf eine gréBere
Stadt, das Versorgungszentrum, ausgerichtet sind.

Uber die Verteilung des Einkommens auf 49 Versor-
gungsgebiete hat das CEBUCO 1960 eine Broschiire:
»Inkomensverdeling van de Nederlands Bevolking®
herausgegeben. Hierin sind for das Jahr 1955 die An-
zahl der Steuverpflichtigen, Einkommen (Léhne und
Gehdlter) nach Einkommensklassen sowie das mittlere
Einkommen je Steverpflichtigen enthalten.

Im Januar 1959 wurde von CEBUCO ,Vademecum van
een aantal marktanalytische gegebens” verdffentlicht,
in dem folgende, als Kaufkraftindikatoren verwertbare
Daten fir Provinzen, Versorgungsgebiete und Versor-
gungszeniren enthalten sind:

— Bevdlkerung nach Alter, Geschiecht und Beruf
— Zahl der Haushalte und Alleinstehenden

— Einkommen je 1000 Haushaltungen und 1000
Alleinstehende

— Zahl der Wohnungen, davon mit Gas-, Wasser-
und Stromanschluf3

— Bestand an Telefonen und Motorfahrzeugen
~ Zahl der_Einzelhandelsbetriebe nach Branchen.

Diese Kaufkraftindikatoren basieren auf sekundér-
statistischem Material, das der letzten Wohnungs-
zdhlung per 30. 6. 1956 entnommen ist.

Das Vademecum weist die statistischen Daten aus in
absoluten GréBen, teilweise in Prozenten der Nieder-
lande insgesamt sowie der Provinzen, fur die Ein-
kommensverteilung je 1000 Haushalte bzw. Allein-
stehende, so dafl regionale Unterschiede ablesbar sind.
CEBUCO, Centraal Bureau voor Courantenpubliciteit van de Neder-
landse Dagbladpers, Amsterdam, Vondelstraat 49.

NORWEGEN

Obwohl das ,Statistisk Sentralbyr&” statistische An-
gaben in einer weitgehenden regionalen Untergliede-
" rung fir 119 Handelsbezirke ausweist, sind bisher von
norwegischer Seite keine regionalen Kautkraftkenn-
ziffern verdffentlicht worden.

Xl

Im September 1961 legte nunmehr die GfK-Gesell-
schaft fir Konsumforschung in Nirnberg
ein Werk iiber Absatzkennziffern fir Norwegen vor.

Auf der Grundlage sekundérstatistischen Materials und
mit Hilfe von Fortschreibungen werden fir 27 Ge-
hiete — 25 Handelsbereiche (diese entsprechen jeweils
in etwa einem Grofhandelsbezirk und bestehen aus
zwei oder mehreren Handelsbezirken) sowie die Han-
delsbezirke (funktionale Réume, die in der Lage sind,
die ansdssige Bevdlkerung mit Gitern des tdglichen
Bedarfs zu versorgen) Oslo und Bergen — die folgen-
den Angaben gemacht:

— Absaizkennziffern je Einwohner

— Absatzkennziffern je Gebiet (absolut und in /)
-— Einwohner (absolut und in %) am 1.1.1961
-— Bevolkerung nach Wirtschaftsgruppen

~— Haushaltungen am 1.1.1961.

Die Berechnung der Absatzkennziffern erfolgt auf
Grundlage der Einkommen und des Einzelhandels-
umsatzes; sie stellen eine unbenannte abstrakte Grofe,
relative Kennziffern, dar. Die GfK ist in der Lage, auf
Anforderung diese Kennziffern auch fir die 119 Han-
delsbezirke — und damit fir weitere beliebige Ge-
bietseinheiten -~— zu liefern,

GfK — Gesellschaft fir Konsumforschung e. V., Nirnberg, Burg-
schmietstrafie 2.

OSTERREICH

Das Institut for Industrieforschung in
Wien befafit sich seit seiner Grindung im Jahre 1949
mit der Ermittlung von regionalen Kaufkraftunterschie-
den in Usterreich. Bereits im Grindungsjahr brachte
Dr. Rolf Griinwald in seinem Buch ,Absatzforschung
im Dienste der Unternehmung”, Wien 1949, fir Oster-
reich die erste Kaufkraftkarte zur Veréffentlichung, die
gleichzeitig die erste, nach einzelnen Regionen unter-
gliederte Karte tber die Kaufkraft eines europdischen

Landes iiberhaupt darstellt,

Das Institut verdffentlicht jdhrlich in seinen *)erfrau-
lichen Nachrichten ,Betriecb und Absatz” fir seine
Miiglieder mittels einer Karte Kaufkraftkennziffern,
die die regionalen Unterschiede der Kaufkraft in 9
politischen Bezirken Usterreichs wiedergeben. Als
Kaufkraftindikatoren finden Verwendung das persén-
liche Einkommen, die Spareinlagen und die getdtigten
Umséize je Kopf der Bevélkerung. Diese Werie werden
im Wege der additiven Kombination zu Kennziffern
gewichtet. ‘ ’

Die Darstellung der regionalen Unterschiede erfolgt
durch Indexwerte, wobei der Bundesdurchschnitt gleich
100 gesetzt wird. '

Die Berechnungen dieser Kaufkraftkennziffern erfolgen
auf Grund der amtlichen Steuerstatistik der Finanz-
landesdirektionen sowie auf Grund von vertraulich
zur Verfigung gestellten Regionalziffern Uber Per-
sonal- und Umsatzstevern.

Wirtschaftsdienst 1962/1



TWT W WS EFEWSFSSAAT VPRV YRRV TRV VY EES WSS EEST

D A A e A A A A S

Weitere Daten, die fir die Beurteilung der regionalen
Unterschiede in der ‘Bedarfsstruktur Usterreichs von
Bedeutung sind, gelangen gelegentlich in der Schriften-
reihe des Instituts ,Beitrdge zur Markt- und Ver-
brauchsforschung” zur Verdffentlichung. Das Heft 1
dieser Schriftenreihe enthdlt fir 9 Bundesldnder neben
den Kautkraftkennziffern u. a.  Angaben Uber Einwoh-
ner, Haushalte, landwirtschafiliche und gewerbliche
Bevslkerung, Bestand an - Kraftfahrzeugen, Fernseh-
geriten und Badezimmern, Zahl der Kinobesuche und
der Handelsbetriebe. Die regionalen Unterschiede
werden jeweils in Prozentabweichungen vom Bundes-
durchschnitt angegeben.

Institut fUr Industrieforschung e. V., Wien 1/9, Postfach é8.

Teilergebnisse der Untersuchungen des Wiener Instituts
fir Industrieforschung werden auch in der deutschen
Zeitschrift ,Der Marktforscher” verdffentlicht, Die
nevesten -Angaben in Heft 4/1961 sind: Einwohner je
gkm und Steuern je Einwohner fir die 9 Bundeslénder,
deren Abweichungen vom Bundesdurchschnitt sowie
eine bevoélkerungs- und: kqufkrcﬁmqﬁlge Rangordnung
der Bundeslénder.

Der Markiforscher, B. Behr's Verlag GmbH, Hamburg 22, Averhoff-
straBe 10

PORTUGAL

For Portugal sind bisher keine Kennziffern der regio-
nalen Kaufkraftunterschiede ‘berechnet worden. Die
amtliche Statistik weist jedoch Zahlen aus, die als
Kaufkraftindikatoren Verwendung finden kénnten.

»Anudrio” Estatistico”, 1959, und ,Anudrio Estatistico
das Contribuicdes e Impostos”, 1960, liefern fir 22 Be-
zitke (districtos) folgende Daten:

— Bevélkerung nach Geschlecht und Familien-
stand, 1950

— Steuverpflichtige Arbeitnehmer, ihre Lohne, Ge-
"hélter, Gratifikationen und Deputate, 1957—1960

— Aufkommen an Grundsteuver Ero Kopf der Be-
vélkerung und pro Steuerpflichtigen, 1957—1960

— Anzahl der freiberuflich Tdtigen (6 Gruppen)
und ihre Steuerbetrdge, 1957—1960

— Angaben Uber den steverpflichtigen Handel {nur
bis 1959 verdffentlicht).

Mit Hilfe dieser Angaben ist es méglich, Anhaltspunkte
Uber die regionalen Kaufkraftunterschiede zu gewinnen.

Instituto Nacional de Estatistica, Lissabon 1, Av. Antonio José de
Almeida. .

SCHWEDEN

Die schwedische Gesellschaft Tidningsstatistik
Aktiebolag (TS) in Solna verdffentlicht jdhrlich
regional gegliederte Statistiken der wichtigsten Daten
Uber den schwedischen Marki. Die regionale Gliede-
rung erfolgt in 92 TS-Bezirke, d. h. Bezirke, die um die
Ausgabeorte von Tageszeitungen gebildet werden.
Viele schwedische Unternehmen haben bereits ihre Ab-
satzgebiete auf die TS-Bezirke ausgerichtet,
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»1S Marknadsstatistik 1962 — TS Market Statistics®,
Stockholm, 1961 bringt jeweils fir die 92 TS-Bezirke

u.a. folgende Daten:

— Bevélkerung, chshalte, polmsche Ausrichtung
— Einkommen und Vermégen
. — Betriebe und Beschdftigte in Industrie und andel

— Telefonanschliisse, Fernsehgenehmigungen, Pkw-
Bestand

— Werbetrdger. .

Die Berechnung dieser Daten erfolgt auf der Grund-
lage sekunddrstatistischen Materials, das auf Gemelnde-
basis vom Schwedischen Stahshschen Zentralamt be-
zogen wird. _ L
Um die Kaufkraftunterschiede der 92 Gebiete darzu-
stellen, wurden ,Marknadsprofilerna — Market pro-
files” berechnet. Fiir verschiedene Kaufkraftindikatoren,
u. a. Bevslkerungsdaten, Einkommen, Bestand an Per-
sonenwagen, Berufsgruppen und politische Ausrich-
tungen, wird das Mittel aus den 92 TS-Bezirken be-
rechnet und gleich 100 gesetzt. In Form von Index-
werten werden dann die Abweichungen der einzelnen
TS-Bezirke vom Landesdurchschnitt angegeben (rela-
tive Kaufkraftkennziffern).

Da das statistische Urmaterial auf Gemeindebasis vor-
liegt, besteht die Méglichkeit, auch fir andere Bezirks-
einheiten Kennziffern zu bilden.

Tidningsstatistik Aktiebolag, Solna 1, Virebergsvigen 13.

Die schwedische Zeitschrift Affarsekonomi bringt
in ihrem Heft Nr. 20 B, 1958, Angaben zur Entwicklung
der ,kopkraft” fir die Jahre 1939, 1947, 1951 wnd 1957.

An Hand von sekunddrstatistischem Material, das von
der Tidningsstatistik AB zur Verfiigung gestellt wurde,
werden fir die TS-Bezirke folgende Daten verdffentlicht:

— Einkommen (kdpkraft) je Bezirk in skr
— Haushalte je Bezirk

— Einkommen je Haushalt (absolut und in % ge-
geniber 1939).

Neben diesen Daten werden fir dieselben Jahre und
Bezirke Angaben Uber Auflage von Zeitungen und
Anzeigenpreise veréffentlicht, um somit dem Werbung-
treibenden zu ermdglichen, ,die héchste Kaufkraft
mit den niedrigsten Kosten zu erreichen”.

Férlags AB Affdrsekonomi, Stockholm 3, Sveavdgen 25--27.

SCHWEIZ

Fir einzelne . Regionen der Schweiz wurden bisher
keine Kaufkraftkennziffern berechnet. - :

Das Eidgendssische Statistische Amt. in
Bern verdffentlicht im Heft 302 der ,Statistischen Quel-
lenwerke der Schweiz” Angaben Uber die Wehrsteuer-

“leistung der Steverjahre 1955/56 nach 25 Kantonen und
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Stddten, die einen ersten Anhaltspunkt fir regionale
Unterschiede in der Kaufkraft zu geben vermégen:
Steveraufkommen absolut, in Prozent der Schweiz und
pro Kopf der Bevélkerung. Ferner folgen Angaben tber
die Zahl der Steuerpflichtigen nach 17 Einkommens-
gruppen fir 25 Kantone.

Eidgendssisches Statistisches Amt, Bern 3, Bundeshaus.

Die Gesellschaft for Marktforschung in
- Zurich beginnt gegenwdrtig mit Arbeiten zur Berech-
nung regionaler Kaufkraftkennziffern. Die Erstellung
dieser Kennziffern wird voraussichtlich 11/z Jahre in
Anspruch nehmen. Die neuen Kennziffern sollen auf
primdrstatistischem Material aufbauven. Es sind 12000
Befragungen im Bereich der gesamten Schweiz vor-
gesehen, wobei 6 Wirtschaftszweige (u. a. Lebensmittel
und Bekleidung) mit je 6—10 Konsumartikeln erfaBBt
werden. Diese Untersuchung soll zu Kennziffern fihren,
die die Kaufkraftunterschiede in ca. 25 Regionen der
Schweiz darstellen sollen. Die Bildung der Regionen
erfolgt nach der hdufigsten in der Praxis vorkommen-
den Aufteilung in Vertreterbezirke.

Gesellschaft fir Markiforschung, Zirich 37, Dorfstrafie 29.

SPANIEN

Aus Mangel an sekunddrstatistischem Material iiber
das Einkommen der Bevdlkerung in Gemeinden und
Provinzen wurden regionale Kautkraftkennziffern bis-
her nicht erstellt.

~ Annario Estadistico de Espafia®, 1960, kdnnen jedoch
folgende Angaben entnommen werden:

— Bevbdlkerung nach Geschlecht und Berufsgruppen,
nach Provinzen, Census 1950, Fortschreibung
per 1.7.1960

— Rundfunkteilnehmer nach Provinzen, 1955—1959
— Fernsehteilnehmer nach Provinzen, 1958—1959

— Aufkommen an direkien und indirekten Steuern
nach Provinzen und Gemeinden, 1959,

Diese amtlichen statistischen Daten kdnnen als Kauf-

kraftindikatoren Verwendung finden und somit einen
ersten Einblick in die regionale Struktur der Kaufkraft
des spanischen Marktes vermitteln.

Instituto Nacional de Estadistica, Madrid, Ferraz 41,

EUROPA

Die erste Verdffentlichung, die einen Uberblick Ober
die regionalen Kavufkraftunterschiede in mehreren Lén-
dern zu geben versucht, wurde 1960 von Prof. W.
William-Olsson, Stockholm, vorgenommen,

oKaufkraft im Gemeinsamen Markt”, Stockholm, 1960

Der Verfasser teilt die 6 Lander der EWG in 241 Be-
zirke ein, von denen jeder durch 34 Rubriken mit den
gleichen statistischen Angaben gekennzeichnet ist.

Xiv

Das Werk enthélt auf 1200 Seiten fir die 241 Bezirke
Daten Uber Fldcheninhalt, Klima, Einwohnerzahl, Be-
vélkerungsdichte, Altersaufbau, Arbeitsstédtten, Arbeit-
nehmer in Landwirtschaft, Industrie und Dienstleistungs-
zweigen, politische Parteien und Lebensstandard.

Der Lebensstandard resultiert aus 7 Indikatoren:

— Personen je Personenkraftwagen
Personen e Rundfunkgerdt
Personen e Fernsprecher
Personen je Zimmer

— prozentualer Anteil der Wohnungen mit Wasser-

eitung
prozentualer Anteil der Wohnungen mit Elek-
trizitat

— Anzahl der Berufstdtigen im Dienstleistungs-
gewerbe,

Jeder dieser Kaufkraftindikatoren wird for die 241
Bezirke in eine Rangordnung mit der Wertung 1 bis
241 gebracht. Weiterhin erfolgt eine Addition der je-
weils 7 Rangordnungszahlen je Bezirk, womit fir je
241 Bezirke eine neue Rangordnung geschaffen wird,
in die alle 7 Merkmale eingehen. Diese Rangordnung
reicht von 7 (7X1) bis 1687 (7X241). Ferner vermittelt
William-Olsson Angaben iber das Einkommen je Per-
son in berichtigten Dollardevisen.

Die statistischen Angaben sind sekundérstatistischen
Quellen entnommen. Obwohl versucht worden ist, je-
weils die neuesten verfigbaren Daten zu erreichen,
sind teilweise nur Daten aus der ersten Hdlfte der
50er Jahre herangezogen worden.

AB E)Zgorfbyrcm, Stockholm C, Vasogatan 12,
Deutsche Ausgabe: Econ-Verlag GmgH, Disseldorf.

Im AnschluB3 an sein Werk ober Kaufkraft im Gemein-
samen Markt hat Prof. W. William-Olsson im
Jahre 1961 eine neue Untersuchung ver&ffentlicht.

oKaufkraft im Europamarkt. Usterreich und Schweiz”,
N_  Stockholm, 1961

Die 9 Bundesldnder Usterreichs und 25 Kantone der
Schweiz werden durch die bereits im ersten Werk ver-
wandten 34 Rubriken gekennzeichnet, Auf eine tabel- -
larische Darstellung der auf Grund der 7 Indikatoren
berechneten Kaufkraftkennziffer in Form einer Rang-
ordnung der einzelnen Bezirke wurde in dieser Unter-
suchung verzichtet. Lediglich in einer kartographischen
Darstellung wurden die 34 Bezirke Usterreichs und der
Schweiz in die bereits fir die EWG erstellte Rang-
ordnungsskala eingereiht.

Die Bearbeitung der Lander Ddnemark, Finnland, GroB-
britannien, Norwegen und Schweden st bereits be-
gonnen worden,

AB Exportbyran, Stockholm C, Vasqgéian 12.
Die GfK-Gesellschaft for Konsumfor-
schung in Nornberg arbeitet bereits seit einiger

Zeit im Rahmen ihrer Reihe ,Absatzkennziffern Europa”
an der Erstellung regionaler Kaufkraftkennziffern fiir

Wirtschaftsdienst 1962/1



vérschiedene Lénder. Dénemark, Frankreich und Nor-

 wegen sind bereits fertiggestellt und verdffentlicht

(siche unter den betreffenden Landern). Kennziffern
fir Osterreich und die Schweiz sollen dieses Jahr zur
Verdffentlichung gelangen. Die Berechnung fir weitere
Lénder ist bereits in Angriff genommen worden.

- Die GfK betont jedoch, daf eine Vergleichbarkeit ihrer

Absatzkennziffern von Land zv Land beim derzeitigen
Stand noch nicht gegeben ist. Die Berechnung basiert
auf unterschiedlichen statistischen Reihen, so daf} die
vorliegenden Kennziffern jeweils nur das regionale
Kaufkraftgefélle innerhalb eines Landes aufzeigen.

Die GfK ist mit der Erarbeitung eines ,Umrechnungs-
koeffizienten” beschéftigt, der eine Vergleichbarkeit
ermdglichen soll. '
GfK — Gesellschaft for Konsumforschung e. V., Nirnberg, Burg-
schmietstrafie 2.

Die franzdsische Gesellschaft Proscop ist in Verbin-
dung mit der franzdsischen Zeitschrift Ve ndre damit
beschdftigt, fir weitere euvropdische Lander Kennziffern
dhnlich den ,Richesse Vive“-Ziffern (siche unter Frank-
reich) zu berechnen. Als erstes Land soll die Bundes-
republik Deutschland abgeschlossen und veroffentllchf
werden, :

Vendre, Rédacteur en Chef: Paul Nicolas, Paris 8, Bd. Haussmann 121.

Schrlfﬂum zur Methodik und pquhschen Anwendung
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