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Konjunkturtest

Industrie: Deutliche Produktions-
steigerungen

l.

Im Verarbeitenden Gewerbe hat sich der Geschaftskli-
maindex zum vierten Mal in Folge verbessert. Die im Rah-
men des ifo Konjunkturtests befragten Unternehmen wa-
ren mit inrer momentanen Lage angesichts schwungvoller
Nachfrage und deutlich gestiegener Produktion nochmals
zufriedener. Die Perspektiven fUr die kommenden sechs Mo-
nate wurden allerdings geringflgig weniger optimistisch be-
wertet als noch im Januar. Auch hinsichtlich der Absatz-
chancen auf den auslédndischen Mérkten hat die Zuversicht
ein wenig nachgelassen. Nach wie vor war aber von einem
leichten Ausbau des Mitarbeiterstamms die Rede.

Il.

Im Vorleistungsgltergewerbe ist der Geschéftsklimaindi-
kator weiter gestiegen. In Anbetracht reger Nachfrage und
voller Auftragsbucher bezeichneten die Firmen ihre aktuel-
le Situation als &uBerst positiv. Sie gaben an, die Produk-
tion kréftig angehoben zu haben. Wahrend sich die Ge-
schaftsperspektiven weiter aufgehellt haben, waren die
Unternehmen hinsichtlich ihrer Exporterwartungen nicht mehr
ganz so zuversichtlich. Im Investitionsgiterbereich hat sich
die Geschéftslage weiter verbessert. Die Nachfrage gewann
weiter an Schwung und es kam vereinzelt sogar zu Lie-
ferengpéassen. Dies dirfte die Unternehmen dazu bewo-
gen haben, ihre Produktion nochmals anzuheben. Ange-
sichts nicht mehr ganz so optimistischer Geschéftsaus-
sichten waren die Produktionspléne seltener auf Expansion
ausgerichtet als zuletzt. In der Konsumguterindustrie (oh-
ne Ernéhrungsgewerbe) ist der Geschéftsklimaindikator ge-
stiegen. Die beiden Teilkomponenten entwickelten sich aber
unterschiedlich: Wahrend die Unternehmen mit ihrer mo-
mentanen Lage zufriedener waren, blickten sie etwas we-
niger zuversichtlich auf die kommenden sechs Monate. Ei-
ne Erhéhung der Mitarbeiterzahl war aber nach wie vor ge-
plant. Im Erndhrungsgewerbe hat sich die Geschéftslage
sprunghaft verbessert. Wahrend die Nachfrage im Vormo-
nat stark ricklaufig war, verzeichneten die Firmen im Februar
einen deutlichen Nachfrageschub. Die Produktionspléne wa-
ren zudem nochmals starker auf Expansion ausgerichtet als
zuletzt.

Il.

In der chemischen Industrie hat sich das Geschéftsklima ein
wenig abgekuhlt. Trotz hoher Nachfrage und weiterhin exis-
tierender Lieferengpésse waren die Firmen nicht mehr so
zufrieden mit ihrer momentanen Lage. Auch die Produktion
konnte nicht mehr ganz so haufig angehoben werden wie
zuletzt. Hinsichtlich der kommenden Entwicklung waren
sie aber optimistischer. Im Bereich Metallerzeugung und
-bearbeitung hat sich die Lage wieder verschlechtert. Die
Nachfrage nahm zwar weiter zu, jedoch nicht mehr in dem
MaBe wie noch im vorangegangenen Monat. Auch die La-
gerbestande erhdhten sich wieder spurbar. Erstmals seit Au-
gust 2013 rechneten die Unternehmen zudem damit, Zu-
gestandnisse bei den Verkaufspreisen machen zu mussen.

Im Maschinenbau ist der Geschéftsklimaindikator infolge
vermehrt positiver Meldungen zu den Geschéftsaussichten
gestiegen. Da auch die Absatzchancen auf den auslandi-
schen Mérkten gunstiger bewertet wurden, haben die Fir-
men ihre Produktionspléane wieder nach oben ausgerichtet.
Die Hersteller von elektrischen Ausristungen waren mit ih-
rer Situation im Februar deutlich zufriedener als noch im Vor-
monat. Dank voller Auftragsbucher konnte die Produktion
nochmals gesteigert werden. Im Hinblick auf die nahe Zu-
kunft waren sie allerdings etwas weniger optimistisch und
rechneten auch vom Export nicht mehr ganz so haufig mit
Zuwé&chsen. Die Hersteller von DV-Geréten, elektronischen
und optischen Erzeugnissen waren angesichts hoher Nach-
frage mit ihrer Lage auBerst zufrieden. Den Unternehmens-
meldungen zufolge konnte die Produktion wieder angeho-
ben werden. Die Geschéaftsperspektiven — sowohl insgesamt
als auch in Bezug auf den Export — haben sich weiter auf-
gehellt. Im Fahrzeugbau hat sich das Geschéaftsklima im
Februar etwas abgekuhlt. Wahrend die aktuelle Lage nahe-
zu unverandert gut bewertet wurde, blickten die Firmen mit
verringertem Optimismus auf die kommenden sechs Mo-
nate. Auch die Exportaussichten trtibten sich deutlich ein.
Die Produktionsplane waren daher auf Kirzungen ausge-
richtet. Im Bereich Glasgewerbe, Keramik, Verarbeitung von
Steinen und Erden hat sich das Geschaftsklima deutlich ein-
getrlbt. Sowohl die aktuelle Lage als auch die Perspekti-
ven fur die kommenden Monate wurden seltener positiv
bewertet als im Januar. Die Nachfrage verlor etwas an
Schwung und der Lagerbestand erhohte sich wieder. Im Pa-
piergewerbe hat sich das Geschéftsklima ebenfalls abge-
kuhlt. Zwar waren die Unternehmen in Anbetracht zuneh-
mender Auftragsbestande zufriedener mit ihrer momenta-
nen Situation, der kommenden Entwicklung blickten sie aber
nur noch verhalten optimistisch entgegen. Die Produk-
tionsplane waren daher nicht mehr so stark auf Expansion
ausgerichtet wie zuletzt, zumal auch vom Export seltener
positive Impulse erwartet wurden. Im Druckgewerbe hat sich
das Geschaftsklima verbessert, blieb aber im negativen Be-
reich. Nachdem die Nachfrage wieder an Schwung gewann,
waren die Unternehmen mit ihrer Geschéftslage zufriede-
ner als noch im Januar. Die Produktion musste zudem nicht
mehr ganz so haufig verringert werden. Hinsichtlich der kom-
menden Entwicklung waren die Firmen etwas weniger skep-
tisch. Im Bereich Gummi- und Kunststoffwaren hat sich
das Geschéftsklima weiter aufgehellt. Rege Nachfrage sorg-
te fUr volle Auftragsblcher und vermehrt war von Lie-
ferengpéssen die Rede. Im Textilgewerbe hat sich das Ge-
schéftsklima massiv verschlechtert. Die Nachfragezuwéch-
se kamen nahezu zum Erliegen und der Bestand an unver-
kaufter Ware erhdhte sich spurbar. Im Holzgewerbe (ohne
Mdbelhersteller) ist der Geschaftsklimaindikator nach der
Abkuhlung im Januar wieder gestiegen. Die Firmen berich-
teten von leichten Produktionsanhebungen und steigender
Nachfrage. Fur die kommenden Monate rechneten sie mit
einer Geschéftsbelebung und haben ihre Produktionsplane
deutlich nach oben korrigiert.

C.S.
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Konjunkturtest

Geschaftsklima*, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland
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* Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GroBen »Geschaftslage« und »Geschéfts-
erwartungen«, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Konjunkturtest

Geschaftsklimal, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

02/13 03/13 04/13 05/13 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13 11/13 12/13 01/14 02/14

R 99 89 33 62 78 78 112 121 113 155 156 17,8 198
Gewerbe
Verarbeitendes Gewerbe* 10,1 84 36 62 7,9 80 114 11,7 121 156 162 188 198
Vorleistungsgiiter 74 83 30 43 54 67 79 95 108 160 159 17,9 202
Investitionsgiiter 11 81 41 74 101 102 146 140 107 16,9 182 20,3 207
Konsumgiiter* 112 107 38 79 120 92 93 143 157 153 130 156 17,6

Gebrauchsgiiter 76 54 71 10 24 68 12 93 94 00 39 190 185

Verbrauchsgiiter* 12,8 124 81 117 148 101 122 165 184 215 175 147 17,1
Ernahrungsgewerbe, 60 11,5 37 35 20 64 127 94 41 71 74 60 120
Tabakverarbeitung
Textilgewerbe 40 51 11,7 52 -09 -46 -116 16 13 11,0 51 48 -120
Bekleidungsgewerbe 61 -46 -213 94 -159 -170 -127 74 -01 -04 49 105 117
Ledergewerbe 158 96 53 190 197 44 12 107 69 285 227 241 102
Holzgewerbe 20 25 98 06 57 133 30 06 107 104 13,7 62 96
Papiergewerbe 56 98 80 61 93 79 -06 58 28 121 120 98 78
Druckgewerbe 02 -50 -51 -152 -33 -71 -89 -81 -96 -46 -33 -47 -05
Mineraldlverarbeitung 342 268 245 186 159 -1,9 133 66 191 60 -3,8 -41 90
Chemische Industrie 207 155 11,5 14,0 11,0 130 110 129 155 240 234 256 248
Herstellung von Gummi- 140 1341 47 44 10,2 12,8 14,8 161 174 255 226 253 296
und Kunststoffwaren
SRR NI 96 99 -11 65 61 152 208 168 17,2 81 183 226 13,1
Verarb.v.Steinen u. Erden
el Fl 99 -68 -149 -196 -216 -207 -199 -121 -62 08 21 34 07
und -bearbeitung
ORI e 83 87 42 35 40 65 90 93 112 154 150 151 227
Metallerzeugnissen
AGTER, Vo [ HESTEG, 174 71 135 21,8 262 186 213 187 143 240 194 211 262
Elektronik, Optik
Herst. von elektrischen

- 81 93 -04 77 82 89 134 127 153 149 202 242 26,0
Ausriistungen
Maschinenbau 149 155 78 85 71 89 102 120 11,7 155 141 159 17,6
Herstellung von _ 48 11 -30 26 90 93 19,0 19,1 88 149 189 239 226
Kraftwagen und -teilen
Mébel 67 -45 -79 98 -78 -43 -89 -122 -95 -112 -113 88 86

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéftslage« und »Geschéfts-

erwartungen«, saisonbereinigt.
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Kapazitatsauslastung, Auftragsbestande und Fertigwarenlager,
Verarbeitendes Gewerbe'! Deutschland
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1 Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

8 In % der betriebsublichen Vollauslastung

b Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den ndchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender und nicht aus-
reichender Kapazitét; inverse Skalierung.

9 %-Salden der Betriebe mit zu groBem und zu kleinem Bestand an unverkauften Fertigwaren; inverse Skalierung.

* Ab 2002, Berichtsmonat um zwei Monate vorverlegt.

Alle Daten saison- und witterungsbereinigt. Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/ 11 07/ 11

10/ 11 01/12 04/12 07/12

10/12 01/13 04/13 07/13

10/ 13 01/14 04/ 14

Verarbeitendes

858 86,0 848 845 845 831 815 825 822 832 832 834
Gewerbe
Verarbeitendes Gewerbe* 866 86,8 856 851 850 837 821 832 827 836 839 843
Vorleistungsgiiter 862 856 838 833 829 824 808 820 813 821 829 832
Investitionsgiiter 881 891 881 880 880 854 840 852 844 858 853 856
Konsumgiiter* 836 841 833 821 828 825 806 812 824 822 828 840
Gebrauchsgiiter 855 84,5 848 842 849 835 779 783 810 810 812 823
Verbrauchsgiiter* 828 839 827 812 820 821 817 824 830 827 835 846
Ernahrungsgewerbe, 774 768 764 776 785 766 739 743 758 782 749 733
Tabakverarbeitung
Textilgewerbe 861 86,0 826 80,7 804 820 806 831 827 820 854 786
Bekleidungsgewerbe 88,3 881 901 867 907 847 881 862 929 924 920 917
Ledergewerbe 887 918 915 878 894 912 916 900 874 788 877 877
Holzgewerbe 798 811 813 800 804 792 80,6 777 774 800 811 746
Papiergewerbe 89,1 882 874 867 831 885 884 877 876 872 855 882
Druckgewerbe 801 80,5 822 796 808 813 8041 810 794 787 828 837
Chemische Industrie 86,9 864 848 832 842 842 827 838 835 822 841 847
Herstellungvon Gummi-und g5y g38 o4 825 823 800 781 799 785 803 804 803
Kunststoffwaren
ClEREENEEs: ACE, 826 813 804 825 799 800 778 813 783 804 800 807
Verarb.v.Steinen u. Erden
e leseaY 888 878 835 837 814 836 811 834 834 832 863 87.9
bearbeitung
ORI 84,3 848 833 825 823 806 789 796 805 814 813 816
Metallerzeugnissen
sk Vo DY EEiEi, 87,8 876 857 838 864 838 832 844 828 851 855 86,1
Elektronik, Optik
AEE B e 865 858 847 839 831 828 804 801 805 809 815 812
Ausrustungen
Maschinenbau 887 89,3 883 872 882 860 843 857 839 843 844 848
Herstellung von Kraftwagen  ga 5 904 g95 913 896 854 840 855 857 883 871 877
und -teilen
Mébel 852 845 856 832 844 852 804 811 814 820 826 811

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T Grad der Kapazitatsauslastung in % der betriebsublichen Vollausnutzung, saison- und witterungsbereinigt.
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Beurteilung der Kapazitaten', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/11 07/11 10/11 01/12 04/12 07/12 10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 01/14 04/14

ULl e 05 -10 79 66 95 190 240 209 226 190 169 98

Gewerbe

Verarbeitendes Gewerbe* -04 -27 57 6,6 86 182 248 199 226 19,2 16,8 9,8

Vorleistungsgiiter -09 05 83 114 131 224 294 208 262 174 123 73

Investitionsgiiter -1,8 -83 09 -04 52 157 219 209 253 20,7 209 129

Konsumgiiter* 8,8 79 149 147 68 169 209 157 98 169 139 125
Gebrauchsgliter 21,7 21,8 176 210 127 17,7 36,7 303 32,7 297 266 282
Verbrauchsgiiter* 3,6 31 145 120 36 161 145 100 06 111 85 6,0

Erndhrungsgewerbe,

. 150 16,1 234 166 140 141 184 238 210 171 164 59
Tabakverarbeitung

Textilgewerbe 137 1,7 16 513 257 297 306 386 258 21,7 186 214
Bekleidungsgewerbe 67 114 102 126 87 194 173 207 77 34 13 82
Ledergewerbe 46 177 -03 132 116 127 11,7 43 147 227 147 -32
Holzgewerbe 16,8 231 264 256 188 291 385 290 388 171 174 274
Papiergewerbe 81 131 165 144 141 201 215 156 241 201 255 198
Druckgewerbe 155 16,8 245 238 145 16,7 235 22,1 55 357 265 13,6
Chemische Industrie -8,0 -12,7 1,7 7,0 50 133 169 135 171 103 98 55

Herstellung von Gummi-

-13,7 -84 1,5 75 123 156 246 178 223 126 10,6 2,6
und Kunststoffwaren

Glasgewerbe, Keramik,

Verarb.v.Steinen u. Erden 6,8 58 93 11,3 108 208 203 266 279 168 233 9,4

Metallerzeugung und -

; 60 02 157 124 190 541 539 331 401 421 168 63
bearbeitung

Herstellung von

: 1,2 0,1 54 102 16,2 16,1 285 193 20,2 151 104 6,7
Metallerzeugnissen

Herst. von DV-Geraten,
Elektronik, Optik

Herst. von elektrischen
Ausristungen

5,6 35 10,3 12 16 225 304 213 276 75 124 3,0
57 7,0 8,1 188 87 190 251 190 268 250 171 8,9

Maschinenbau 13 44 15 69 57 155 195 221 278 215 235 192

Herstellung von Kraftwagen

. 57 -183 -25 -11.2 1,3 157 276 233 253 227 206 103
und -teilen

Mébel 297 174 166 234 147 254 326 267 357 304 356 325

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den ndchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender (+) und nicht aus-
reichender (-) technischer Kapazitat im Inland, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Reichweite der Auftragsbestiandel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/11 07/11 10/11 01/12 04/12 07/12 10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 01/ 14 04/ 14

VBRI e (2 30 32 29 29 28 27 28 28 28 29 29 27

Gewerbe*
Vorleistungsgiiter 2,5 2,7 2,5 2,5 2,5 2,5 2,4 2,4 2,5 2,5 2,6 2,5
Investitionsgiiter 3,5 4,1 3,5 3,5 3,3 3,1 3,2 3,2 3,3 34 3,2 3,0
Konsumgiiter* 2,7 2,2 24 2,3 2,3 2,3 2,6 24 2,3 25 2,7 24
Gebrauchsgiiter 2,4 1,8 2,1 2,1 1,9 21 2,1 2,0 2,0 1,9 25 21
Verbrauchsgiiter* 2,8 2,3 2,5 24 24 2,4 2,8 2,5 2,5 2,7 2,8 2,5
Textilgewerbe 3,2 29 2,8 21 3,1 3,2 2,4 3,1 3.1 3,0 3,3 3,2
Bekleidungsgewerbe 3,7 3,0 3,8 3,3 3,4 4,2 41 3,9 4.1 3,9 3,1 29
Ledergewerbe 24 2,7 3,1 3,1 2,6 2,6 2,9 3,1 2,9 24 2,5 2,6
Holzgewerbe 1,7 1,8 1,9 1,7 2,0 2,0 1,6 1,6 2,0 2,1 24 1,8
Papiergewerbe 1,6 1,5 1,4 1,5 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4
Druckgewerbe 1,4 1,3 1,1 1,2 1,2 1,1 1,2 1,2 1,1 14 1,3 1,4
Chemische Industrie 1,6 1,6 1,5 17 1,8 2,1 1,8 2,0 2,3 2,4 24 2,1

Herstellung von Gummi-
und Kunststoffwaren

Glasgewerbe, Keramik,
Verarb.v.Steinen u. Erden

2,5 2,6 2,2 2,3 2,0 2,2 2,0 2,2 2,3 2,3 2,2 2,3

2,0 24 2,3 2,2 2,4 2,3 2,0 2,6 2,3 2,3 2,5 2,4

Metallerzeugung und

. 2,9 3,2 3,0 2,9 2,9 2,8 2,9 2,7 2,6 2,5 2,6 2,6
-bearbeitung

Herstellung von

. 3,5 3,6 3,5 3,2 3,2 3,2 3,2 3.1 3,2 3,2 34 3,3
Metallerzeugnissen

Herst. von DV-Geraten,
Elektronik, Optik

Herst. von elektrischen
Ausrustungen

3,2 3,3 2,8 2,9 2,8 2,7 3,0 2,7 2,8 2,9 2,8 2,7
2,9 2,9 2,8 2,7 2,5 2,5 2,5 2,3 2,2 2,3 2,7 2,7

Maschinenbau 4,3 4,4 4,3 4,2 4,0 4,0 3,8 4.1 4,0 3,9 3,9 3,7

Herstellung von Kraftwagen

) 2,9 41 2,9 3,0 2,9 2,3 2,6 2,5 2,7 2,9 2,6 2,4
und -teilen

Mébel 1,9 1,6 1,8 1,9 1,8 1,9 1,8 1,8 1,7 1,8 2,1 21

* Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T In Produktionsmonaten, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplane, Auftragsbestiande, Preiserwartungen, Exporterwartungen,
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T Salden aus den Prozentsétzen positiver und negativer Meldungen, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne Erndhrungs-

gewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionspldne?, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Vorleistungsgiiter
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T Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Produktion, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléttet (breite Linie).

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
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Wettbewerbspositionl, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Auf dem Inlandsmarkt
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne

Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbspositionl, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/11 _ 07/11_ 10/11_ 01/12 04/12 07/12 10/12 01/13  04/13 07/13 10/13 01/14 04/14

Vorleistungsgiiter

auf dem Inlandsmarkt U 9,0 6,0 3,0 4,0 9,0 1,0 1,0 1,0 2,0 3,0 5,0 2,0
S 9,1 5,8 3,5 4,0 9,1 0,8 1,5 1.1 2,2 2,8 55 1,7
auf den ausl. Markten U 7,0 4,0 1,0 -1,0 3,0 -1,0 -6,0 -2,0 -2,0 -3,0 -4,0 -1,0
innerhalb der EU S 7,0 3,8 1,3 -1,0 3,0 -1,2 -5,7 -1,9 -1,9 -3,2 -3,7 -1,2
auf den ausl. Markten U 6,0 -1,0 -1,0 -1,0 1,0 -5,0 -4,0 -2,0 -1,0 -3,0 -4,0 -4,0
auBerhalb der EU S 6,2 -1,7 -1,2 0,2 1,2 -5,7 -4,2 -0,6 -0,7 -3,7 -4,2 -3,5
Investitionsgliter
auf dem Inlandsmarkt U 20,0 16,0 14,0 10,0 12,0 2,0 5,0 1,0 2,0 8,0 5,0 15,0
S 20,5 15,4 14,0 10,1 12,5 1,4 5,1 1.1 2,5 7.4 5,1 14,9
auf den ausl. Markten U 22,0 13,0 11,0 6,0 5,0 2,0 3,0 -5,0 1,0 8,0 8,0 11,0
innerhalb der EU S 21,3 13,2 11,2 6,3 4,3 2,2 3,2 -4.6 0,3 8,2 8,2 11,2
auf den ausl. Markten U 16,0 13,0 8,0 8,0 8,0 7,0 14,0 5,0 0,0 10,0 3,0 15,0
auBerhalb der EU S 15,4 12,1 8,1 9,2 7,4 6,1 14,1 6,3 -0,5 9,1 3,1 15,6
Gebrauchsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 9,0 17,0 14,0 11,0 8,0 6,0 -2,0 4,0 -1,0 6,0 2,0 12,0
S 10,7 17,8 12,5 10,4 9,7 6,7 -3,4 3,7 0,8 6,7 0,6 10,6
auf den ausl. Markten u 7,0 8,0 9,0 -5,0 -4,0 -1,0 1,0 2,0 -4,0 -1,0 4,0 8,0
innerhalb der EU S 7,8 9,2 7,8 -5,6 -3,2 0,1 -0,2 1,5 -3,1 0,1 2,8 6,9
auf den ausl. Markten U 4,0 5,0 6,0 0,0 -1,0 9,0 6,0 4,0 7,0 9,0 -2,0 12,0
auBerhalb der EU S 52 4,2 6,2 -0,7 0,2 8,2 6,2 3,4 8,2 8,2 -1,7 11,2
Verbrauchsgiiter’
auf dem Inlandsmarkt U 8,0 11,0 10,0 6,0 7,0 0,0 -3,0 9,0 0,0 4,0 5,0 4,0
S 9,9 11,4 8,8 5,2 8,9 0,4 -4,1 8,5 2,0 4,4 3,9 24
auf den ausl. Markten U 3,0 2,0 7,0 -2,0 1,0 -2,0 -1,0 15,0 -2,0 5,0 5,0 3,0
innerhalb der EU S 4.8 1,9 6,2 -2,6 2,8 -2,2 -1,8 14,7 -0,1 4,8 4,3 1,5
auf den ausl. Markten U 6,0 4,0 4,0 2,0 9,0 4,0 10,0 23,0 20,0 16,0 12,0 9,0
auBerhalb der EU S 6,9 3,7 3,8 1,6 9,9 3,7 9,8 22,7 21,0 15,7 11,9 8,3

1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«; U: Ursprungswerte, S: Saisonbereinigte Werte.
* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Bauwirtschaft: Gerdateauslastung unter
Vorjahresniveau

l.

Im Februar hat sich das Geschéftsklima im Bauhauptge-
werbe abgekuhlt. Nach den Ergebnissen des ifo Konjunk-
turtests waren die befragten Firmen mit ihrer aktuellen Ge-
schaéftslage erneut weniger zufrieden als im Vormonat. Zu-
dem verringerte sich die Zuversicht hinsichtlich des Ge-
schéftsverlaufs in den nachsten sechs Monaten. Der Aus-
nutzungsgrad der Geratekapazitaten sank von 70,4 auf
68,9% (saison- und witterungsbereinigt) und lag damit klar
unter dem Vorjahreswert (72,1%). Nahezu drei Flnftel der
Befragten meldeten Behinderungen der Bautatigkeit. So
berichteten 40% der Testteilnehmer (Vorjahreswert: 77%)
Uber wetterbedingte Beeintrachtigungen; mehr als ein Vier-
tel beklagte Auftragsmangel. Per saldo erwarteten ledig-
lich 3% der Firmen eine Zunahme der Bautatigkeit in den
kommenden drei Monaten (Vorjahreswert: 24%). Im Durch-
schnitt der Bausparten verlangerte sich die Reichweite der
Auftragsreserven von 2,8 auf 2,9 Monate (saison- und wit-
terungsbereinigt); vor Jahresfrist betrug der Auftragsbe-
stand 3,0 Monate. Die Firmenmeldungen lassen erken-
nen, dass die Preise etwas haufiger heraufgesetzt werden
konnten. Fur die ndchsten Monate erwarteten die befrag-
ten Firmen zudem groBere Preiserhdhungsspielrdume. Die
Bereitschaft der Unternehmen, in der nahen Zukunft zu-
satzliches Personal einzustellen, ging zwar zum dritten Mal
in Folge zurtck. Die Beschaftigtenzahl durfte jedoch wei-
ter zunehmen.

Im Februar wurden mehrere Sonderfragen gestellt. Die be-
fragten Firmen gaben zum einen an, dass von ihrem Vor-
jahresumsatz knapp ein Viertel auf Subunternenmerleis-
tungen entfiel. Davon wurden fast 40% von Firmen des Bau-
hauptgewerbes und 19% von Ausbaufirmen erbracht. Fir
18% der weitervergebenen Arbeiten zeichneten sich Trans-
portunternehmen verantwortlich. Nahezu 6% der Subun-
ternehmerleistungen hatten das Biegen und Verlegen von
Betonstahl und 4% Schalungsarbeiten bzw. Gerlstbau zum
Inhalt.

Zum anderen berichteten die befragten Unternehmen da-
von, dass knapp 13% ihrer gesamten Jahresproduktion 2013
noch nicht als Umsatz an die amtliche Statistik gemeldet
worden ist.

Uberdies entfielen nach Firmenangaben gut 41% des Vor-
jahresumsatzes auf Baustellen im eigenen Stadt- oder Land-
kreis. Knapp 36% der Arbeiten wurden in anderen Land-
kreisen des eigenen Bundeslandes, 20% in anderen Bundes-
l&ndern sowie gut 2% im Ausland durchgefuhrt.

Il.

Im Hochbau ist der Geschéaftsklimaindikator erneut ge-
sunken. Lediglich im &ffentlichen Hochbau verbesserten
sich beide Teilkomponenten des Geschéaftsklimas. Hinzu
kommt eine positivere Lageeinschatzung im Wohnungs-
bau. Die im gewerblichen Hochbau tatigen Firmen waren

dagegen mit ihrer aktuellen Situation weniger zufrieden und
blickten zudem nicht mehr ganz so zuversichtlich in die
nahe Zukunft wie zuletzt. Die Auslastung der Geratekapa-
zitaten reduzierte sich auf 68,2% und verfehlte damit sicht-
lich den Vorjahreswert. Die Halfte der Testteilnehmer mel-
dete Behinderungen bei der Ausflhrung ihrer Geschéfts-
tatigkeit. Nahezu 30% gaben ungunstige Witterungsein-
flisse als Ursache hierfiir an (Vorjahreswert: 71%). Uber
Auftragsmangel klagten 23% der Befragten. Die Reichwei-
te der Auftragsbestande vergréBerte sich im Wohnungsbau
um 0,1 auf 2,9 Monate und verkUrzte sich im 6ffentlichen
Hochbau von 2,3 auf 2,2 Monate. Im gewerblichen Hoch-
bau verharrten die Auftragspolster bei 3,3 Monaten. Im
Durchschnitt der Hochbausparten lagen die Auftragsre-
serven mit 3,0 Monaten unter dem Vorjahresniveau von
3,2 Monaten. Den Firmenmeldungen zufolge konnten die
Preise spartentbergreifend h&ufiger angehoben werden.
Uberdies gingen die Testteilnehmer erneut davon aus, dass
sie in den kommenden Monaten 6fter Preiserhdhungen
durchsetzen kdnnen, insbesondere im Zusammenhang mit
offentlichen HochbaumaBnahmen.

M.

Im Tiefbau hat sich das Geschéftsklima zum funften Mal in
Folge verbessert. lhre derzeitige Geschaftslage beurteilten
die befragten Tiefbaufirmen zwar etwas weniger zurtckhal-
tend als im Januar. Die Perspektiven bezUuglich der kom-
menden sechs Monate tribten sich hingegen geringfugig
ein. Negative Witterungseinflisse flhrten bei 56% der Be-
fragungsteilnehmer zu Behinderungen (Vorjahreswert: 86%),
daneben berichteten 30% der Tiefbaufirmen Uber einen Man-
gel an Auftragen. Der Ausnutzungsgrad des Maschinen-
parks erhdhte sich zwar leicht auf 70,0%, vor einem Jahr
waren die Geratekapazitaten jedoch zu 72,6% ausgelastet.
Die Auftragsreserven verharrten im StraBBenbau bei 2,5 und
im sonstigen Tiefbau bei 2,8 Monaten. Im Durchschnitt der
Tiefbausparten reichten die Auftragspolster fur 2,7 Produk-
tionsmonate (Vorjahreswert: 2,8 Monate). Wahrend die Ant-
worten der im StraBenbau tatigen Firmen mittlerweile auf
Preiszugestandnisse hindeuten, vergréBerten sich im son-
stigen Tiefbau die Preiserhdhungsspielraume. Die Preiser-
wartungen fur die nahe Zukunft zeichnen hingegen ein ein-
heitliches Bild. So durfte es in beiden Teilsparten im Laufe
der néchsten drei Monate erheblich haufiger zu Preisanhe-
bungen kommen.

L.D.
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Geschaftsklimal, Bauhauptgewerbe Deutschland

Salden Bauhauptgewerbe insgesamt
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T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
* In % der betrieblichen Vollauslastung, saison- und witterungsbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Auftragsbestindel, Bauhauptgewerbe Deutschland
Reichweite in Produktionsmonaten

Produktionsmonate Bauhauptgewerbe insgesamt
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1 Saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verhaltnismaBig groB« und »zu klein«.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Salden

Preisel, Bauhauptgewerbe Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Bauhauptgewerbe
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Baupreise, saison- und witterungsbereinigt (diinne Linie) bzw.

geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Bauhauptgewerbe Deutschland

02/13 03/13 04/13 0513 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13 11113 12/13 01/14  02/14

Bauhauptgewerbe
Geschéftsklima? U 4,7 8,5 8,7 8,0 6,0 1,9 -33 -108 -17,0 -151 -8,1 3,7 7,8
S 6,6 71 2,3 1,2 1,1 -1,4 -4,0 -6,0 -5,9 -2,9 1,3 2,5 0,7
Geschaftslage U -13,0 -5,0 -2,0 4,0 7,0 7,0 7,0 7,0 3,0 0,0 -3,0 -7,0 -9,0
Beurteilung S -1,7 4,7 0,3 2,7 2,9 1,6 0,7 1,3 1,1 0,3 0,7 -2,2 -3,9
Geschaftslage U 24,0 23,0 20,0 12,0 5,0 30 -130 -270 -350 -290 -13,0 15,0 26,0
Erwartungen S 15,4 9,5 4,3 -0,3 -0,7 -4,4 -8,7  -131 -12,8 -5,9 1,9 7,3 53
Auftragsbestand U -12,0 15,0 27,0 21,0 12,0 2,0 2,0 -1,0 -13,0 -29,0 -37,0 -37,0 -14,0
gg. Vormonat S 1,1 9,8 7,2 1,0 -1,7 -9,4 -7,3 -5,3 -7,5 -10,7 -9,1 -13,1 -5,8
Auftragsbestand U -22,0 -13,0 -6,0 -4,0 -3,0 -4,0 0,0 0,0 -80 -130 -190 -26,0 -20,0
Beurteilung S -9,5 -3,6 -5,1 -7,6 76 10,7 -8,3 -7,1 -11,1 -109 -105 -17,9 -142
Bautatigkeit U -67,0 -33,0 -2,0 38,0 24,0 20,0 13,0 -1,0 8,0 -3,0 -13,0 -46,0 -44,0
im Vormonat S -2,9 52 -16,7 7,7 Sl 1,5 -0,8 -7,0 -0,2 -5,5 -0,4 -8,7 -8,8
Gerate- bzw. Kapa- U 54,1 55,7 61,8 75,7 78,2 79,5 79,6 79,4 791 78,8 76,1 65,9 60,1
zitatsauslastung in % S 72,1 71,7 66,7 73,9 74,7 74,4 73,8 73,8 73,8 74,4 74,8 70,4 68,9
Baupreise U -3,0 7,0 10,0 7,0 5,0 0,0 -4,0 -7,0 -20,0 -26,0 -21,0 -12,0 0,0
Erwartungen S -3,4 0,6 0,0 -2,9 -3,3 -6,7 -9,2 -6,6 -10,3 -11,1 -5,4 -4,7 -0,7
Tiefbau
Geschéftsklima? U -1,0 2,4 1,0 3,7 1,9 15 -102 175 -233 -236 -156 -2,6 4,6
S 1,4 0,7 -4,9 -3,3 -3,2 -5,2 11,7 131 -12,1 -10,0 -4,2 -3,6 -3,0
Geschaftslage U -24,0 -18,0 -18,0 -7,0 -3,0 0,0 -2,0 -3,0 -6,0 -9,0 -10,0 -18,0 -18,0
Beurteilung S -11,4 -7,0 -13,8 -7,2 -5,3 -4,5 -9,0 -9,8 -10,4 -10,4 -7,5 -13,6 -12,3
Geschaftslage U 25,0 25,0 22,0 15,0 7,0 30 -180 -310 -390 -370 -21,0 14,0 30,0
Erwartungen S 15,1 8,8 4,4 0,6 -1,1 -5,9 -14,3 -16,3 -13,8 -9,7 -0,8 6,9 6,7
Auftragsbestand U -15,0 19,0 35,0 28,0 14,0 6,0 &0 -1,0 -20,0 -39,0 -50,0 -45,0 -18,0
gg. Vormonat S -0,8 10,3 11,8 4,0 -2,0 -6,6 -9,1 -8,4 -14,9 -15,5 -14,5 -13,5 -9,0
Auftragsbestand U -35,0 -25,0 -16,0 -11,0 -9,0 -9,0 0,0 -5,0 -16,0 -19,0 -27,0 -36,0 -28,0
Beurteilung S -19,4 -13,4 -13,8 -13,7 -12,7 -15,3 -11,0 -15,6 -22,1 -17,8 -17,5 -25,6 -20,7
Bautatigkeit U -82,0 -36,0 0,0 52,0 33,0 31,0 20,0 5,0 11,0 0,0 -14,0 -60,0 -59,0
im Vormonat S 1,6 13,2 -18,9 12,2 54 8,2 &L/ -2,6 -2,0 -5,7 2,2 -9,1 -13,1
Gerate- bzw. Kapa- V] 49,2 51,3 58,3 74,3 76,9 79,2 80,6 79,4 79,7 79,7 77,2 64,1 58,4
zitatsauslastung in % S 72,6 72,6 65,2 72,3 73,0 73,0 73,6 72,2 72,3 73,2 74,4 69,5 70,0
Baupreise u -15,0 2,0 7,0 5,0 1,0 -1,0 -6,0 -12,0 -29,0 -39,0 -37,0 -26,0 -9,0
Erwartungen S -13,7 -4,9 -4,8 -7,5 94 -105 -133 -135 -186 -203 -168 -150 -8,5
Hochbau
Geschéftsklima? U 8,6 13,3 13,5 11,0 8,4 4,8 1,2 54 116 -9,0 -2,1 7.4 10,7
S 10,2 12,1 6,8 4,7 3,6 1,7 0,9 -0,5 -0,8 2,2 6,1 58 3,8
Geschaftslage ] -4,0 5,0 10,0 12,0 14,0 13,0 13,0 14,0 10,0 6,0 3,0 0,0 -1,0
Beurteilung S 6,4 13,8 11,0 10,1 8,6 71 71 9,2 9,7 7.4 7,7 4,9 3,7
Geschaftslage U 22,0 22,0 17,0 10,0 3,0 -30 -10,0 -230 -31,0 -23,0 -7,0 15,0 23,0
Erwartungen S 14,1 10,4 2,7 -0,6 -1,2 -3,6 -5,0 99 -10,7 -2,9 4.4 6,8 3,9
Auftragsbestand ] -10,0 11,0 20,0 17,0 12,0 0,0 1,0 0,0 -7,0 -21,0 -27,0 -30,0 -11,0
gg. Vormonat S 2,8 8,1 29 -0,3 0,1 -10,2 -6,5 -2,3 -1,4 -6,3 -4.7 -11,5 -3,0
Auftragsbestand U -12,0 -3,0 1,0 2,0 1,0 0,0 0,0 4,0 -3,0 90 -130 -180 -14,0
Beurteilung S -1,5 47 0,7 -1,8 -4,2 -6,7 -6,2 -0,7 -4,0 -6,6 55 11,7 -9,0
Bautéatigkeit ] -57,0 -31,0 -3,0 27,0 17,0 11,0 7,0 -5,0 5,0 -5,0 -12,0 -37,0 -33,0
im Vormonat S -6,2 0,2 -14,8 3,6 0,4 -4,6 -5,2 -10,0 0,2 -5,5 -1,9 -9,1 -5,2
Gerate- bzw. Kapa- U 57,8 58,9 64,4 76,7 79,1 79,7 78,8 79,3 78,7 78,1 75,3 67,2 61,4
zitatsauslastung in % S 71,9 71,3 68,0 75,1 75,9 75,4 74,0 75,0 74,8 75,1 75,1 71,1 68,2
Baupreise ] 6,0 12,0 12,0 9,0 7,0 0,0 -3,0 -4,0 -13,0 -17,0 -10,0 -1,0 7,0
Erwartungen S 52 6,6 3,1 1,2 0,7 -5,2 -6,9 -2,4 -3,9 -4.6 2,5 3,4 5,2
Ostdeutschland
Geschéftsklima? U 10,4 10,6 11,3 17,1 11,0 9,5 28 149 -153 -195 -10,3 4,6 13,0
S 16,2 10,6 4,3 7,7 4,2 3,8 -4,6 -7,8 -1,0 -3,1 3,7 3,7 10,5
Geschaftslage u -170 -16,0 -10,0 4,0 8,0 12,0 9,0 9,0 8,0 5,0 1,0 -8,0 -11,0
Beurteilung S 1,8 -1,1 -5,3 3,4 4.1 54 0,9 0,4 3,1 3,0 4,3 -2,5 2,0
Geschaftslage U 42,0 41,0 35,0 31,0 14,0 70 -140 -360 -360 -410 -21,0 18,0 40,0
Erwartungen S 31,7 23,0 14,3 12,1 4,3 22 -101 -15,6 -5,0 -9,0 3,0 10,1 19,2
Auftragsbestand u -10,0 20,0 34,0 39,0 21,0 9,0 6,0 40 -150 -31,0 -440 -410 -140
gg. Vormonat S 11,7 15,0 11,4 14,2 2,8 -8,4 -7,7 -10,7 -9,5 -8,8 -8,2 -7,9 2,8
Auftragsbestand U -31,0  -14,0 -9,0 0,0 -4,0 0,0 5,0 -3,0 20 -100 -11,0 -260 -20,0
Beurteilung S -11,2 -0,9 -5,9 -2,6 -8,1 -8,6 63 -134 -8,4 -9,4 1,5  -156 -6,1
Bautétigkeit u -76,0 -390 -13,0 54,0 34,0 31,0 21,0 7,0 11,0 -1,0 -80 -520 -54,0
im Vormonat S 8,6 14,1 -23,0 19,3 9,2 9,4 3,0 -7,0 1,5 -4.1 4,0 -11,1 7,6
Gerate- bzw. Kapa- U 43,0 47,4 54,3 78,2 82,1 85,2 85,6 84,2 83,5 83,6 81,1 62,6 52,8
zitatsauslastung in % S 72,8 73,8 63,9 76,2 77,6 78,3 76,9 74,9 74,3 75,9 77,6 68,7 73,4
Baupreise u -13,0 3,0 9,0 14,0 6,0 2,0 1,0 70 210 -320 -260 -21,0 0,0
Erwartungen S -11,3 -2,9 -1,2 2,4 -4,1 -8,4 -6,8 -8,0 -11,8  -156 -6,2 -8,9 0,9

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Kapazitatsauslastung: in % der betriebsib-
lichen Vollauslastung. U: Ursprungswerte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den
nachsten 6 Monaten erwarteten Geschéaftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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GroBhandel: Abgeschwéachter
Optimismus

l.

Nach dem starken Anstieg im Vormonat hat der Ge-
schéftsklimaindikator fiir den GroBhandel im Februar etwas
nachgegeben. Die Umfrageteilnehmer waren zwar noch-
mals zufriedener mit den laufenden Geschaften, hinsicht-
lich der Entwicklung in den kommenden Monaten hat sich
der Optimismus jedoch abgeschwacht. Angesichts des-
sen fielen die Bestell- sowie die Personalplane nicht mehr
ganz so expansiv aus wie zuletzt. Die Unternehmen beab-
sichtigten etwas seltener, die Verkaufspreise anzuheben.

Il.

Die Geschaftslage im Produktionsverbindungshandel stell-
te sich den Testergebnissen zufolge als sehr gut dar. Da die
Firmen fUr die nahe Zukunft nicht mehr so haufig mit einer
weiteren Verbesserung rechneten, kihlte sich das Ge-
schéaftsklima dennoch leicht ab. Die Unternehmen des Be-
reichs Eisen, Stahl, Eisen- und Stahlhalbzeug bewerteten ih-
re Geschéftssituation erneut glinstiger. Auch bezUglich der
Perspektiven Uberwogen die zuversichtlichen Einschatzun-
gen weiterhin, allerdings weniger stark als zuletzt. Die Be-
triebe haben die Verkaufspreise im Berichtsmonat gesenkt
und rechneten auch flr die nahe Zukunft per saldo mit Preis-
rickgéngen. Das Geschéaftsklima flir den GroBhandel mit
NE-Metallen und NE-Metallhalbzeug hat sich sichtlich ein-
getribt, da sowohl die momentane Lage als auch die Aus-
sichten fur das kommmende halbe Jahr deutlich negativer be-
urteilt wurden. Die Plane der Firmen beinhalteten Senkun-
gen der Verkaufspreise sowie eine starkere Zurtickhaltung
bei den Bestellungen. Aufgrund einer Uberaus glnstigen Ge-
schéftssituation hat sich das Geschéftsklima des Bereichs
Maschinen, Ausriistungen und Zubehdr abermals spurbar
verbessert. Angesichts nach wie vor vielversprechender Per-
spektiven blieben die Orderplane auf Ausweitungen der Be-
stellvolumina ausgerichtet. Die Mitarbeiterzahl soll zudem
weiterhin vergréBert werden. Im ChemiegroBBhandel fUhrten
weniger zufriedene Lageurteile zu einer leichten Abkuihlung
des Geschaftsklimas. Bezlglich der weiteren Entwicklung
waren die Unternehmen allerdings optimistisch gestimmt
und beabsichtigten, die Verkaufspreise anzuheben und die
Ordermengen zu vergréBern. In den baunahen GroBhan-
delssparten deuten die Firmenmeldungen auf einen ausge-
sprochen gunstigen Geschaftsverlauf hin. Der Klimaindika-
tor fUr den Elektrobereich stieg daher auf den héchsten Wert
seit drei Jahren. Auch im GroBhandel mit Holz, Baustoffen,
Anstrichmitteln und Sanitédrkeramik sowie im Bereich Instal-
lationsbedarf fir Gas, Wasser und Heizung verbesserte sich
das Geschéftsklima aufgrund der als hervorragend einge-
stuften aktuellen Lage. Die zuversichtlichen Geschaftser-
wartungen Uberwogen in allen baunahen Sparten weiterhin
deutlich, wenn auch etwas weniger als im Januar.

M.

Im Konsumguterbereich hat sich das Geschéftsklima nach
der betrachtlichen Verbesserung im Vormonat wieder etwas
abgekuhlt. Zwar wurde die Geschéftslage erneut positiver

bewertet, mit Blick auf die kommenden Monate hat sich
der Optimismus jedoch verringert.

Der Geschaftsklimaindikator im Gebrauchsgliterbereich ist
aufgrund der erneut erheblich verbesserten Geschaftssitu-
ation sowie den weiterhin glinstigen Aussichten abermals
gestiegen. Im Bereich elektrische Haushaltsgerate, Lampen
und Leuchten konnte angesichts des hervorragenden Ge-
schéftsverlaufs sowie der sehr gunstigen Perspektiven ein
neuer Hochstwert des Klimaindikators seit der Wiederver-
einigung verzeichnet werden. Die rege Nachfrage fuhrte zu
einem Abbau der Lagertberhange und zu expansiven Be-
stellplanen der Unternehmen. Der GroBhandel mit Unter-
haltungselektronik berichtete trotz gestiegenen Lagerdrucks
von einer wieder positiven Geschéftslage und blickte den
kommenden Monaten Uberwiegend optimistisch entgegen.
Die Verkaufspreise durften haufiger heraufgesetzt werden.
Der Klimaindikator des Bereichs Haushaltswaren, Glaswa-
ren und keramische Erzeugnisse ist deutlich gestiegen, da
sich die Betriebe weiterhin sehr zufrieden bezUglich ihrer
gegenwartigen Situation duBerten und der Optimismus in
Bezug auf den zukUnftigen Geschaftsverlauf zudem merk-
lich zugenommen hat.

Im Verbrauchsgtiterbereich Uberwog die Anzahl der posi-
tiven Meldungen sowohl zur aktuellen Lage als auch bei den
Erwartungen nicht mehr ganz so stark wie im Vormonat. Das
Geschaéftsklima im GroBhandel mit kosmetischen Erzeug-
nissen und Kérperpflegemitteln hat sich geringflgig abge-
kihlt. Gunstigeren Lageurteilen der Testteilnehmer standen
nicht mehr ganz so optimistisch eingeschétzte Geschafts-
aussichten gegenuber. Die Order- und Beschéftigtenplane
waren aber weiterhin Uberwiegend expansiv ausgerichtet.
Im Bereich pharmazeutische, medizinische und orthopédi-
sche Erzeugnisse fUhrten dagegen die deutlich weniger zu-
frieden bewertete momentane Situation sowie die nicht mehr
s0 sehr von Zuversicht gepragten Geschaftserwartungen zu
einer sichtlichen Eintrlbung des Geschéftsklimas. Der sehr
gute Geschéftsverlauf im Bekleidungsgrohandel hat sich
dagegen weiter verbessert. Fir die kommenden Monate
rechneten die Unternehmen dartber hinaus noch zahlrei-
cher als zuletzt mit einer positiven Entwicklung und beab-
sichtigten daher, die Bestellmengen weiter zu erhdhen.

Im Nahrungs- und GenussmittelgroBhandel hat der Ge-
schéftsklimaindikator leicht nachgegeben. Die Firmen emp-
fanden ihre derzeitige Situation zwar als etwas gunstiger, der
Optimismus bezUglich der weiteren Entwicklung hat sich
allerdings abgeschwacht. Vor dem Hintergrund gestiegener
Lageriberhange waren die Bestellplane nicht mehr ganz
so haufig expansiv ausgerichtet. Die Mitarbeiterzahl soll aber
weiter vergroBert werden.

S.S.
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Salden
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Geschaftsklimal, GroBhandel Deutschland

GroRhandel insgesamt

30
20
10 f
0 3
10
20 }
230 F
40 F

W

-50

Salden
40

2009

2010 2011 2012 2013 2014

Vorprodukte u. Investitionsgiiter

30
20 r
10 |
o -
10
20
30 F
40 F
-50

W

Salden

2009

2010 2011 2012 2013 2014

Gebrauchsgiiter

40
30
20
10 F
o}
10 F
20 F
30 F
40 F

-50

Salden

2009

2010 2011 2012 2013 2014

Verbrauchsgiiter®

40
30 |
20
10 f
0 -
-10 F
-20 f
30 f
40 F

AL AN A

-50

2009

2010 2011 2012 2013 2014

T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GroéBen »Geschéaftslage« und »Geschéfts-
erwartungen«, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung', GroBhandel Deutschland
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber zu groBe und zu kleine Lagerbesténde, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléattet (breite
Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Preisel, GroBhandel Deutschland

Salden Erwartungen — GroRhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende GroBhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet
(oreite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! GroBhandel Deutschland

02/13 03/13 04/13 05/13 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13 11/13  12/13  01/14 02/14
GrofBhandel
Geschaftsklima? U 6,5 -0,5 -4,5 2,9 -1,5 -1,6 7,9 6,5 7,9 9,9 9,5 16,5 13,5
S 6,6 0,1 -5,3 1,8 -0,8 -0,3 8,3 5,6 8,1 11,8 9,4 15,3 12,6
Geschéaftslage U 11,0 2,0 -4,0 8,0 1,0 3,0 13,0 9,0 15,0 15,0 11,0 15,0 15,0
Beurteilung S 13,3 4,9 -3,6 7,1 2,3 5,0 14,7 7,6 13,5 14,8 7,8 13,1 16,1
Geschéaftslage U 2,0 -3,0 -5,0 -2,0 -4,0 -6,0 3,0 4,0 1,0 5,0 8,0 18,0 12,0
Erwartungen S 0,1 -4,6 -7,0 -3,4 -3,8 -5,5 2,0 3,6 2,8 8,9 11,0 17,6 9,2
Lager U 14,0 14,0 19,0 14,0 16,0 14,0 12,0 15,0 14,0 11,0 12,0 10,0 11,0
Beurteilung S 14,2 13,6 20,1 14,7 15,8 13,2 11,8 14,6 14,1 11,4 12,0 9,8 10,8
Verkaufspreise U 16,0 10,0 8,0 3,0 1,0 2,0 8,0 14,0 12,0 18,0 22,0 23,0 13,0
Erwartungen S 15,1 10,4 9,7 53 5,6 6,2 8,3 12,0 13,1 18,8 18,1 16,9 10,6
GH-Vorprodukte und Investitionsgiiter
Geschaftsklima? U 6,0 -2,5 -5,5 4,4 1,0 -2,6 4,9 7,5 8,8 9,9 11,5 17,5 17,0
S 59 -1,4 -6,9 1,7 1,2 -1,6 4,9 7,2 10,0 13,2 12,2 16,7 15,2
Geschéaftslage U 8,0 -3,0 -6,0 10,0 5,0 4,0 10,0 11,0 17,0 15,0 12,0 15,0 19,0
Beurteilung S 10,7 1,0 -5,9 7,1 5,4 57 10,5 9,8 15,6 16,1 9,9 14,8 19,7
Geschéftslage U 4,0 -2,0 -5,0 -1,0 -3,0 -9,0 0,0 4,0 1,0 5,0 11,0 20,0 15,0
Erwartungen S 1,3 -3,8 -8,0 -3,7 -3,0 -8,6 -0,5 4,6 4.4 10,2 14,6 18,5 10,7
Lager U 16,0 15,0 20,0 12,0 16,0 11,0 10,0 13,0 12,0 12,0 10,0 10,0 7,0
Beurteilung S 16,1 13,8 21,1 13,6 16,2 11,0 10,2 12,4 12,0 11,6 9,0 10,7 6,5
Verkaufspreise U 20,0 7,0 7,0 -4,0 -7,0 -2,0 4,0 15,0 7,0 19,0 21,0 23,0 13,0
Erwartungen S 18,0 6,7 7,8 -2,3 -1,2 3,3 5,1 14,5 11,8 21,8 16,2 13,6 7,5
GH-Gebrauchsgiiter
Geschaftsklima? U 4,4 1,9 3,4 8,4 11,8 4.4 9,6 9,2 6,8 7.4 3,5 12,5 4,0
S 4,0 3,0 5,0 9,3 12,7 6,5 9,4 7,9 3,9 6,3 23 11,4 3,4
Geschéaftslage U 12,0 9,0 10,0 16,0 20,0 12,0 23,0 20,0 15,0 13,0 8,0 13,0 6,0
Beurteilung S 12,3 11,6 11,1 16,9 23,0 15,6 26,1 16,7 10,7 11,2 3,9 11,4 6,0
Geschéftslage U -3,0 -5,0 -3,0 1,0 4,0 -3,0 -3,0 -1,0 -1,0 2,0 -1,0 12,0 2,0
Erwartungen S -3,9 -5,2 -0,9 2,0 2,9 -2,2 -6,1 -0,5 -2,7 1,6 0,8 11,5 0,9
Lager V] 5,0 9,0 16,0 7,0 6,0 9,0 13,0 8,0 10,0 5,0 7,0 12,0 12,0
Beurteilung S 5,0 8,4 17,7 6,6 5,0 7.4 11,8 6,1 12,3 7.4 8,6 10,6 11,5
Verkaufspreise U 14,0 5,0 3,0 5,0 13,0 10,0 13,0 12,0 7,0 14,0 17,0 23,0 7,0
Erwartungen S 16,7 8,6 7,3 7,9 16,5 10,5 9,4 7,2 4.1 15,0 13,8 21,9 8,3
GH-Verbrauchsgiiter
Geschaftsklima? U -6,5 -13,0 -14,1 -8,5 -17,8 -8,0 -2,5 6,4 8,5 6,5 12,5 17,9 21,5
S -6,9 -15,4 -14,1 -6,2 -12,6 -4,8 -0,6 5,6 8,7 8,5 7,8 15,0 19,6
Geschéaftslage U -3,0 -15,0 -19,0 -10,0 -28,0 -11,0 -5,0 -1,0 11,0 10,0 9,0 13,0 21,0
Beurteilung S -4,0 -16,3 -18,6 -6,9 -22,2 -7,6 -2,2 1,0 11,0 11,3 1,5 8,0 18,0
Geschéftslage U -10,0 -11,0 -9,0 -7,0 -7,0 -5,0 0,0 14,0 6,0 3,0 16,0 23,0 22,0
Erwartungen S -9,8 -14,6 -9,5 -5,5 -2,5 -2,0 1,1 10,2 6,4 5,8 14,3 22,2 21,3
Lager u 23,0 22,0 26,0 25,0 24,0 26,0 23,0 20,0 27,0 20,0 23,0 14,0 15,0
Beurteilung S 25,7 23,2 25,8 23,1 22,1 23,5 20,3 21,6 25,6 21,1 24,6 17,3 16,4
Verkaufspreise U -1,0 3,0 11,0 -7,0 1,0 -3,0 2,0 7,0 -5,0 12,0 17,0 12,0 5,0
Erwartungen S -2,2 3,7 11,1 -3,5 4,4 2,4 3,0 5,1 -2,5 10,7 11,3 7,2 2,8
GH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschéftsklima? u 13,8 5,9 -9,0 1,5 -10,0 1,0 18,9 1,0 9,4 11,0 74 10,0 7,0
S 16,3 6,8 -9,6 -0,9 -12,0 1,2 19,0 -1,1 11,5 13,4 8,7 9,7 8,2
Geschéaftslage U 23,0 12,0 -10,0 4,0 -12,0 2,0 24,0 -3,0 16,0 11,0 15,0 12,0 7,0
Beurteilung S 29,4 15,3 -7,3 3,0 -13,7 2,9 25,3 -5,5 16,2 10,3 12,9 8,3 10,8
Geschéftslage U 5,0 0,0 -8,0 -1,0 -8,0 0,0 14,0 5,0 3,0 11,0 0,0 8,0 7,0
Erwartungen S 3,9 -1,5 -12,0 -4,7 -10,2 -0,5 12,9 3.4 6,9 16,5 4,6 11,1 5,6
Lager u 12,0 17,0 19,0 19,0 24,0 18,0 12,0 22,0 14,0 7,0 18,0 7,0 16,0
Beurteilung S 11,5 18,2 20,4 20,6 24,8 18,4 13,1 22,1 12,2 6,4 17,1 4.1 14,9
Verkaufspreise U 20,0 26,0 20,0 21,0 6,0 8,0 18,0 20,0 39,0 26,0 29,0 30,0 24,0
Erwartungen S 20,1 25,1 21,9 22,1 9,5 14,5 20,4 18,3 35,5 24,6 26,0 25,5 23,3

' Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu groB, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den néchsten 6 Monaten erwarteten

Geschaéftslage.
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Einzelhandel: Sehr gute Geschaftslage

l

Der Geschaftsklimaindikator fir den Einzelhandel ist im
Februar auf den héchsten Wert seit April 2012 gestiegen.
Den Befragungsergebnissen zufolge stellten sich sowohl die
momentane Geschéftslage als auch die Perspektiven fir das
nachste halbe Jahr deutlich glnstiger dar als bislang. Die
Umsétze lagen Uber dem Wert des Vorjahresmonats. Die
Einzelhandler beabsichtigten nicht mehr so zahlreich, die
Verkaufspreise anzuheben, und sie blieben bei ihrer restrik-
tiven Orderpolitik.

Il.

Im Gebrauchsgtterbereich verbesserte sich das Ge-
schéftsklima deutlich. Die Geschéftslage wurde wesentlich
positiver beurteilt und bei den Einschatzungen der Geschéfts-
perspektiven stieg die Zahl der zuversichtlichen Stimmen eben-
falls. Obwohl die Lagerbesténde seit dem Vormonat nahezu
unverandert geblieben sind, wollten sich die Betriebe bei der
Ordervergabe starker zurlickhalten. Die Personalplane waren
weiter auf Klrzungen ausgerichtet. Auch der Geschéftskli-
maindikator fUr den Einzelhandel mit Mdbeln, Einrichtungs-
gegensténden und Hausrat ist gestiegen. Die befragten Fir-
men waren wesentlich weniger unzufrieden mit der aktuellen
Geschéftslage. Hinsichtlich der Geschéftsperspektiven keim-
te Zuversicht auf. Die Firmen planten, die Mitarbeiterzahl mo-
derat zu erhdhen. Zum vierten Mal in Folge stieg der Ge-
schéftsklimaindikator flr den Bereich Metallwaren, Bau- und
Heimwerkerbedarf. Ausschlaggebend daflr waren die opti-
mistischeren Geschéaftsaussichten. Die Urteile zur aktuellen
Geschéaftslage fielen dagegen etwas weniger positiv aus. Die
Verkaufspreise durften jedoch weiter anziehen und die Or-
derbereitschaft hat deutlich zugenommen. Im Elektroeinzel-
handel hat sich das Geschéftsklima fur den Teilbereich weiBBe
Ware erneut verschlechtert, da die Geschaftsperspektiven
deutlich ungUnstiger eingeschatzt wurden. Die gegenwarti-
ge Situation wurde dagegen weniger negativ bewertet. Die
Verkaufspreise durften angehoben werden. In Anbetracht un-
verandert hoher Lagertberhange wollten die Handler die Be-
stellmengen reduzieren. FUr die Sparte Unterhaltungselekt-
ronik stieg dagegen der Geschéftsklimaindikator. Der wach-
senden Unzufriedenheit mit der aktuellen Geschéftslage stan-
den deutlich weniger pessimistischere Erwartungen gegen-
Uber. Die Bestelltatigkeit soll infolge des gestiegenen Lager-
drucks weiter eingeschrankt werden. Auch bei den Perso-
nalpldnen war mit Kiirzungen zu rechnen. Im Einzelhandel mit
Computern, Hard- und Software hat sich das Geschaftskli-
ma abgekuhlt. Angesichts der schlechten Umsatzentwick-
lung waren die Testteilnehmer nicht mehr ganz so zufrieden
mit dem momentanen Geschaftsverlauf. Sie verloren jedoch
nicht die Hoffnung und sahen dem né&chsten halben Jahr
optimistischer entgegen. Trotz der verringerten Lagerbestan-
de beabsichtigten die Befragungsteilnehmer, weniger Be-
stellungen zu platzieren. Die Bereitschaft, neue Mitarbeiter ein-
zustellen, hat ebenfalls nachgelassen. Das Geschaftsklimaim
Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetallwaren hat sich wegen
der positiver bewerteten Geschéftslage verbessert. Die Skep-
sis bei den Geschaftserwartungen nahm dagegen deutlich
zu. Die Besté&nde an unverkaufter Ware wurden zunehmend
als Uberhdht bezeichnet, dartber hinaus setzten die Einzel-
handler ihre restriktive Orderpolitik fort. Die Neigung, Perso-
nal abzubauen, verringerte sich.

M.

Der Geschéftsklimaindikator fir den Verbrauchsguterbe-
reich ist gestiegen. Die positiven Stimmen bei der Bewer-
tung der aktuellen Geschéftssituation mehrten sich. Be-
zlglich der weiteren Geschéftsentwicklung auBerten sich
die Testteilnehmer unverandert zurtickhaltend. Die Lager-
bestande wurden als zu groB eingestuft. Demzufolge sollen
die Bestellvolumina gekirzt werden. Die Firmen hatten vor,
die Mitarbeiterzahl zu verkleinern. Im Einzelhandel mit Tex-
tilien und Bekleidung fielen die Urteile zur aktuellen Ge-
schaftslage weniger negativ aus und der Geschaftsklimain-
dikator stieg leicht an. Die Skepsis bezuglich der Aussich-
ten flr das kommende halbe Jahr hat jedoch weiter zuge-
nommen. Die Ordertatigkeit soll eingeschrankt bleiben. Im
Schuheinzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator ebenfalls
gestiegen und kehrte damit in den positiven Bereich zurtick.
Die negativen Meldungen zur Geschéftslage waren weit
geringer und fUr die nachsten sechs Monate rechneten die
Firmen vermehrt mit einem glinstigen Geschéaftsverlauf. Ein
starker Lagerdruck bremste dennoch die Orderbereitschaft.
Im Bereich Sport- und Campingartikel hat der Geschafts-
klimaindikator nachgegeben. Aufgrund einer schleppen-
den Nachfrage berichteten die Handler Uber eine schlech-
te momentane Geschaftssituation. Die Perspektiven er-
schienen ihnen dennoch vielversprechender als noch im Ja-
nuar, und sie planten eine Ausweitung des Personalbe-
standes. Im Bereich Schreib- und Papierwaren, Schul- und
Buiroartikel verbesserte sich das Geschaftsklima. Die Ge-
schaftslage wurde weniger negativ bewertet. Bei den Ge-
schéftserwartungen war ebenfalls leichte Zuversicht zu er-
kennen.

V.

Im Kfz-Einzelhandel setzte sich der Anstieg des Ge-
schéftsklimaindikators fort. Die Kfz-Einzelhandler waren Uber-
aus zufrieden mit der aktuellen Situation und der Optimismus
bezlglich des weiteren Geschéaftsverlaufs hat sich vergré-
Bert. Sowohl im Neu- als auch im Gebrauchtwagenhandel
wurde die aktuelle Geschéftslage im Februar so gut bewertet
wie zuletzt im Dezember 2011. Bei den Neuwagenhand-
lern hat sich die Zuversicht bezuglich der Erwartungen fur
die nachsten sechs Monate allerdings leicht verringert. Sie
wollten die Bestelltatigkeit einschrénken und den Personal-
bestand verkleinern. Der Geschéftsklimaindikator flr den
Bereich Kraftwagenteile und -zubehdr ist merklich gestie-
gen. Der aktuelle Geschéaftsverlauf wurde negativer bewer-
tet, in der nahen Zukunft rechneten die Firmen jedoch mit
einer Geschaftsbelebung. Die Verkaufspreise sollen vielerorts
gesenkt werden. Angesichts héherer Lagertberhange kor-
rigierten die Firmen ihre Bestellplane nach unten.

V.
Der Geschaftsklimaindikator fir den Nahrungs- und Ge-
nussmitteleinzelhandel ist gestiegen. Die momentane Si-
tuation wurde positiver eingestuft als noch im Vormonat und
die Befragungsteiinenmer sahen der zuklnftigen Ge-
schaftsentwicklung zuversichtlicher entgegen. Trotz der ver-
ringerten Lagertberhange wollten die Firmen weniger Be-
stellungen téatigen. Der Anteil der befragten Unternehmen,
die von Preissteigerungen in den nachsten Monaten aus-
gingen, ist etwas geringer geworden.

A.B.
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T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (dunne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilungl, Einzelhandel Deutschland

Einzelhandel insgesamt
Salden
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber zu groBe und zu kleine Lagerbesténde, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléattet (breite
Linie).
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Preisel, Einzelhandel Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Einzelhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Einzelhandelspreise, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet
(breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Einzelhandel Deutschland

02/13 03/13 04/13 05/13 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13  11/43 12/13 01/14 _ 02/14

Einzelhandel
Geschéftsklima? V] 0,0 0,5 2,4 1,9 -0,5 1,5 55 6,0 1,0 2,5 2,4 2,5 10,5
S -1,6 -0,1 -1,2 0,3 -1,7 2,9 3,1 6,4 3,6 53 4,8 4,3 8,4
Geschéaftslage U 4,0 4,0 10,0 9,0 2,0 4,0 7,0 6,0 5,0 6,0 9,0 5,0 13,0
Beurteilung S 3,6 5,6 5,9 6,8 0,9 6,8 54 7,2 7,5 6,7 9,0 6,3 12,4
Geschaftslage V] -4,0 -3,0 -5,0 -5,0 -3,0 -1,0 4,0 6,0 -3,0 -1,0 -4,0 0,0 8,0
Erwartungen S -6,6 -5,7 -8,1 -5,9 -4,1 -0,9 0,9 55 -0,1 4,0 0,6 2,2 4,5
Lager U 20,0 21,0 24,0 23,0 20,0 22,0 16,0 15,0 16,0 20,0 18,0 15,0 13,0
Beurteilung S 22,9 22,4 23,9 22,6 19,6 21,7 17,5 17,6 14,9 17,9 14,9 14,0 15,3
Verkaufspreise U 19,0 17,0 4,0 13,0 11,0 13,0 20,0 16,0 8,0 7,0 11,0 15,0 18,0
Erwartungen S 13,5 14,1 4,6 17,5 14,7 13,4 15,1 10,8 8,8 12,1 15,3 15,2 10,5

EH-Gebrauchsgiiter

Geschéftsklima? u -17,0 -14,0 -9,5 -8,1 -11,5 -125 -9,5 -4,0 -8,5 -4,5 -5,0 1,9 11,0

S -18,4 -158  -16,7 -11,5 -12,5 -9,9 -9,9 -3,1 -5,7 0,3 -0,8 3,6 7.8
Geschaftslage u -17,0 -12,0 -8,0 -2,0 90 -16,0 -6,0 -6,0 -10,0 -6,0 -2,0 -3,0 8,0
Beurteilung S -16,2 -11,7 -16,3 -73  -10,6 -13,0 -7,5 -4.4 -8,0 -4,0 1,9 1,0 7.9
Geschaftslage u -17,0 -16,0 -11,0 -14,0  -14,0 9,0 -13,0 -2,0 -7,0 -3,0 -8,0 7,0 14,0
Erwartungen S -20,6 199 171 157 144 66 -12,2 -1,9 -3,5 4,8 -34 6,2 7.7
Lager u 25,0 29,0 22,0 21,0 22,0 22,0 18,0 12,0 15,0 17,0 18,0 15,0 12,0
Beurteilung S 25,5 28,9 23,8 22,3 22,3 21,2 18,6 14,6 16,5 16,4 15,2 11,6 11,8
Verkaufspreise U -7,0 2,0 -6,0 -3,0 -4,0 -2,0 0,0 0,0 -1,0 0,0 1,0 8,0 8,0
Erwartungen S -10,2 0,7 7,2 -2,0 -0,9 -0,3 0,8 -0,9 1,5 4,2 1,7 3,8 2,2

EH-Verbrauchsgiiter (ohne Brennstoffe)

Geschéftsklima? u -7,5 -85 -155 -3,0 -9,0 -11,0 -3,0 0,0 2,4 -3,5 -0,5 -6,5 1,0

S -8,8 -9,0 -15,8 -3,8 -9,5 -8,8 -4,7 -1,2 2,6 -2,6 11 -4,8 -0,6
Geschéftslage u -6,0 -8,0 -15,0 0,0 -10,0 -13,0 -6,0 -3,0 9,0 -3,0 3,0 -8,0 2,0
Beurteilung S} -6,4 -6,0 -15,2 -1.1 -10,4 -8,0 -6,2 -3,4 9,1 -4,9 0,8 -7,4 1.5
Geschaftslage U -9,0 -9,0 -16,0 -6,0 -8,0 -9,0 0,0 3,0 -4,0 -4,0 -4,0 -5,0 0,0
Erwartungen S -11,1 -12,0  -16,4 -6,5 -8,5 -9,7 -3,2 11 -3,7 -0,3 1,5 -2,2 -2,8
Lager u 24,0 26,0 34,0 28,0 25,0 26,0 21,0 21,0 21,0 25,0 23,0 23,0 23,0
Beurteilung S 28,1 27,3 31,7 25,7 24,5 25,2 23,2 22,7 19,1 24,4 20,9 24,5 26,1
Verkaufspreise u 12,0 10,0 0,0 -2,0 -8,0 -2,0 15,0 11,0 3,0 -2,0 -4,0 7,0 12,0
Erwartungen S 4,1 4,8 1,7 6,1 -0,9 -1,3 4,7 2,2 4,2 4,8 4,3 6,6 0,9

EH-Nahrungs- u. Genussmittel

=}

Geschaftsklima® U 29,3 28,8 33,8 20,7 19,9 31,4 32,9 23,5 10,4 15,7 15,1 13,9 20,3

S 30,6 31,0 30,1 19,9 17,7 27,3 27,3 25,2 14,2 20,4 17,9 14,4 20,2
Geschéftslage U 39,0 38,0 63,0 32,0 26,0 49,0 39,0 27,0 18,0 27,0 29,0 31,0 29,0
Beurteilung S 38,5 42,0 50,6 31,4 24,4 45,9 37,0 30,8 20,2 32,8 30,7 251 27,8
Geschéaftslage U 20,0 20,0 16,0 10,0 14,0 15,0 27,0 20,0 3,0 5,0 2,0 -2,0 12,0
Erwartungen S 23,0 20,6 11,2 9,0 11,2 10,0 18,0 19,8 8,3 8,7 5,9 4,2 12,8
Lager U 10,0 7,0 14,0 21,0 14,0 21,0 8,0 13,0 13,0 16,0 11,0 7,0 10,0
Beurteilung S 16,1 12,9 18,4 20,0 15,0 21,3 8,7 13,9 8,9 10,5 8,8 1,9 13,8
Verkaufspreise U 59,0 47,0 23,0 49,0 49,0 44,0 52,0 41,0 27,0 24,0 40,0 31,0 39,0
Erwartungen S 57,2 46,9 22,9 51,4 48,0 40,5 51,0 38,9 25,0 25,3 40,6 37,7 35,8

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu groB, — zu Klein); U: Ursprungs-
werte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den néchsten 6 Monaten erwarteten
Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen: Eingetriibte
Geschaftsperspektiven

l.

Der ifo Geschéftsklimaindikator flr das Dienstleistungsge-
werbe (ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versiche-
rungen und Staat) hat im Februar nachgegeben. Die aktuelle
Geschaéftslage wurde etwas weniger gut beurteilt als im Vor-
monat. Auch die optimistischen Erwartungen erhielten ei-
nen deutlichen Dampfer. An den expansiven Personalpla-
nen wollten die Firmen jedoch weiterhin festhalten.

Il.

Im Transportwesen hat der Geschaftsklimaindikator im Be-
reich Personen- und Glterbeférderung zu Land merklich
nachgegeben. Bei sinkenden Umséatzen bewerteten die
Firmen ihre aktuelle Geschaftslage deutlich weniger gut als
im Vormonat. Jedoch hellten sich die Erwartungen fir das
néchste halbe Jahr auf. Im Bereich Gdterbeférderung im
StraBenverkehr triibte sich der Geschaftsausblick bei stag-
nierendem Auftragsbestand hingegen erheblich ein. Da
auch die aktuelle Lage etwas weniger gut beurteilt wurde,
sank der Geschaftsklimaindikator deutlich auf + 4,4 Pro-
zentpunkte. Es ist jedoch weiterhin geplant, den Perso-
nalbestand auszubauen. Der Bereich Spedition und sons-
tige Verkehrsdienstleistungen (einschlieBlich Logistik) be-
richtete von einer etwas weniger guten Beurteilung der ak-
tuellen Geschéftslage. Auch die sehr guten Erwartungen
an den weiteren Geschéaftsverlauf wurden etwas zurtick-
genommen. Bei geplanten Preiserhhungen gingen die be-
fragten Dienstleister weiterhin mehrheitlich von steigenden
Umsétzen aus. Zudem sollen deutlich mehr Mitarbeiter ein-
gestellt werden.

Im Bereich Touristik hat sich das Geschéaftsklima deutlich
verbessert. Die Reiseburos und Reiseveranstalter waren bei
erheblich gestiegenen Umsétzen sichtbar zufriedener mit ih-
rer aktuellen Geschaftslage. Auch der Optimismus mit Blick
auf den weiteren Verlauf hat zugenommen. Trotz geplanter
Preisanhebungen gingen weniger Firmen von Umsatzstei-
gerungen in den kommenden Monaten aus.

Die Architektur- und Ingenieurbiiros bewerteten ihre mo-
mentane Situation etwas besser im Vergleich zum Vormo-
nat. Bei sinkenden Umsatzen nahm die Zuversicht mit Blick
auf den weiteren Geschéaftsverlauf etwas ab. Zudem gin-
gen sie davon aus, die Preise etwas seltener heraufsetzen
zu konnen. In diesem Zusammenhang erwarteten die Fir-
men auch sinkende Umsétze.

Im Bereich Dienstleistungen der Informationstechnologie
(Programmierungstatigkeiten, sonstige Software-Entwick-
lung, IT-Beratung, Betrieb von DV- Einrichtungen) fiel die Be-
wertung der aktuellen Geschaftslage nicht mehr ganz so gut
aus wie im Vormonat. Die Nachfrageentwicklung blieb na-
hezu unverandert, jedoch erwarteten die Firmen deutlich
steigende Umsétze. Infolgedessen nahm der Optimismus
mit Blick auf den weiteren Geschéftsverlauf leicht zu. Zudem
soll der Personalaufbau fortgefuhrt werden.

Im Bereich Rechts-/Steuerberatung und Wirtschaftspri-
fung stieg der Geschéftsklimaindikator deutlich an. Die ak-
tuelle Geschéaftslage wurde nahezu unverandert als sehr gut
bewertet, zudem waren die Dienstleister merklich optimis-
tischer bezuglich ihrer zukUnftigen Entwicklung. Ein héhe-
rer Wert wurde wahrend des gesamten Vorjahres nicht er-
reicht. Wahrend die Umsatze im Februar stagnierten, gin-
gen deutlich mehr Firmen bei leicht erhdhten Preisen von
steigenden Umséatzen aus. Die expansiven Personalplane
sollen merklich ausgebaut werden.

Im Bereich Unternehmens- und Public-Relations-Bera-
tung wurde die aktuelle Lage etwas weniger gut bewertet
als im Vormonat. Jedoch nahm der Optimismus mit Blick
auf den weiteren Geschéftsverlauf zu. Infolgedessen stieg
der Geschaftsklimaindikator auf + 25 Prozentpunkte.

Im Bereich Werbung hat sich das Geschaftsklima deut-
lich eingetrtbt. Bei sinkenden Umséatzen wurde die aktuelle
Geschaftslage merklich weniger gut eingeschétzt als zu-
letzt. Die im Januar weit Uberdurchschnittlich guten Er-
wartungen fur die nachsten sechs Monate sanken um mehr
als 40 Prozentpunkte. Die Preise durften seltener steigen
und die expansiven Personalplane zuriickgestellt werden.

Im Bereich Vermittlung und Uberlassung von Arbeitskréf-
ten verbesserte sich die aktuelle Lagebeurteilung weiter. Je-
doch nahm der Optimismus mit Blick auf den weiteren Ge-
schéaftsverlauf merklich ab. Der Geschéftsklimaindikator
sank.

Das Gastgewerbe bewertete seine momentane Situation
etwas weniger gut und auch die Erwartungen wurden et-
was zurlckgenommen. Im Beherbergungsgewerbe (Ho-
tels, Gasthofe, Pensionen) hat die positive Beurteilung der
aktuellen Geschaftslage merklich nachgegeben. Auch beim
Ausblick auf die ndchsten Monate waren die Firmen erst-
mals seit drei Monaten mehrheitlich leicht skeptisch. Bei
erwarteten sinkenden Umsatzen soll der Personalbestand
unveréndert gehalten werden. In der Gastronomie (Res-
taurants, Cafés) wurde die aktuelle Lage nach einem Rick-
gang im Vormonat wieder spurbar gunstiger bewertet.
Auch die Erwartungen waren zuletzt im Méarz 2013 &hn-
lich optimistisch.

Im Bereich Mobilien-Leasing’ hat sich das Geschéftsklima
leicht verbessert. Wahrend die aktuelle Lage deutlich bes-
ser eingeschatzt wurde, nahm der Optimismus mit Blick

auf den weiteren Geschéftsverlauf merklich ab.

K.W.

1 Mobilien-Leasing der Institutionen fir Finanzierungsleasing gemaB der Klas-
sifikation der Wirtschaftszweige (WZ 2008).
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ifo Konjunkturtest Dienstleistungen
Salden, saisonbereinigt
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) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat; saisonbereinigt. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, GroB-

und Einzelhandel.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen der
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-60 60

) Geschaftsklima

ifo Konjunkturtest Dienstleistungen
Salden, saisonbereinigt
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) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe,GroB3- und Einzel-
handel. —3 Programmierungstatigkeiten, sonstige Software-Entwicklung, IT-Beratung, Betrieb von DV-Einrichtungen. —4 Mobilien-Leasing der Insti-

tutionen fUr Finanzierungsleasing.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Beschaftigungsbarometer Deutschland

Beschaftigungsbarometer steigt
Das ifo Beschaftigungsbarometer fir die gewerbliche Wirt-  weiter dazu, dass eine leicht expansive Personalpolitik ver-
schaft Deutschlands, einschlieBlich des Dienstleistungs-  folgt wird. Auch im Baugewerbe gab der Index etwas nach,

sektors, ist auf den hdchsten Stand seit Mai 2012 gestie-  liegt aber weiterhin deutlich Gber dem langfristigen Durch-
gen. Die Bereitschaft, neues Personal einzustellen, hat vor ~ schnitt. Im Handel zeichnen sich weiterhin keine gréBeren
allem im Dienstleistungssektor zugenommen. Bewegungen bei der Beschéaftigung ab. Im Dienstleis-

tungssektor hat die Bereitschaft, zusatzliches Personal ein-
Im Verarbeitenden Gewerbe ist das Beschéftigungsbaro-  zustellen, deutlich zugenommen.
meter nach sieben Anstiegen in Folge leicht zurlckgegan-
gen. Die gegenwaértig gute Lage in der Industrie fuhrt aber K.W.

ifo Beschéftigungsbarometer
Gewerbliche Wirtschaft!

Deutschland (Indexwerte, 2005 = 100), saisonbereinigt

02/13 03/13  04/13 05/13 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13 11/13 12/13 01/14 02/14

Index 106,4 106,4 104,7 1056 1045 1056 1069 1064 106,14 107,8 107,5 107,0 108,0

Indexwerte, Jahr 2005 = 100, saisonbereinigt
120

115

110
105 \ f
100

95

90 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

1) Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, GroB- und Einzelhandel.

Die ifo-Auswertung »ifo Beschéftigungsbarometer« basiert auf ca. 7 000 monatlichen Meldungen von Unternehmen des verarbeitenden Gewer-
bes, des Bauhauptgewerbes, des GroBhandels und des Einzelhandels und wurde im September 2006 zum ersten Mal ausgewiesen. Dabei
werden die Unternehmen gebeten, ihre Beschéftigtenplanungen fiir die ndchsten drei Monate mitzuteilen. Sie kdnnen ihre Planungen fur
die Zahl der Beschéftigten fUr die nachsten drei Monate als »zunehmens, »gleich bleiben« oder »abnehmen« kennzeichnen. Der Saldowert
der Planungen ist die Differenz der Prozentanteile der Antworten »zunehmen« und »abnehmen«. Zur Berechnung der Indexwerte werden die
Salden jeweils auf den Durchschnitt des Jahres 2005 normiert.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Konjunktur in der Europaischen Union (25)

Gesamtindikator1
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-30
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Vertrauensindikator Verbraucher 2

Salden
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1 Index aus dem gewichteten Durchschnitt der dargesteliten Sektorindikatoren. — 2 Mittelwerte aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der

kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher.
Alle Reihen saisonbereinigt durch EU-Kommission.

Quelle: EU-Kommission.
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Industriekonjunktur in der EU (25) insgesamt

Vertrauensindikator '
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s il | i :
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: (i :
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1 Der Indikator basiert auf den Mittelwerten der Salden der GroBen: Beurteilung der Auftragsbesténde, Beurteilung der Fertigwarenbesténde, Pro-
duktionspléane fir 3-4 Monate. Verarbeitendes Gewerbe. — 2 Produzierendes Gewerbe ohne Bau, Index und Wachstumsraten gegen Vorjahr. — 3 Sal-
den aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.

Alle Reihen (Ausnahme: Wachstumsraten der Produktion) saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Industriekonjunktur in einzelnen EU-Landern

BR Deutschland
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* Saisonbereinigt. — T Wachstumsraten gegen Vorjahr, — weitere Erlduterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.

ifo Konjunkturperspektiven 2/2014 - 41. Jahrgang




38

Konjunkturtest

Konjunkturdaten aus der Europdischen Union (25)

02/13 03/13 04/13 05/13 06/13 07/13 08/13 09/13 10/13 11/13 12/13 01/14 02/14
Europaische Union (25) insgesamt

Gesamtindex ' 91,8 91,6 899 91 928 953 984 100,9 101,9 1024 103,8 1048 105
Bereichsindikatoren?

Industrie -10,7 -11,6 -128 -122 -111 -99 -72 51 -43 -2 2 25 23
Bauwirtschaft -29,7 -29,5 -328 -31,7 -30,3 -30,7 -296 -27,1 -26,7 -264 248 -246 -24,7
Einzelhandel -10 -126 -136 -119 -101 69 -25 -02 09 -56 -15 2 3,5
Verbraucher 215 -21,5 -203 -201 -174 -147 -127 -116 -116 -123 -109 -88 -93

Weitere Indikatoren zur Industriekonjunktur in der Gemeinschaft

Produktion *

Index 99,73 100,32 100,52 99,84 100,86 100,31 100,8 100,88 100,46 101,79 101,09
Wachstumsraten -2,5 -1,1 -0,9 -2,1 0,0 -1,6 -1,3 0,7 1,0 2,8 0,9
Preiserwartungen5 1,7 -1,7 -2,2 -2,7 -1,4 0,5 0,2 0 1,2 2,1 3,1 3,6 1,5

Deutschland

Produktion *

Index 106,4 106,8 107,7 106,3 108,3 106,8 109,1 108 106,8 110 109,4
Wachstumsraten -1,4 -2,0 0,7 -2,1 0,8 -2,2 0,7 0,8 1,4 4.5 2,5
Auftragsbestand * -19,2 21,5 -248 -24  -19,3 21 -152 -146 -11,8 -9 -7,3 -9,3 -9,2
Preiserwartungen ® 3,2 2,5 -0,4 -1,8 0,5 1,3 2,8 4,3 3,8 5,8 8,6 7,8 4,8
Frankreich

Produktion 3

Index 99,0 982 1006 996 993 984 994 988 99,2 99,4 994
Wachstumsraten -1,6 -3,4 0,5 0,1 0,3 -2,1 -3,8 -0,4 0,8 1,5 -0,3
Auftragsbestand -30,7 -355 -415 -326 -319 -289 -259 -285 -236 -229 -193 -20,1 -198
Preiserwartungen ° 1,4 -3,1 -4,7 -6,3 -5,2 0,7 0,4 -3,8 -1,8 -5,9 -6,7 1 -4,5

GroRbritannien

Produktion 3

Index 98,22 99,36 99,01 98,15 100,08 100,23 99,16 100,35 100,57 100,49 100,81
Wachstumsraten 2,7 -0,9 2,7 -3,1 1,6 -1,0 -0,8 0,8 2,1 1,7 1,7
Auftragsbestand * 173 207 24 -242 223 -165 67 26 11 104 93 31 1,4
Preiserwartungen ® 12,9 -1,6 6,1 1,7 3,6 9,2 3,7 2,9 3,8 7 10,2 11,4 9,4
Italien

Produktion 3

Index 92 90,9 91 91,5 92 91,1 91,2 91,4 921 92,3 91,4
Wachstumsraten -3,6 -6,6 -4.8 -4.1 -1,5 -3,8 -3,9 -2,7 0,1 1,7 -0,1
Auftragsbestand 4 -41,8 -43 -46,8 -448 -404 -389 -359 -314 -292 -248 -26,8 -269 -24
Preiserwartungen ° -1,6 -3,1 -3,2 -4 -4 -1,6 -4.1 -0,5 1,3 0,5 0,8 0,2 -1,5

1 »Indikator der wirtschaftlichen Einschatzung« (langfristiger Durchschnittswert 1990-2003 = 100) auf der Basis des gewichteten Durchschnitts der
Vertrauensindikatoren der Bereiche: Industrie, Bau, Einzelhandel Verbraucher und Dienstleistung. — 2 Die »Vertrauensindikatoren« basieren auf den
Mittelwerten aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher (Salden). —
3 Verarbeitendes Gewerbe, Index 2005 = 100, Wachstumsraten gegenUber Vorjahr aus den nicht saisonbereinigten Indexwerten. —
4 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber verhaltnismaBig groBe (+) und zu kleine () Auftragsbesténde. — 5 Salden aus den
Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturindikatoren Weltwirtschaft (WES)

Weltkonjunktur und ifo Wirtschaftsklima

100 % Veranderung gegeniiber dem Vorjahr Index 2005=100 150
8’0 I Reales BIP (linke Skala) ifo Weltwirtschaftsklima® (rechte Skala) { 130
60 1 1 110
40 58 51 41 52 53 52 .4 e | 90
201 = 2,7 N Bl Eu Bl
0,0 04 50
-2,0 L L L L L L L 30
03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14
* Arithmetisches Mittel der Bewertung der gegenwartigen Lage und der erwarteten Entwicklung.
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Quelle: Ifo World Economic Survey (WES), IMF, World Economic Outlook.
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