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Zroznicowanie cenowe globalnych produktow po-
miedzy krajami na przykladzie rynkéw handlu
elektronicznego w kontekscie regulacji unijnych

Klasyfikacja JEL: F10, F23, L63, L81, 024

Stowa kluczowe: produkt miedzynarodowy, handel elektroniczny, zréznicowanie
cenowe, prawo jednej ceny, regulacje unijne

Abstrakt: W dobie globalizacji, rozwoju ugrupowan integracyjnych, liberalizacji
handlu, postepu technologicznego w dziedzinach Internetu i sposobdéw dystrybucii,
mozemy spodziewaé si¢, ze produkty o jednorodnych wiasciwosciach oferowane
globalnie bedg miaty we wszystkich krajach jednakowg cene wyrazong we wspol-
nej walucie. Pomimo wysokiej sposobnosci we wspotczesnej gospodarce $wiato-
wej do wystepowania w praktyce takiego prawa jednej ceny, w rzeczywistoSci
obserwuje si¢ rdznice cenowe pomiedzy krajami. Rozwazania zawarte w niniej-
szym artykule odnosza si¢ do tego problemu, stawiajac za cel analizg przyczyny
takiego stanu. Hipoteza zakltada, iz prawo jednej ceny nie wystgpuje w formie
absolutnej, natomiast mozliwa przyczyng zréznicowania cenowego homogenicz-
nych produktéw oferowanych globalnie sa szeroko rozumiane koszty transakcyjne,
ktorych glownym sktadnikiem sg regulacje handlu tworzone przez ugrupowania
integracyjne wobec panstw trzecich. Szczegolna uwaga zostata zwrocona na regu-
lacje ze strony Unii Europejskiej. Metoda badan zostata oparta na uproszczonej
analizie zwigzkow przyczynowo-skutkowych zmiennych ilo§ciowych i jakoscio-
wych. Artykul bazuje na przyktadach jednorodnych globalnych urzgdzen mobil-
nych dystrybuowanych poprzez krajowe rynki handlu elektronicznego. Zrédlem
danych i mozliwych rozwigzan problemow badawczych jest szeroka literatura
akademicka polsko i anglojezyczna traktujaca o zagadnieniach ekonomii §wiato-
wego handlu, biznesu migdzynarodowego, integracji handlowej, a takze szeroko
pojetej makroekonomii. Spora cz¢$¢ pracy opiera si¢ na literaturze specjalistycznej
odnoszacej si¢ do zagadnien prawa jednej ceny. W konkluzji stwierdzono przede
wszystkim, ze dla podanych empirycznych przyktadéw, prawo jednej ceny nie ma
zastosowania. Przestanki teoretyczne, jak i praktyczna ocena obiektu badan wska-
zuje zgodnie z hipoteza, ze regulacje handlu istotnie zwigkszaja ceny krajowe tych
samych produktéw. Zaliczajg si¢ do nich podatki od wartos$ci dodanej dobr impor-
towanych oraz certyfikacja zgodnosci urzadzen elektronicznych z wymogami ryn-
kow. Zwrocono takze uwage na inne czynniki: marketingowe dostosowania ceno-
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we, problem zmiennosci kurséw walutowych oraz bezposrednich kosztoéw takich
jak transport towarow.

Global products price differential between countries in the con-
text of European Union trade regulations. The case of e-commerce
markets

JEL Classification: F10, F23, L63, L81, 024

Keywords: global product, e-commerce, price differentiation, the law of one price,
EU regulations

Abstract: In the age of globalization, development of economic integration, trade
liberalization, Internet and technological progress particularly in ways of distribu-
tion, we may expect that global homogeneous products will have equal price in the
common currency on every market around the world. Despite the fact that in the
modern world economy there is a high opportunity to make the law of one price
work, in reality we can observe price differences between countries. This paper
concerns the problem of that price differential with the aim of analysing its causes.
The hypothesis assumes that the law of one price does not work as an absolute
model. Therefore, the possible causes of global homogeneous products price dif-
ferential between national markets are broadly understood transaction costs. Their
major component are the costs of trade regulations towards third countries made by
economic integrations such as EU. Research methodologies used in the paper focus
on simplified cause and effect relationship analysis based on quantitative and
qualitative variables. Selected mobile devices offered on national e-commerce
markets were used as an example of modern homogenous global products distrib-
uted on close to the perfect competition market. The research is supported by in-
formation from wide range of academic and scientific publications in Polish and
English about world trade economy, macroeconomics, international business and
economic integration. The sources are complemented by detailed papers which
concern the law of one price as well as empirical data. The conclusions prove that
the law of one price does not apply to the examples used in the paper. The theory
and my own research shows, according to the hypothesis, that trade regulations
have significant impact on increasing the prices of the same global product on
those regulated markets. Value Added Taxes and certifications of compliance of
mobile devices with EU standards are the most substantial among trade regula-
tions. It was also pointed out that pricing to market, fluctuation of exchange rates
and direct costs such as transport, can also have influence on price differentials of
homogenous global products between countries.



Wprowadzenie

Handel miedzynarodowy, jako element gospodarki $wiatowej, jest jednym
z najwazniejszych czynnikéw ksztaltujacych gospodarki poszczegdlnych
krajow. Poprzez pojecie handlu migdzynarodowego nalezy rozumie¢ od-
ptatng wymiane dobr i ustug pomiedzy podmiotami z réznych krajow.
Wymiana ta sama w sobie jest rOwniez usluga zapewniajaca warunki fina-
lizacji transakcji, a zatem tworzy jeden z wielu kanatéw dystrybucji pro-
duktow i ustug oferowanych przez przedsigbiorstwa (Stawinska, 2008, s.
8-11; Rymarczyk, 2012, s. 95). W dobie globalizacji, na catym §wiecie
sprzedawane sg produkty i ustugi tych samych producentéw, czesto pod
postacig jednej marki, o podobnych, lub identycznych wtasciwosciach.
Taka charakterystyka produktu pozwala okresla¢ go mianem §wiatowego,
globalnego, czy tez migdzynarodowego (Grzesiuk, 2007, s. 143-144).
Umigdzynarodowienie produktu, czyli oferowanie wspolnego produktu o
ujednoliconej marce na réznych rynkach krajowych, istotnie sprawia, ze
jego cena wyrazona w tej samej walucie si¢ wyrownuje, zgodnie z prawem
jednej ceny. Zaktada ono, ze w warunkach efektywnego i konkurencyjnego
rynku, homogeniczne dobra beda sprzedawane po tej samej cenie na roz-
nych rynkach, jesli wyrazi¢ ja we wspolnej walucie (Mankiw, 2012, s. 686;
Pilbeam, 1998, s. 138). Jezeli z jakiego$ powodu nie majg identycznej ce-
ny, gldownym procesem wymienianym w literaturze, zapewniajacym zrow-
nywanie si¢ cen, jest arbitraz cenowy (Eatwell i in., 1987). Polega on na
dzialalno$ci przedsigbiorczej podmiotow handlu, ktorzy wykorzystujac
roéznice cenowe pomigdzy krajami, zakupuja produkty tam, gdzie ceny sa
»hadmiernie niskie”, aby nastepnie je sprzeda¢ w miejscach, gdzie ceny sa
»~hadmiernie wysokie”. W wyniku dziatania sit popytu i podazy na tych
rynkach, ceny zawezajg si¢ w kierunku stanu rowno$ci (Persson, 2008;
Kirzner, 1997, s. 60-85).

Chociaz prawo jednej ceny moéwi o wyrdwnywaniu si¢ cen, to czesto w
praktyce mozna zaobserwowac tendencje odwrotng, zréznicowanie cenowe
dobr homogenicznych pomiedzy krajowymi rynkami. W zwigzku z tym,
glownym celem niniejszego artykutu bedzie analiza przyczyn tegoz zjawi-
ska. Zatozong hipotezg jest twierdzenie jakoby zasadniczg przyczyng zr6z-
nicowania cenowego homogenicznych produktéw oferowanych globalnie
byly szeroko rozumiane koszty transakcyjne, ktorych czotowym sktadni-
kiem w obecnej gospodarce §wiatowej sg regulacje handlu tworzone przez
ugrupowania integracyjne wobec panstw trzecich. Szczegdlna uwaga zosta-
ta zwrdcona na regulacje ze strony Unii Europejskiej (UE).

Aby w mozliwe najbardziej efektywny sposob odda¢ problem, w arty-
kule omawiane bedg przyklady produktow sprzedawanych globalnie o
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identycznych wlasciwos$ciach, tej samej marki, niemal w petni homoge-
niczne, i czesto zapewniajace wiele uproszczen badanych zmiennych m.in.
w sferze kosztow transportowych, czy dziatalnosci marketingowej. Sg nimi
wybrane urzadzenia mobilne produkowane na rynek $wiatowy i dystrybu-
owane poprzez oficjalne kanaty dystrybucji. Dodatkowo, zeby warunki
gospodarcze zblizy¢ do modelowych zatozen rynku doskonale konkuren-
cyjnego, w ktorych to prawo jednej ceny zostalo wyprowadzone, postuze
si¢ oficjalnymi danymi sprzedazowymi z krajowych rynkow handlu elek-
tronicznego. Rynki te cechuja si¢ bardzo wysoka dostepnoscia niemal na-
tychmiastowej informacji, istnieniem bardzo wielu podmiotéw zaréwno po
stronie popytowej jak i podazowej, wysoka swoboda wejscia i wyjscia oraz
w przyktadach zaprezentowanych w niniejszej pracy, oferowane sa na nich
jednorodne produkty (Mazurek, 2006, s. 100-108). Definiujac rynek han-
dlu elektronicznego (e-commerce), w szerokim ujeciu to wszystkie transak-
cje handlowe, w tym kupna i sprzedazy dobr i ustug, zawierane z wykorzy-
staniem urzadzen elektronicznych i przy uzyciu Internetu. Przy tym, nie ma
koniecznosci bezposredniego kontaktu pomiedzy podmiotami, a transak-
cjom towarzyszy mozliwo$¢ dokonywania ptatnosci elektronicznych. Kra-
jowy rynek handlu elektronicznego zastrzega dodatkowo reklame, sprzedaz
i dystrybucj¢ towaru na terytorium danego panstwa (Drygas, 2008, s. 256—
260).

Mozliwe przyczyny braku dzialania prawa jednej ceny

Sposrdéd rozwazan na gruncie teorii ekonomii dotyczacych mozliwych
przyczyn odchylen cenowych tego samego jednorodnego produktu pomie-
dzy rynkami krajowymi, mozemy wyr6zni¢ cztery zasadnicze problemy
badawcze, mogace skutkowaé brakiem réwnosci cen:

1. Uproszczone zalozenia oraz istnienie klauzuli ceteris paribus modelow
ekonometrycznych ukazujacych istnienie prawa jednej ceny.

2. Btlednie zdefiniowany obiekt badan.

3. Niemozno$¢ okreslenia czasu potrzebnego do zaistnienia arbitrazu, a
takze niedostateczne uwzglednianie zmienno$ci kursow walutowych w
czasie.

4. Wiele czynnikow pozacenowych moze wplywa¢ na ceny krajowe
produktéw globalnych, zwlaszcza sfera marketingowa.

Pierwszy wymieniony problem uwypukla znaczenie doboru zmiennych
objasniajacych do modelu. Poniewaz prawo jednej ceny zostalo sformuto-
wane w oparciu o zatozenia rynku efektywnego konkurencji doskonatej,
pomini¢to szereg oczywistych czynnikoéw wptywajgcych na rdznice ceno-
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we w dzisiejszej gospodarce (Phillips, Pippenger, 2005, s. 3). Juz w 1920

roku A. Marshall podkreslal warunek, ze prawo jednej ceny ma miejsce,

gdyby nie uwzgledniac¢ kosztoéw zwigzanych z dostarczeniem dobr do na-

bywcoéw pomiedzy krajami (Marshall, 2006, s. 270-271). Dalsza krytyka

zatozen modelowych przez ekonomistow badajacych prawo z biegiem lat

wypracowata caty zestaw mozliwych czynnikéw roznicujacych ceny, ktore

zbiorczo nazwano kosztami transakcyjnymi. Skladaja si¢ na nie przede

wszystkim:

a. Koszty transportowe fizycznego dostarczenia dobra.

b. Koszty pozyskania informacji, kontaktu i finalizacji transakcji.

c. Regulacje handlowe naktadane na towary importowane takie jak cta,
podatki, optaty, pozataryfowe bariery handlowe.

Nalezy zauwazy¢, ze wigkszo$¢ z wymienionych dotychczas czynnikow
wskazuje tak naprawdg na fakt, iz rynki handlu czgsto maja strukturg nie-
doskonatej konkurencji, dlatego niezwykle wazny staje si¢ szerszy kontekst
analizy wyréwnywania si¢ cen.

Druga przyczyna mozliwosci niewystgpowania prawa jednej ceny jest
silnie powigzana z poprzednim podpunktem. Btednie zalozona petna ho-
mogeniczno$¢ dobr moze powodowaé odmienne wyniki analiz, niz wynika-
toby to z teorii. Wiele badan nad prawem jednej ceny w wymianie migdzy-
narodowej koncentrowato si¢ na dobrach spozywczych, takich jak pszeni-
ca, ktore klasycznie uznawane sg za jednorodne. W istocie, nawet taki wy-
dawaloby si¢ dobrze dobrany przyktad moze by¢ bledny, gdyz pszenica
produkowana w roznych krajach moze ro6zni¢ si¢ pod wzgledem wiasciwo-
$ci chemicznych, albo takich prozaicznych charakterystyk jak to czy zboze
byto uprzednio myte, czy tez nie (Phillips, Pippenger, 2005, s. 7). W wyni-
ku tego, niniejszy artykut koncentruje si¢ na pojedynczych przyktadach
produktéw sprzedawanych globalnie, ktorych charakterystyka wlasciwosci
jest doktadnie taka sama na wszystkich rynkach krajowych. Zaliczaja si¢
one do jednego zbioru produktow spetniajacych podobne potrzeby nabyw-
cOw, urzadzen mobilnych, ale dopiero rozpatrywane pojedynczo moga
prawidtowo zosta¢ zastosowane w weryfikacji hipotezy badawcze;j.

Trzeci problem wyszczegdlnia dwa czynniki zalezne od zmiennosci
czasu. Niezwykle trudnym wydaje sie by¢ okreslnie ile czasu zajmuje pro-
ces arbitrazu cenowego pomig¢dzy rynkami, zatem jednoznaczne potwier-
dzenie, lub zaprzeczenie istnienia prawa jest rownie utrudnione. Natomiast
zmienno$¢ kurséw walutowych w czasie komplikuje ten proces i zasadni-
czo generuje roznice cenowe pomiedzy rynkami tego samego dobra
(Krugman, Wells, 2012a, s. 628-632). Ponadto, staje si¢ zrodtem zysku
przedsigbiorcéw na rynkach konkurencji niedoskonatlej, zamiast de facto
implikowa¢ dostosowywanie si¢ cen. Na taki stan rzeczy wskazywat Paul
Krugman, badajgc ustalanie réznych cen tego samego produktu przez
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przedsigbiorstwa oligopolistyczne na r6znych rynkach (Pricing to Market).
Rzeczywiscie dowiddt on, iz pomimo aprecjacji USD wzgledem EUR,
ceny dobr importowanych z Europy w Stanach Zjednoczonych nie zmienia-
ly sig¢, a wigc relatywnie stawaly si¢ drozsze wzgledem innych rynkéw
krajowych (Krugman, 1986; Krugman, Wells, 2012a, s. 632-634).

Czwartym problemem determinujacym zréznicowanie cenowe pomie-
dzy rynkami krajowymi sg wszelkie czynniki pozacenowe, ktére moga
oddzialywa¢ w wieloraki sposéb na nabywcéw z réznych krajow. Jezeli
przedsiebiorstwa oferuja identyczny produkt pod wzgledem wtasciwos$ci na
wielu rynkach na $wiecie, ale rownoczesnie stosujg dostosowawczg strate-
gie marketingowa do kazdego z rynkéw, czy tez rézny sposob dystrybucii,
to produkt taki nie moze by¢ okreslany catosciowo jako homogeniczny
(Grzesiuk, 2007, s. 146-151). Cho¢ ponownie wniosek ten odnosi si¢ do
wyjscia poza ramy modelu konkurencji doskonatej, we wspodtczesnej go-
spodarce §wiatowej mamy jednak do czynienia z bardzo wieloma, czesto
trudno zauwazalnymi czynnikami ksztattujacymi warto$¢ produktow. Dla-
tego tez nalezy je wymieni¢ osobno. Do problemow z tej samej kategorii
powinno zaliczy¢ si¢ rowniez bardziej klasyczne, znane z mikroekonomii,
czynniki pozacenowe ksztaltujace popyt. Wart podkreslenia jest poziom
realnego dochodu, ktorego wielko$¢ w poszczegdlnych krajach moze pla-
sowa¢ ten sam produkt w odmiennych kategoriach dobr: podrzednych,
normalnych, podstawowych i luksusowych (Krugman, Wells, 2012b, s.
276-286). Roznica cenowa w takim ujeciu moze by¢ podyktowana oddzia-
lywaniem na dochodowa elastyczno$¢ popytu, w zaleznosci od poziomu
zamoznos$ci nabywcow na poszczegodlnych rynkach krajowych.

Aspekty sprzyjajace wystepowaniu prawa jednej ceny

Chociaz zalozenia modeli wyjasniajacych zrownywanie si¢ cen krajo-
wych homogenicznych produktéw majg wiele uproszczen mogacych za-
przeczy¢ hipotezie, to jednak istniejg roOwniez uproszczenia zmiennych
nieuwzglednionych w analizach, ktore oddziatujg dodatnio na proces zrow-
nywania si¢ cen. Abstrahujac od najwazniejszego czynnika, czyli dziatania
sit popytu i podazy na danych rynkach w wyniku arbitrazu, mozemy wy-
mieni¢ dodatkowe aspekty sprzyjajace wystepowaniu prawa jednej ceny:

1. Postepujaca liberalizacja handlu gléwnie poprzez istnienie ugrupowan
integracji gospodarczej, a takze systemow handlowych i organizacji
mi¢dzynarodowych.



2. Globalizacja rozumiana jako proces zwigkszajacy wymiane handlowsa
pomiegdzy krajami tych samych dobr w wyniku zacierania si¢ roznic
kulturowych. Implikuje ona takze istnienie korporacji transnarodowych.

3. Procesy offshoring’u polegajace na przeniesieniu produkcji do jednego
kraju, a nastepnie globalnej dystrybucji bezposrednio z miejsca
produkcii.

4. Postep technologiczny w sferze transportu oraz komunikacji (szybkiej
wymiany informacji na duze odlegtosci)

5. Wynikajaca z poprzednich podpunktéw, bardzo wysoka sposobno§¢ w
dzisiejszej gospodarce globalnej do wystepowania w praktyce teorii
Heckschera—Ohlina—Samuelsona.

Poczynajac od pierwszego aspektu, zat6zmy na krotko hipotetycznie, ze
na $wiecie obowigzuje wylacznie jedna waluta i pelna swoboda wymiany
dobr i ustug. Taka forma $wiatowego rynku towaré6w moglaby by¢ okresla-
na mianem globalnej unii celnej i walutowej (Kawecka-Wyrzykowska,
Michatowska-Gorywoda, 2007b, s. 272-276). Skutkiem przede wszystkim
bytaby likwidacja dwoch z przytoczonych w poprzednim rozdziale proble-
mow istniejacych w realnej gospodarce, a mianowicie: zmiennosci kursow
walutowych i regulacji handlowych bezposrednio zwigkszajacych koszty.
Likwidacja takich regulacji wytworzytaby efekt kreacji handlu dla catego
$wiata, tzn. zastgpienie drozszych produkcji tego samego dobra tanszymi z
innych krajow (Kawecka-Wyrzykowska, Michatowska-Gorywoda, 20073,
S. 23-29). Z duza doza pewnosci mozna w takiej sytuacji stwierdzi¢, ze do
gtownych czynnikéw kosztotworczych w wymianie migdzynarodowej zali-
czalyby si¢ w nastepstwie jedynie koszty transportowe i koszty informacji.
Jednakze realia gospodarcze dalekie sa od takiego rozwiazania, cho¢ od
kilkudziesieciu lat mozemy zaobserwowac liczne, selektywne dazenia do
liberalizacji handlu i unii walutowych. Stad tez, wystepowaniu prawa jed-
nej ceny wydaje si¢ ,,pomagac” dziatalno§¢ migedzynarodowych organizacji
i systemow na rzecz liberalizacji handlu. Spo$rdd nich znaczacg role od-
grywaja: Swiatowa Organizacja Handlu (WTO), ugrupowania integracyjne
takie jak UE wraz z Europejskim Obszarem Gospodarczym i strefa euro,
Poinocnoamerykanska Strefa Wolnego Handlu (NAFTA), Europejskie
Stowarzyszenie Wolnego Handlu (EFTA), a takze obecno$¢ uméw i trakta-
tow handlowych pomigdzy poszczegdlnymi krajami (Hoekman, Kostecki,
2011, s. 102-106; Rymarczyk, 2012, s. 62-81).

Punkt drugi traktuje o sktonno$ci nabywcoéw w globalnej gospodarce do
coraz czgstszego kupowania tych samych produktow. Nienaturalny bytby
stan braku réznorodnosci potrzeb w tak wielokulturowym $wiecie, tymcza-
sem wiele produktéw globalnych z powodzeniem sprzedawane jest niemal
we wszystkich krajach $wiata. Korporacje transnarodowe sg w stanie ofe-
rowa¢ produkty na niespotykana dotad skalg ,,przedtuzajac” swoje krzywe
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kosztow przecigtnych (Rymarczyk, 2012, s. 27-30). Dystrybucja globalna
pozwala uzyska¢ bardzo wysokie poziomy efektu skali, a wigc umozliwia
przedsigbiorstwom stosowanie ujednoliconych cen bliskich minimalnemu
kosztowi przecigtnemu na wszystkich rynkach krajowych. Dziatanie takie
wyprzedza dostosowawczy arbitraz i zbliza ceny do rownego poziomu.
Pozycja trzecia kladzie nacisk na zglobalizowane podejscie do procesu
produkcji i dystrybucji. Offshoring w tym przyktadzie oznacza wydzielenie
przetwarzania potproduktéw w produkt finalny do jednego kraju, a nastgp-
nie bezposrednia wysylke takich towaréw do oficjalnych przedstawicieli
handlowych na rynkach krajowych, a nawet do odbiorcow koncowych
(Grzesiuk, 2007, s. 172—173). Dziatanie takie moze powodowac znaczace
ograniczenie kosztow poprzez lokowanie produkcji w krajach o niskich
cenach czynnikow wytworczych typu praca, a takze dzicki pominigciu
posrednictwa w dystrybucji globalnej (Zorska, 2012, s. 425-440).
Nastepny podpunkt rozwija powyzsza kwestie¢ ograniczania kosztow
wysyltki dodajac, ze cena za ustugi przewozow towarowych na §wiecie jest
relatywnie bardzo niska, w stosunku do kilometréw, jakie produkty musza
pokonywac. Mozliwo$¢ niemal natychmiastowej wysytki towaroéw na caly
$wiat powoduje zwigkszanie znaczenia efektu offshoring’u, a niskie koszty
ustug transportowych dodatkowo sprzyjaja niepodnoszeniu si¢ cen w za-
leznosci od dtugosci dystansu pokonywanego do poszczegdlnych krajow.
Jest to niejako negacja podejscia do prawa jednej ceny m.in. Alfreda Mars-
halla, gdzie réznice cenowe pomigdzy rynkami tego samego dobra thuma-
czone sg kosztami transportowymi. Faktyczne czyste koszty transportowe
(nieuwzgledniajace oplat celnych) w gospodarce swiatowej XXI wieku sa
podobnej wielkosci, gdy wysytamy przyktadowo palety z Chin do jakiego-
kolwiek kraju europejskiego, czy w zamian do Standéw Zjednoczonych
(World Freight Rates, 2015). Podnoszac kwesti¢ rozwoju technologii w
dziedzinie komunikacji, przytaczajac jedynie skale mozliwosci jaka za-
pewnia dzi§ sie¢ Internet, bezapelacyjnie mozna wskaza¢ na znaczace
usprawnienia procesu zawierania transakcji wymiany, czy tez platnosci za
towary (Drygas, 2008, s. 256-258). Ponadto, jak juz zostalo wspomniane,
szeroki i niemal natychmiastowy dostep do tej samej informacji przez na-
bywcow, pozytywnie oddziatuje na wyrownywanie si¢ cen.
Uszczegotowiajac ostatnig kwesti¢, skutkiem procesow globalizacji,
liberalizacji handlu, postgpu technologicznego i innych, jest wystgpowanie
w praktyce twierdzen E. Heckschera, B. Ohlina i P.A. Samuelsona. L.gczna
teoria tych uczonych odnosita si¢ do wyrownywania cen czynnikow wy-
tworczych na $wiecie, w wyniku przewag komparatywnych, specjalizacji
handlowej i handlu miedzynarodowego (Rymarczyk, 2012, s. 108-110).
Interpretujgc dalej te teorig, usuwanie barier celnych (liberalizacja handlu),
zwickszenie wydajnosci pracy i dostepu do kapitatu (postep technologicz-
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ny), a takze wzrost $wiatowej wymiany handlowej (globalizacja) sprzyja
transferowi dobr pracochtonnych i kapitatochtonnych pomig¢dzy réznymi
krajami. Tam, gdzie towary pracochtonne majg wysoka relatywng cene na
rynku krajowym, we wspotczesnej gospodarce mozna szybko wyroéwnac
dysproporcje cenowe pomiedzy rynkami, za pomoca importu tych dobr.
Oczywiscie taka sama sytuacja zachodzi w przypadku sprowadzania dobr
kapitatochtonnych do krajow, gdzie ich cena jest relatywnie wysoka. Wy-
soki eksport wspomnianych towaré6w w gospodarkach, ktore opierajg na
nich swoje przewagi komparatywne powoduje podwyzszanie ceny krajo-
wej, za$ obnizanie w krajach, ktore je importuja (Krugman, Wells, 2012b,
S. 355-362). A zatem, im bardziej wymiana mi¢dzynarodowa jest nieskre-
powana, a koszty jej towarzyszace sa minimalizowane, tym bardziej eks-
port i import dostosowuje ceny produktow na swiecie do jednego poziomu.

Ksztaltowanie sie cen miedzynarodowych produktéw pomiedzy
krajami w praktyce

Na bazie teoretycznych rozwazan dotyczacych mozliwych przyczyn
zroznicowania cenowego, lub tez odwrotnie — roéwnosci cen, jednorod-
nych produktéw pomiedzy krajowymi rynkami, przedstawi¢ empiryczne
przyktady ksztattowania si¢ cen. Tabela 1. pokazuje obecna wysokos¢ cen
tego samego produktu oferowanego na wiekszosci §wiatowych rynkach
handlu, na przyktadzie wybranych krajow. Tabela 2. uzupelniona jest o
niektore informacje dotyczace handlu zagranicznego wyzej wymienionych
panstw. Sa to najwigksze kraje globalnej gospodarki pod wzgledem warto-
$ci importu wraz z dotgczonymi danymi dotyczacymi Polski, ktore nadaja
kontrastu wynikom. W tabelach uwzglednione zostaly stosunkowo nowe
produkty (do roku czasu od wprowadzenia na rynek) z kategorii urzadzen
mobilnych, co upraszcza badanie pod wzgledem dlugoterminowych zmian
kursow walutowych i obnizek cen, jako dziatania stymulujacego spadajacy
popyt (efekt ,,przeterminowania” produktow). Dane pochodzg z krajowych
rynkéw handlu elektronicznego, ze szczegélnym uwzglednieniem oficjal-
nych kanatéw dystrybucji, co umozliwia wyeliminowanie wpltywu marzy
posrednikéw na cen¢ koncows. Dodatkowo, sg to ceny oferowane dla od-
biorcy koncowego, ktéry w kazdym przypadku kupuje produkt przy uzyciu
Internetu w swoim kraju. Jest to realne zatozenie, gdyz klient nabywa za-
zwyczaj produkty magazynowane blisko jego miejsca zamieszkania, co
wigze si¢ z tatwoscig kontaktu ze sprzedawca, ewentualnych procedur re-
klamacyjnych i gwarancyjnych oraz szybkos$cig przesyiki i jej niskim kosz-
tem.
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Tabela 1. Por6wnanie wysokosci cen identycznych produktow
mi¢dzynarodowych pomiedzy krajowymi rynkami handlu
elektronicznego (w USD)

Nazwa pro- Stany | Wielka
duktﬂ Chiny Zjed- Bryta- | Niemcy | Francja | Polska
noczone nia
One Plus One
64GB 371 348 414 387 387 401
Lenovo Yoga
28" 16GB 306 250 272 270 265 277
Apple Ipad
Air 2 64GB 692 599 739 655 673 692
Samsung
Galaxy Tab S
WiFi 105 530 500 540 555 521 471
16GB
Apple Iphone
6+ 64GB 1111 849 1079 999 1022 1164

Ceny przeliczono wedhug kurséw walutowych z dnia 29.04.2015 roku.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie podstron jezykowych: (Apple.com, 2015;
Samsung.com, 2015; OnePlus.net, 2015; eBay, 2015; Lenovo.com, 2015; Allegro.pl, 2015).
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Tabela 2. Wybrane dane handlu zagranicznego dla analizowanych panstw.

Stany

Zjed- Wielka Fran-
Kraj Chiny ] Bryta- | Niemcy - Polska
noczo- ! cja
nia
ne
Handlowa pozycjana | 2 11 3 5 26
SWIEC1C
Waluta krajowa CNY USD GBP EUR EUR PLN

Wartos¢ cta importo- 0% 0% 0% 0% 0% 0%
wego (w %)

Wartos¢ VAT (w %) 17% 0%° 20% 19% 20% 23%

Warto$¢ minimalna do
oclenia (w EUR)® 43 | 180 | 187 | 150 | 150 | 150

Warto$¢ minimalna do
opodatkowania VAT 43 nd.’ 21 22 22 22
(w EUR)*

Przecigtne wynagro-
dzenie miesigczne 656 3263 3065 2720 2886 1536
PPPs (w USD)®

! Clo wynosi 0,346% od wartosci produktu importowanego, gdy przekroczy ona 2500 USD.
Minimalna warto$¢ cta w takim przypadku to 25 USD, a maksymalna 485 USD.

2 Istnieja niewielkie state optaty za wprowadzenie towaru do Standw Zjednoczonych, od 2
do 9 USD.

3 Jest to minimalna wartoé¢ produktu, ktorej podlega procedura celna. Przeliczono wedlug
kursow walutowych z dnia 29.04.2015 roku.

# Jest to minimalna warto$¢ produktu, ktorej podlega opodatkowanie wartosci dodanej przy
imporcie towaroéw. Przeliczono wedtug kursow walutowych z dnia 29.04.2015 roku.

® W Stanach Zjednoczonych nie pobiera si¢ podatku od wartosci dodanej przy imporcie,
cho¢ mogg wystapi¢ wyjatki.

® 7 uwzglednieniem parytetu sity nabyweze;.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie: (International Labour Organization, 2015; Du-
tyCalculator.com, 2015; U.S. Customs and Border Protection, 2014; Tariff Analysis Online,
2013; WTO, 2012).

W pierwszym etapie analizy powyzszych danych, nalezy najpierw skon-
tastowac 0golng charakterystyke obiektu badan, jaka si¢ nakre§lita:

a. W istocie, przyklady te unaoczniajg problem zréznicowania cenowego
jednorodnych produktéw pomiedzy krajami. Pomimo tego, iz
wspotczynniki zmiennosci dla proby wynosza od 5,8% do 11%, co
wskazywatoby na niskie zréznicowanie cenowe, wciaz sg to wartosci
zbyt wysokie, aby stwierdzi¢ wystepowanie prawa jednej ceny.

b. Jedna z sztandarowych przewag komparatywnych Chin od wielu lat jest
dzialalno§¢ w zakresie obrotu uszlachetniajgcego elektroniki dla
najwickszych  korporacji transnarodowych, w tym produktow
przedsigbiorstw wymienionych w tabelach (Rymarczyk, 2012, s. 278—
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279). Pomimo tego, cena koncowa dla odbiorcéw detalicznych produktu
obrabianego niemal na miejscu nie jest, jak mogloby sie wydawac,
nizsza od reszty rynkow. Wskazuje to na prowadzenie w pelni globalnej
polityki cenowej przez korporacje, nie zwazajac na nizsze koszty
jednostkowe produkcji dla Chin, wzgledem reszty $wiata.

c. Rdznice cenowe wystgpuja nawet pomiedzy Francja, a Niemcami, ktore
majg wspolng walutg, podobng silng pozycje handlowa na $wiecie oraz
dobrobyt obywateli mierzony przecigtnym wynagrodzeniem PPPs.

d. Niewatpliwym liderem najnizszych cen wybranych produktow
pomiedzy krajowymi rynkami handlu elektronicznego sa Stany
Zjednoczone.

Whioski

Na podstawie teoretycznych zatozen i empirycznego dowodu, mozli-
wym jest podjecie proby wyprowadzenia przyczyn tytutowego zrdznico-
wania cenowego.

Przygladajac si¢ polityce handlowej panstw cztonkowskich UE, nie
sposéb przemilcze¢ wysoki poziomu podatkow VAT, ktore naktadane sg na
niemal wszystkie produkty importowane (powyzej wartosci 22 dolarow).
Roéznica pomigdzy Stanami Zjednoczonymi a Polska wynosi az 23%, a w
przypadku Wielkiej Brytanii, Niemiec i Francji od 19 do 20%. Nawet Chi-
ny, ktérych naturalnym interesem politycznym jest proba protekcjonizmu
wlasnych przewag komparatywnych, ustalily na elektronike 17%-owa
stawke podatku od wartosci dodanej (Hoekman, Kostecki, 2011, s. 51-53).
Stosujgc prosty rachunek w postaci powigkszenia ceny koncowej produk-
tow marki Apple sprzedawanych w Stanach Zjednoczonych o 23%, jak to
ma miejsce przy indywidualnym imporcie do Polski, otrzymamy ceny na-
wet wyzsze od cen krajowych w Polsce w przypadku produktu Apple Ipad
Air 2 64GB. Sam ten fakt jest w stanie wyjasni¢ zréznicowanie cenowe
tychze produktéw. Stosowanie we wspolczesnej gospodarce takich podat-
kéw w handlu jak VAT jest de facto inng formg oclenia i tworzenia barier
handlowych. UE w taki sposob tworzy swego rodzaju dyskryminacje pan-
stw trzecich (spoza Jednolitego Obszaru Celnego), gdyz w wymianie han-
dlowej wewnatrz wspolnoty tymi samymi produktami (ktére mogtyby by¢
sprowadzane chociazby z Chin), nie nalicza si¢ takiego podatku (Kawecka-
Wyrzykowska, Michatowska-Gorywoda, 2007a, s. 28). Proba klasycznego
formutowania hipotezy, jakoby brak opodatkowania importu, czy tez sto-
sowania cel na elektronike w UE, mialby zagraza¢ rodzimym producentom
na rynku wewngtrznym, niestety skonczytaby sie¢ fiaskiem. Producentow
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urzadzen mobilnych w Europie jest bardzo niewielu, za$ ich dziatalnos¢
produkcyjna i tak podlega wspomnianym uprzednio w pracy procesom
offshoring’u do Chin i Indii (Wikipedia.org, 2015). Czynnikéw mogacych
réznicowac ceny jest jednak znacznie wigcej.

Strategia marketingowa globalnych marek, wedlug domnieman autora,
w przypadku niektoérych korporacji (np. Samsung) wyznacza najnizsze
ceny krajowe np. w Polsce, sposrdd zestawionych w przyktadzie panstw.
Nie jest to dziatanie przypadkowe. Powodem moze by¢ proba oddziatywa-
nia na elastyczno$¢ dochodowg popytu, ktora w kraju o stosunkowo niskich
ptacach silnie dodatnio wptywa na wolumeny sprzedazy.

Zdecydowanie wyzszy poziom cen w krajach UE, niz chociazby w Sta-
nach Zjednoczonych, mozna wyttumaczy¢ dodatkowymi regulacjami im-
portu towarow. Kazdy producent elektroniki na $wiecie chcac sprzedawac
w krajach UE, oprocz optacenia zazwyczaj ponad 20% VATu, musi naj-
pierw spethi¢ kryteria certyfikacyjne dopuszczenia swoich urzadzen do
rynku wspolnotowego (Zawislak, 2012). Sprostanie wymogom systemu
oceny zgodnosci CE jest czgsto nie lada problem dla producentow. Ponad-
to, czgsto drobne roznice w konstrukceji elektroniki, powoduja niemoznosé
spetnienia regulacji technicznych takich jak Low Voltage Legislation
(Electronicsweekly.com, 2010). W skrajnych przypadkach dochodzi do
wymuszonej koniecznosci oferowania specjalnie zmodyfikowanych pro-
duktow na rynkach UE, co wiaze si¢ z dodatkowymi kosztami dla korpora-
cji, a w efekcie wyzszymi cenami.

Zakonczenie

W toku pracy zaprezentowane zostaty mozliwe przestanki ku temu, aby
homogeniczne produkty oferowane globalnie na krajowych rynkach handlu
elektronicznego, byly sprzedawane po wzglednie tej samej cenie rynkowej
wyrazonej w jednej walucie. Hipoteza jednak zaktadata, ze koszty transak-
cyjne sg na tyle wysokie, ze niemozliwym jest wystgpowanie prawa jednej
ceny. Spolaryzowane czynniki determinujgce problem badawczy z obsza-
réw teoretycznych i praktycznych w ostatecznej weryfikacji potwierdzity
hipotezg.

Nalezy podkresli¢, ze zroznicowanie cen produktow miedzynarodo-
wych, takich jak urzadzenia mobilne przytaczane w powyzszym artykule,
nie jest zjawiskiem drastycznym i mozna stwierdzi¢, ze ma swoje ogdlnie
znane bezposrednie przyczyny. Gdyby miary zmienno$ci wynosity ponad
20%, najprawdopodobniej procesy dostosowawcze arbitrazu cenowego
zadzialalyby automatycznie (za posrednictwem sit popytu i podazy) i
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zmniejszyty ceng globalng. Proces dziatania wytworzony na gruncie prawa
jednej ceny wydaje si¢ mie¢ miejsce i artykut nie byt krytyka tych zatozen.
W wyniku wysokiej ztozono$ci problemu badawczego, nie jesteSmy w
stanie jednoznacznie stwierdzi¢ czy eliminacja gtownych przyczyn dycho-
tomii cenowych, spowodowalaby na pewno wystepowanie prawa jednej
ceny. Gdyby przyja¢ zatozenie zniesienia podatku od wartosci dodanej przy
imporcie we wszystkich krajach na $wiecie, wcigz wystgpowatby problem
zmiennosci kursow walutowych, polityk cenowych dostosowanych do po-
szczegolnych krajow i niskich, ale istniejacych, réznych kosztéw transpor-
tu. Z pewnoscig arbitraz cenowy moze by¢ dziataniem zréwnujacym ceny
do momentu, w ktérym zysk przedsigbiorczy z takiego dziatania bedzie
wynosit 0.

Na zakonczenie trzeba podkresli¢, ze postgpujaca liberalizacja handlu
na $wiecie od zakonczenia Il wojny $wiatowej, a takze znaczace skoki
technologiczne, procesy globalizacyjne i procesy integracyjne gospodarek,
silnie oddziatujg na konkurencyjnos¢ produktow w skali globalnej. W dtuz-
szej perspektywie mozemy spodziewaé si¢ tworzenia rynkow globalnych,
co juz powoli ma miejsce, gdy spojrzymy chociazby na negocjacje UE ze
Stanami Zjednoczonymi o wspdlnym transatlantyckim partnerstwie han-
dlowo-inwestycyjnym, ktoére docelowo ma uwolni¢ handel pomiedzy tymi
dwoma wielkimi rynkami (TTIP, 2015).
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