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MARKTKONZENTRATION

INTERVIEW

,,Durch Marktkonzentration
erhalten Unternehmen einen

groBeren Teil vom Kuchen"

Tomaso Duso, Leiter der Abteilung Unternehmen
und Markte am DIW Berlin

Herr Duso, Sie haben untersucht, wie sich die Marktkon-
zentration in Deutschland entwickelt. Auf welche Daten
stiitzen Sie sich dabei? Fir die Studie haben wir einen
neuartigen Datensatz, die EU-Fusionsdatenbank, genutzt,
den wir iber mehrere Jahre konstruiert haben. Dieser Da-
tensatz basiert auf der Analyse und Kategorisierung von fast
6 000 Dokumenten, die die kartellrechtliche Priifung von
Fusionen durch die EU-Kommission abbilden. Diese Daten
erméglichen es uns, Konzentrationskennzahlen auf der 5.
Ebene des so genannten kartellrechtlich relevanten Marktes
und nicht auf der Ebene breit definierter Wirtschaftszweige
zu berechnen.

Wie hat sich die Marktkonzentration in den verschie-
denen Wirtschaftszweigen in Deutschland entwickelt?
Im Durchschnitt bleibt die Konzentration in Deutschland
konstant. Es gibt aber eine sehr groBe Variation zwischen
den Markten. Manche Méarkte sind sehr konzentriert, andere 6.
sind viel weniger konzentriert. Wenn wir die betrachteten
Markte grob in verarbeitendes Gewerbe und den Dienst-
leistungssektor unterteilen, sehen wir ziemlich markante
Unterschiede. In Markten des verarbeitenden Gewerbes
bleibt die durchschnittliche Konzentration auf einem hohen
Niveau konstant, in den Dienstleistungsmarkten fangt sie
hingegen in den 90-er Jahren auf einem niedrigeren Niveau
an und nimmt tber die Zeit zu.

Verlauft diese Entwicklung EU-weit gesehen anders? 7.
Deutschland ist keine Ausnahme. Ahnliche Verléufe sehen

wir in anderen europaischen Landern wie Frankreich und
GroBbritannien. Betrachtet man nicht nur nationale Markte,
sondern Markte, in denen der Wettbewerb auf EU- oder

sogar weltweiter Ebene stattfindet, ist die Zunahme der
durchschnittlichen Konzentration in Dienstleistungsmérkten

sogar markanter.

Welche Folgen hat ein Konzentrationsprozess fiir die
Verbraucherlnnen? Wenn die Konzentration von erhohter
Marktmacht getrieben wird, dann hat sie oft hohere Preise,
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eine niedrigere Qualitat und weniger Investitionen zur Folge.
In konzentrierteren Markten sinken oft auch die Lohne, denn
Unternehmen haben dort meist auch viel Macht gegeniber
Arbeitnehmerinnen. Daher kdnnen Konzentrationsprozesse
die Ungleichheit in der Okonomie verstarken, da die méch-
tiger werdenden Unternehmen einen immer gréBeren Teil
vom volkswirtschaftlichen Kuchen erhalten.

Kann eine Marktkonzentration auch positive Effekte
haben? Ja, das kann auch der Fall sein. Wenn sehr effiziente
Unternehmen innovativer als ihre Wettbewerber sind und
daher bessere Produkte oder Dienstleistungen anbieten,
konnen diese Unternehmen, die oft ,super star firms" ge-
nannt werden, Marktanteile gewinnen. Auch in solchen Fal-
len kann die Konzentration steigen, aber das kann trotzdem
gut flr die Verbraucherinnen und Verbraucher sein.

Wodurch wird die Konzentration von Markten voran-
getrieben? Wir stellen fest, dass Konzentration stark mit
Eintrittsbarrieren korreliert und zwar unabhangig von der
Branche oder der geografischen MarktgroBe. Eintrittsbarri-
eren sind ein sehr wichtiger Treiber von Markmacht. Wenn
Unternehmen sich vom Wettbewerb abschotten knnen,
dann haben sie mehr Macht, die Preise und andere Pro-
duktmerkmale so zu bestimmen, dass sie ihre Gewinne auf
Kosten der Verbraucherinnen und Verbraucher maximieren.

Wie lieBen sich die Verbraucherinnen vor den negativen
Folgen zunehmender Marktkonzentration schiitzen? Eine
effiziente und konsequent durchgesetzte Wettbewerbspolitik
soll Méarkte offen und wettbewerbsfahig halten. Aber die
Regulierung und andere Politikbereiche kénnen auch dazu
beitragen, Eintrittsbarrieren abzubauen und damit auch die
Marktkonzentration zu reduzieren.

Das Gesprach flihrte Erich Wittenberg.

Das vollstandige Interview zum Anhéren finden Sie auf
www.diw.de/interview

DOI: https://doi.org/10.18723/diw_wb:2021-20-2


https://doi.org/10.18723/diw_wb:2021-20-2

IMPRESSUM

N1 BERLIN

DIW Berlin — Deutsches Institut fur Wirtschaftsforschung e. V. Vertrieb

MohrenstraBe 58, 10117 Berlin DIW Berlin Leserservice, Postfach 74, 77649 Offenburg

www.diw.de leserservice@diw.de

Telefon: +4930 897 89—0 Fax: —200 Telefon: +49 1806 14 00 50 25 (20 Cent pro Anruf)

88.Jahrgang 19. Mai 2021 Gestaltung
Roman Wilhelm, DIW Berlin

Herausgeberinnen und Herausgeber Umschlagmotiv

Prof. Dr. Tomaso Duso; Prof. Marcel Fratzscher, Ph.D,; Prof. Dr. Peter Haan; © imageBROKER / Steffen Diemer

Prof. Dr. Claudia Kemfert; Prof. Dr. Alexander S. Kritikos; Prof. Dr. Alexander Satz

Kriwoluzky; Prof. Dr. Stefan Liebig; Prof. Dr. Lukas Menkhoff; Dr. Claus Satz-Rechen-Zentrum Hartmann + Heenemann GmbH & Co. KG, Berlin

Michelsen; Prof. Karsten Neuhoff, Ph.D,; Prof. Dr. Carsten Schroder; Druck

Prof. Dr. C. Katharina SpieB; Prof. Dr. Katharina Wrohlich USE gGmbH, Berlin

Chefredaktion

Dr. Anna Hammerschmid (Stellv. ISSN 0012-1304; ISSN 1860-8787 (online)

Lektorat Nachdruck und sonstige Verbreitung — auch auszugsweise — nur mit

Nicole Wagner Quellenangabe und unter Zusendung eines Belegexemplars an den
Kundenservice des DIW Berlin zuldssig (kundenservice@diw.de).

Redaktion

Marten Brehmer; Rebecca Buhner; Claudia Cohnen-Beck; Dr. Hella Engerer; Abonnieren Sie auch unseren DIW- und/oder Wochenbericht-Newsletter

Petra Jasper; Sebastian Kollmann; Sandra Tubik; Kristina van Deuverden unter www.diw.de/newsletter


http://www.diw.de
mailto:leserservice%40diw.de?subject=
mailto:kundenservice%40diw.de?subject=
http://www.diw.de/newsletter

